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Chega mais perto e contempla as palavras.
Cada uma

tem mil faces secretas sob a face neutra

e te pergunta, sem interesse pela resposta,
pobre ou terrivel, que lhe deres:

Trouxeste a chave?

Carlos Drummond de Andrade



RESUMO

Neste trabalho, de Dissertagdo do Mestrado Profissional, propomos apresentar a
proposta de intervengdo, produzida nas aulas de Lingua Portuguesa, do 8° ano, do ensino
fundamental. Valemos, de distintas praticas de leitura sobre a tematica do consumismo
escolhida pela turma. Para tanto, esta escrita inscreve-se nos dominios da Analise do
Discurso fundada a partir dos trabalhos de Michel Pécheux na Franca e Eni Orlandi, no
Brasil; da qual mobilizamos alguns conceitos teoricos como gestos de interpretacdo, formagao
discursiva, condi¢des de producdo, tomando como corpus diversas materialidades, como texto
narrativo, poema, artigo de revista, musica, filmes, propagandas, com o intuito de possibilitar
aos alunos a compreensao sobre o funcionamento do discurso, da lingua na produgao dos
sentidos. Interessou-nos mostrar aos estudantes que a linguagem tem uma opacidade
constitutiva e que os sentidos ndo estdo fixos ao texto, mas sdo produzidos no jogo das
formagdes discursivas e nos, enquanto sujeitos, somos constantemente interpelados pela
ideologia de forma determinada. Assim, construimos com os alunos um conhecimento
diferente, através de uma proposicdo de intervencdo sobre a tematica do consumismo
considerando os efeitos de sentido do discurso na sociedade. Observando o funcionamento da
lingua, os gestos de interpretacdo (Conf. ORLANDI, 2004) sdo afetados pela matéria
significante. Ou seja, as diversas materialidades textuais disponiveis ao sujeito-leitor (aluno)
possibilitaram diferentes gestos de interpretacao, vinculados a diferentes posi¢des do sujeito, a

diferentes formagdes discursivas.

PALAVRAS-CHAVE

Lingua. Leitura. Condic¢des de producao. Ideologia. Consumismo.



ABSTRACT

In this work, the Professional Masters thesis, we propose the proposed intervention,
produced in Portuguese classes, the 8th year of elementary school. We are worth of different
reading practices on the consumerism of the theme chosen by the group. Therefore, this
writing falls in the fields of Discourse Analysis founded from Pécheux jobs in France and Eni
Orlandi, Brazil; which mobilized some theoretical concepts such as interpretation of gestures,
discursive formation, production conditions, taking as corpus different materiality, as
narrative text, poem, magazine article, music, movies, advertisements, in order to allow the
students the understanding of the operation of speech, language in the production of the
senses. Interested in show students that the language has a constitutive opacity and that the
senses are not attached to the text, but are produced in the play of discursive formations and
we, as individuals, we are constantly challenged by ideology in a certain way. So, we built
with the students a different knowledge, through an intervention proposition on the theme of
consumerism considering the effects of meaning of discourse in society. Noting the
functioning of language, interpreting gestures (Conf. ORLANDI, 2004) are affected by
significant matter. So the various textual materials available to the subject-reader (student)
enabled different gestures of interpretation, linked to different positions of the subject,

different discursive formations.

PALAVRAS-CHAVE

Language. Reading. Conditions of production. Ideology. Consumerism.
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INTRODUCAO

Esta dissertacdo se desenvolve a partir de uma proposicao tedrico-metodoldgica de
pensar o trabalho com a leitura, a partir de uma tematica x, como um modo de produzir uma
intervengdo nas praticas de ensino da Lingua Portuguesa. Em principio, havia uma
inquietagao acerca do trabalho com o livro didatico, o modo como esse instrumento
pedagdgico ¢ tomado na institui¢ao escolar, no processo de ensino e aprendizagem. Essa
relacdo entre professor x alunos x escola x livro didatico nos instigou a construir uma
proposta de intervenc¢do, nas aulas de Lingua Portuguesa com a turma do 8° ano “A”, do
ensino fundamental, da Escola Estadual “Wilson de Almeida”, em Nova Olimpia-MT;
considerando a linguagem como lugar das relagdes sociais, em que o sujeito que diz pratica

acdes, produz efeitos de sentidos entre e sobre interlocutores.

Inscritos na teoria da Analise do Discurso, buscamos compreender o funcionamento da
linguagem considerando pelo discurso a questdo soOcio-histérica e ideoldgica como
constitutiva da linguagem. Como também a incompletude, os efeitos de sentido a partir de
analises de diferentes atividades de leitura. Nesse movimento da lingua depreende-se que nao
ha literalidade, transparéncia, pois toda interpretagdo ¢ regida por condi¢des de produgdo.
Considerar a exterioridade como significante na lingua ¢ um fato que tem sido um desafio a
ser enfrentado por profissionais de Lingua Portuguesa com relacdo ao ensino sobre a lingua,
uma vez que, conforme Coracini (1999), o livro didatico restringe o ensino de lingua somente

a aspectos gramaticais, pouco se fala em questdes linguisticas'.

De fato, em observacao/leitura dos livros didaticos do ensino fundamental utilizados
na/pela escola em que trabalhamos, percebemos que grande parte dos temas sdao apresentados
ao sujeito leitor de forma reduzida quanto as informagdes, explicagdes, exemplos e
principalmente, as propostas de interpretacdo de textos, nas quais se espera do aluno a
resposta ja prevista pelo autor, ndo dando margem a questionamentos, outras interpretagdes
possiveis. Segundo Di Renzo e Motta (2014), “o0 que necessita ser revisto, a nosso ver, tem a

ver com a variancia dos textos e de linguas que precisam circular e tomar corporeidade nas

!CORACINI, Maria José. O processo de legitimagao do livro didatico na escola de ensino fundamental e médio:
uma questdo de ética. In: CORACINI, Maria José (org.). Interpretacdo, Autoria de Legitimacdo do Livro
Didatico: lingua materna e lingua estrangeira. Campinas, SP: Pontes, 1999, p. 33-43.
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praticas linguisticas escolares”. Significa proporcionar ao aluno multiplas situac¢des de leitura

e interpretagdo, permiti-lo transitar entre materialidades distintas.

Sendo assim, nossa proposta foi construida de modo a possibilitar ao aluno um estudo
deslocado da concepc¢ao de lingua homogénea e transparente, do texto como unidade
completa de sentidos, com exercicios que condicionam os alunos a reagir uniformemente as
propostas, fazendo as mesmas andlises e chegando as mesmas conclusdes. Dessa forma, o
objetivo deste trabalho foi pensar a leitura, interpretagdo e a produgdo escrita, discutindo o
efeito ideologico, condigdes de producao; fazer com que os alunos compreendessem, pela
efetividade dos trabalhos, a opacidade da lingua e que os sentidos podem ser outros numa

mesma e em diferentes materialidades.

O trabalho com os alunos foi construido com base na tematica do consumismo, eleita
em discussdo em sala e pertinente, dada a realidade das Gltimas décadas, na qual as facilidades
de compra alargaram o cinturdo consumista mundial. De outro lado, como a informacao, as
distintas linguagens instigam o sujeito leitor a compreendé-las? E notavel o foco de
campanhas publicitarias estar direcionado principalmente ao publico jovem. A leitura, a
informacao tornou-se necessaria para adolescentes que convivem com o modismo consumista
do capitalismo. Sentimos, assim, a necessidade de questionar os efeitos que o consumismo

pode constituir em sociedade.

A metodologia constituiu, a principio, da conceitua¢do da palavra consumismo pelos
alunos em sala de aula, seguida por atividades de leitura com diversos textos, em
materialidades diferentes — narrativos, poemas, artigo de revista, musica, tirinhas, filmes,
propagandas — que abordaram a temética, construindo um percurso de debates, rodas de
conversa e produgdo escrita em que questionamos a posi¢ao sujeito consumidor, observando
comentarios e julgamentos no gesto interpretativo dos alunos. Ressignificamos o texto Eu-
Etiqueta, de Carlos Drummond de Andrade, através da construcdo de boneco de papel,
mobilizamos conceitos de formacao discursiva e condi¢des de produgdo para problematizar a

respeito de antincios publicitérios.

Por fim, o produto final dessa intervencao nas aulas de Lingua Portuguesa constituiu
o jornal da sala, construido com os alunos, o qual divulgou o trabalho realizado durante o 4°

bimestre letivo, com fotos e comentérios dos alunos sobre o processo experimentado.

O presente trabalho fora estruturado em trés capitulos, dentre os quais, no Capitulo 1,

intitulado “A escola no movimento das significancias”, colocamo-nos enquanto sujeito
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professor, admitindo a constante e necessaria busca por qualificagdo profissional, que nos
constitui no interior da ordem social. Apresentamos a Escola Estadual “Wilson de Almeida”,
como locus onde realizamos o trabalho tedrico e pratico de intervencao sobre a leitura, na
disciplina de Lingua Portuguesa; como também explicitamos um breve historico da escola

engendrado com o crescimento urbano de Nova Olimpia.

O Projeto Politico Pedagogico (PPP) e o Planejamento Anual, dois instrumentos
norteadores organizados pela escola, os quais orientam as a¢des pedagdgicas durante o ano

letivo, constituiram materiais de leitura, neste trabalho.

O subcapitulo “1.1 — A sala de aula e a posi¢ao sujeito aluno” caracterizou a turma do
8° ano “A”, a qual protagonizou o processo de ensino e aprendizagem oportunizado através da
mediacdo do professor, bem como apontou esclarecimentos sobre a escolha da turma e o

trabalho com a tematica selecionada — o consumismo.

O Capitulo 2, denominado “A teoria como suporte a pratica escolar”, constituiu a
descri¢ao do processo de construcdo da proposicao, desde o diagndstico da problematica que
motivou a intervencao, até a apresentacdo do arcabouco tedrico da Analise do Discurso que

fundamentou todas as atividades elaboradas para o trabalho com os alunos.

As politicas nacionais e estaduais que regem sobre a organizagao curricular da escola
foram apresentadas e discutidas no subcapitulo “2.1 — Das orientagdes curriculares”
ancorados em estudiosos da linguagem, como Jodo Wanderley Geraldi, Eni Orlandi, dentre

outros.

O subcapitulo “2.2 — Problematizacao dos conteudos ¢ métodos” figurou a etapa de
selecao dos materiais a articulagdo das atividades. A tematica do consumismo foi abordada
em varias linguagens, o que permitiu aos alunos maior liberdade na producdo da leitura, assim
como distintos gestos de interpretacao, assumindo diferentes posigdes, mobilizando recortes,
memoria e estabelecendo relagdes distintas com a exterioridade.? O objetivo foi propiciar um
modo distintivo de trabalho com a leitura, sempre vinculando os pressupostos da Analise do

Discurso as propostas de praticas de leitura e ensino.

O Capitulo 3, intitulado “A intervencdo: a lingua e seu funcionamento na produgao
dos sentidos” versa sobre a organizacao das atividades que foram distribuidas em seis etapas.

Estas, atentando-se ao corpus constituido por uma dispersdo de textos, atividades

2ORLANDI, Eni. Interpretacdo: autoria, leitura e efeitos do trabalho simbélico. 4* edigdo. Campinas: Pontes,
2004, p. 14.
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desenvolvidas com a turma do 8° ano. Neste capitulo, expomos a descrigdo minuciosa do
processo de intervencdo nas aulas de Lingua Portuguesa, o decurso de cada atividade

realizada, seus objetivos, bem como a andlise de seus efeitos e resultados.

Por fim, das consideragdes finais emerge uma avaliagdo do processo, explicitando a
importancia da relagdo teoria-pratica no desenvolvimento da proposta. A apreciagdo do
trabalho realizado apontando consideracdes sobre o aproveitamento e aprendizagem dos

alunos, como também as perspectivas que se abrem a partir da realizacao desta pesquisa.
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1- A ESCOLA NO MOVIMENTO DAS SIGNIFICANCIAS

A escola ¢ considerada, por distintos segmentos da sociedade, como o espaco em que
0 sujeito tem para o processo de interlocucdo, de mediagdo, com o conhecimento
sistematizado. Segundo Orlandi (1983, p. 16), a escola ¢ definida como “a sede da reprodugdo
cultural”, espago que “harmoniza a transmissao de um patriménio cultural, bem comum”.

Desta forma, tem o compromisso de assegurar ao sujeito o acesso a aprendizagem.

Como profissional da area da educagdo, formada no Curso de Licenciatura em Letras,
pela Universidade do Estado de Mato Grosso — Tangard da Serra, em 2007, sentimos a
necessidade de experienciar uma pratica escolar diferente, pois compreendemos que o
profissional precisa estar em constante movimentos de leitura, pesquisas e qualificacdo.
Assim, na fungdo-sujeito de professora, ha 8 anos, na rede publica de ensino, no trabalho com
alunos do ensino fundamental, na 4rea de Lingua Portuguesa, me inscrevi ao chamado do
Edital 001/2013 para o Exame Nacional de Acesso ao Mestrado Profissional em Letras —

PROFLETRAS, para o processo seletivo, o qual oportuniza este trabalho.

Tomamos como /locus de trabalho, para esta dissertacdo de Mestrado Profissional, a
Escola Estadual Wilson de Almeida, localizada na Avenida Mato Grosso, no centro da cidade
de Nova Olimpia-MT. O objetivo da escolha da referida escola deve-se ao fato de ser o local
em que desenvolvemos a funcdo de professora, na disciplina de Lingua Portuguesa, em 8

salas de aulas.

O trabalho teve como meta apresentar e executar uma proposta de intervencao teorica
e metodologica sobre a lingua, linguagem através de um trabalho que possibilite repensar o

processo de ensino/aprendizagem na area da linguagem.

A escola Wilson de Almeida, criada em 1958, sob o decreto n® 523/1958, nomeada
inicialmente como Escola Mista de Nova Olimpia, oferecia as séries iniciais do Ensino
Fundamental (antigas 1* a 4 séries). Em 1972, passou a ser reconhecida como Escolas
Reunidas de Nova Olimpia e permaneceu com essa denominagdo até 1978, quando recebeu o
nome de seu fundador Wilson de Almeida. Tal nomeagdo deu-se em homenagem ao
pioneirismo deste agricultor, vindo de Sdo Paulo residir em Nova Olimpia, que vislumbrou a
necessidade da implantagdo de uma institui¢do de ensino no municipio, mobilizando a¢des

para concretizar tal anseio.
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Nos anos 80, com a implantagdo da industria acucareira, as Usinas Itamarati, muitas
familias foram atraidas para o municipio devido a grande oferta de emprego, principalmente,
aos trabalhadores bragais vindos do nordeste. Nessa época, a Escola Estadual “Wilson de
Almeida” era a unica institui¢ao de ensino em Nova Olimpia, o que corroborou para que se
ampliasse o espago fisico e a oferta de todas as séries do Ensino Fundamental para atender a

demanda.

Dessa forma, a escola esta inserida em um ambiente de grande diversidade
sociocultural, composta por pessoas oriundas de diversas regidoes do Brasil e conta com uma
infraestrutura considerada de médio porte, oferecendo Ensino Fundamental e Médio Regular,

além de Ensino Médio Integrado a Educagao Profissional (EMIEP).

Devido ao crescimento da cidade, a escola tornou-se o ponto central no processo de
ampliacao do espacgo fisico e da oferta de ensino. O crescimento urbano, no entanto, ocorreu
de maneira desordenada, repercutindo no que ¢ sentido através da caréncia de infraestrutura

basica e baixo desenvolvimento econdmico no municipio.

Os avancgos tecnologicos e a implantacio de maquinas na industria localizada nos
arredores da cidade, associada a falta de mao de obra especializada, acarretaram um aumento
no indice de desemprego na regido a partir do final dos anos 90, mas que repercute até hoje,
uma vez que a industrializa¢do do acucar e do alcool tornou-se a principal, e quase tnica fonte
de economia do municipio. Tais fatores tém forcado jovens e familias inteiras a procurarem
emprego em outras regides do Estado, como também fora do Estado de Mato Grosso. Outro
dado importante, muitos alunos que sdo matriculados anualmente na escola sdo transferidos
no decorrer do ano letivo em razdo dos periodos de safra e entressafra, tanto para outros
municipios quanto para outros estados, onde sdo empregados temporariamente, provocando
transtornos no ensino e na aprendizagem dos alunos. E importante registrar que, o ano letivo
de 2015 iniciou-se com 943 alunos matriculados, mas sabe-se que até o fim do ano ¢ grande o
indice de variagdo, devido as constantes transferéncias das familias em busca de emprego em

outras cidades.

Conforme o Projeto Politico Pedagdgico (PPP) de 2014, “a comunidade vé a escola
como uma instituigdo que formaliza a educagdo possibilitando um ‘passaporte’ para
conquistar um bom emprego, para cursar 0 ensino superior e para uma possivel ascensdo

social™. H4, dessa forma, uma projecio imaginaria da comunidade em relagdo a escola; como

3 ESCOLA ESTADUAL WILSON DE ALMEIDA. Projeto Politico Pedagogico. 2014, p. 4.
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também da escola em relagdo a comunidade. H4 um jogo constitutivo, uma formacao
imagindria de que ¢ a escola que tem que dar conta do ensino, quando a escola espera da
comunidade escolar a necessaria compreensao da importancia do efetivo apoio as medidas
adotadas em projetos e realizacdes que significam a constru¢do de uma educagdo com mais
qualidade, com ampla participacdao da sociedade. Podemos citar como exemplo, o percentual
baixo de participacdo do segmento de pais nos eventos de reunido de pais e mestres ou em fim
de bimestre na entrega de notas, o que causa grande frustracdo, inquietacdao, por parte da
escola. Portanto, ha problemas os quais nao se regionalizam somente, aqui, ou acold, mas de

ordem de efetiva participagdo, como a midia tem abordado em diferentes regides do pais.

A escola, apesar da dificuldade em conseguir apoio e aliados, caminha com a meta
prevista no PPP de “formar cidadaos capazes de promover a justi¢a social, o exercicio da ética
e da solidariedade, e que compreenda a importancia do pleno desenvolvimento de suas
faculdades fisicas, intelectuais e espirituais” (ESCOLA ESTADUAL WILSON DE
ALMEIDA, 2014, p. 5).

A Escola Estadual “Wilson de Almeida”, através do seu PPP, demonstra o seu perfil, a
necessidade de ampliar seus esfor¢cos na promog¢ao de uma educagao de qualidade que esteja
em constante processo de modernizacdo e atualizacdo. Isso aponta uma dificuldade a ser
superada, principalmente, no que tange ao quadro de professores, que em 2015, conta com 38
profissionais, sendo 22 efetivos e 17 interinos. Do quadro, ainda encontra-se profissionais nao
familiarizados ao uso de recursos eletronicos, como tv, datashow, laboratorio de informatica,
tablet. Esse distanciamento, produto do contemporaneo, coloca em relevo a necessidade de se
pensar em uma politica de capacita¢do profissional para o manuseio desses equipamentos em

sala de aula.

No que tange ao Planejamento Anual, a proposta previa que os professores o
estruturassem por area de conhecimento, ou seja, linguagens, ciéncias humanas, ciéncias da
natureza e matematica, conforme as Orienta¢des Curriculares de Mato Grosso e “superando a
ideia de compartimentagio da ciéncia™, como prevé o PPP. De outro lado, essa proposi¢io
requer um delineamento de acdes, ja que se trata de algo que vem como novo, que prioriza um
trabalho com o conhecimento cotidiano, baseado em dimensdes tedricas e praticas pensadas a

partir da realidade sociocultural do aluno.

4Tbid., p. 5.
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Praticas de ensino voltadas a explorar e valorizar o contexto sociocultural dos alunos
esbarram na questdo do autoritarismo caracteristico do discurso pedagogico, conforme
Orlandi (1983). Para a autora a relacdo dos interlocutores com o objeto do discurso
pedagdgico em funcionamento possibilita a producao de trés tipos de discurso, a saber: os

discursos ludico, polémico e autoritario.

No discurso ludico os interlocutores se expdem em relagdo ao referente (aquilo de que
se fala) havendo, entdo, a circulagao de diferentes sentidos, ha uma abertura a polissemia. No
discurso polémico ha uma tentativa de se controlar o referente, na qual os interlocutores
disputam em dar um direcionamento ao objeto do discurso, resultando na polissemia
controlada. Por fim, o discurso autoritario ¢ caracterizado pela ndo interlocugdo entre os
sujeitos envolvidos, os sentidos que circulam para o objeto sdo determinados por um agente

exclusivo que ocupa uma posi¢io de poder que lhe autoriza emitir ordens.’

Nesse sentido, tomando o discurso escolar como autoritario, Orlandi (idem) explica
que a escola materializa o discurso do poder, em que a estratégia basica para o ensino esta
pautada em questdes ‘‘obrigativas” (exercicios, provas, com formula¢des do tipo
Responda...?). O ensino, como afirma, aparece como inculcacdo, no qual o professor
representa o detentor do saber e apenas os sentidos determinados por ele estdo autorizados a

circular, resultando o “esmagamento do outro” — no caso, o aluno.

Hé entdo, um paradoxo enfrentado pela escola no que tange a politica pedagogica e a
posi¢do sujeito. Dessa forma, de um lado, a escola ancora seu projeto pedagodgico em
orientagdes curriculares que apontam para praticas em contextos concretos, ligados ao
cotidiano da comunidade escolar. De outro, sofre pressdo para um ensino mais sistematizado,
o que em Lingua Portuguesa traduz o trabalho com a gramatica, numa corrida contra o tempo,
tentando superar as dificuldades dos alunos e alcangar resultados satisfatorios nos indices e
exames nacionais, como Prova Saeb, Provinha Brasil, Enem, etc., que em seus documentos

orientativos, ja pré-estabelecem os conteudos a serem trabalhados com os alunos.

Desta forma, atividades que necessitariam de um maior envolvimento e participacao
ativa dos alunos, em que a proposta fosse de construcdo de conhecimentos, o fator tempo
tornar-se-ia a questdo. Ou seja, o tempo constitui-se o elemento fundamental para a mudanga
na posicao sujeito, uma vez que a mudanga implica em estudos, discussdes, replanejamento.

Observamos que a cobranga por aumento nos resultados do IDEB e dos exames nacionais tem

5> BOLOGNINI, Carmen Zink; PFEIFFER, Claudia; LAGAZZI, Suzy. Discurso e ensino: praticas de linguagem
na escola. Campinas, SP: Mercado das Letras, 2009, p. 23.
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forcado professores a investir suas aulas no ensino dos conceitos requeridos para tais

avaliacoes.

Apesar das dificuldades enfrentadas por professores e pela escola em geral, sentimos
que a posi¢ao de questionar o conteudo a ser ministrado, repensar sobre uma metodologia x,
faz com que devagar ocorram evolugdes em nossas praticas. A constru¢do das demandas
pedagogicas da escola requer o engajamento de todos os segmentos da instituicdo. Em 2015,
fez-se necessario a mobilizacdo desses segmentos para as discussdes € a escrituragao do
Projeto Politico Pedagogico, em que foram evidenciados avangos, mas também o0s novos
problemas e dificuldades, necessitando-se criar estratégias para supera-las.

Assim, a escola constréi uma politica de ensino buscando a consolidagdo das acdes
que obtiveram éxito e constituindo os novos sentidos a educagdo. Podemos dizer que o
trabalho realizado na escola ndo supera e nem ¢ superado pelo que se tem feito em outras
instituicdes. O fato ¢ que as condi¢des de producdo em que se realizam as praticas escolares

diferem-se entre si, tornando diversos os sentidos dessa realizagao.

1.1- A SALA DE AULA E A POSICAO SUJEITO ALUNO

A posicdo sujeito, o ambiente, o fato de conhecermos o espaco em que o projeto foi
experienciado traduziu-se em ponto de partida o que impulsionou as ideias para a construgao
de uma proposta de trabalho com a lingua que pudesse dar visibilidade a uma pratica de
ensino diferenciada, no sentido de que os alunos aprendessem sobre a lingua a partir de uma
metodologia do professor de olhar para o livro didatico com um gesto de inovacgdo,
aproximando a tematica do aluno, tomando este aluno como sujeito central no processo do

trabalho em sala.

Sabe-se da heterogeneidade socio historica e politica entre as turmas, a posi¢ao-sujeito

que convive com diversas personalidades, crengas, valores, produzidas em variadas relagdes
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familiares e em sociedade.® Por ndo ser diferente, a turma do 8° ano “A”, conhecida também
como 2? fase do 3° Ciclo “A”, apresenta-se com particularidades, marcas comuns no ambito

escolar nacional, no que tange ao distanciamento do hébito da leitura e escrita.

A Portaria n° 433/13/GS/Seduc/MT’, que dispde sobre os critérios para composi¢io de
turmas das unidades escolares da rede estadual de ensino, preconiza no Art. 5°, item c), que “a
formag¢ao das turmas com base no numero de alunos” deve obedecer ao critério de 27 a 30
alunos por turma no 3° Ciclo. No entanto, do mesmo modo que muitas outras, a turma do 8°
ano “A” foi composta com 38 alunos, no inicio do ano de 2015. Durante os bimestres iniciais
dois alunos foram transferidos de escola, permanecendo a turma, até¢ o fim do ano, com 36

alunos, sendo 23 meninas ¢ 13 meninos.

A sala de aula com 36 alunos, de certa forma, ja apontava para uma escuta
significativa, no tocante ao trabalho com a Lingua Portuguesa. A sala apresentava-se com o
espaco razoavel em relacdo ao nimero de alunos, da turma do 8°ano, em sala. Ressalta-se que
no periodo matutino s6 havia uma turma de 8° ano, impossibilitando transferéncias de alunos
para outra sala, no mesmo turno, o que justificava a superlotacdo. Essa situagdo representou
um desafio no processo da interven¢ao, pois havia a preocupagdo em manter a atengao dos
alunos voltada a proposta e mediar as dispersdes e conversas alheias a aula, mas tdo comuns

em turmas, com nimeros significativos de alunos.

A Portaria n° 433/13/GS/Seduc/MT define também critérios sobre a faixa etaria do
aluno para cada Ciclo, estabelecendo que “I. 1° Ciclo — 6 a 8 anos; II. 2° Ciclo — 9 a 11 anos;
III. 3° Ciclo — 12 a 14 anos”. Se um aluno faz sua matricula na escola para cursar a 1* fase do
3° Ciclo (6" série, 7° ano), por exemplo, e tem 14 anos, imediatamente a secretaria detecta essa
defasagem idade/série e o aluno ¢ enturmado na 3* fase do 3° Ciclo (8? série, 9° ano), que ¢ a
turma correspondente a sua idade. Observamos que na turma do 8° ano “A” todos os alunos
tinham idade correspondente a série, ou seja, 13 anos, talvez por uma feliz coincidéncia ou

por ja terem sido enturmados em anos anteriores.

Os motivos que levaram a escolha da turma do 8° ano “A” para a experiéncia com o
proposito de um estudo que pudesse de certa forma propiciar a intervengdo foram, como ja

dissemos, a questdo socio-historica da turma, primeiramente, por ser uma turma que ja estd ha

¢ CORACINI, Maria José Rodrigues Faria (org). O jogo discursivo na aula de leitura: lingua materna ¢ lingua
estrangeira. 3* edi¢cao. Campinas, SP: Pontes, 2010, p. 15.

7 MATO GROSSO, Secretaria de Estado de Educagdo. Normativas para Composicdo do quadro de pessoal das
unidades escolares e processo de atribuicdo de Classes e/ou aulas e regime jornada de trabalho dos profissionais
da educagdo do Estado de Mato Grosso — 2013/2014. Portaria N° 433/13/GS/Seduc/MT. Dispde sobre os
critérios para Composi¢cdo de Turmas das Unidades Escolares da Rede Estadual de Ensino. Cuiaba: Seduc, 2013.
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pelo menos dois anos, na escola Estadual Wilson de Almeida, que conhecem o perfil da

escola que atende as turmas da 1* fase do 3° Ciclo em diante.

Outra observagao que fizemos para a escolha foi o fato de que deveria ser uma turma
cujo trabalho pudesse ser estendido para o ano seguinte, caso nao houvesse tempo habil para
finaliza-lo ao fim do 4° bimestre letivo de 2014. Diante disso, a turma do 9° ano ndo seria
candidata, tendo em vista que no ano seguinte ja estaria no ensino médio, contrariando o
Regimento do Mestrado Profissional em Letras, ao qual esta dissertacdo toma como principio
norteador de suas atividades, que orienta que as intervencdes sejam dirigidas ao ensino

fundamental®.

Desde o inicio do ano letivo estdvamos atribuidos a uma turma de cada fase do 3°
Ciclo, ou seja, 7°, 8° ¢ 9° ano, além de duas turmas de ensino médio. Vale ressaltar que nossa
escolha ndo se deu simplesmente por eliminagdo dos improvaveis. Ao contrario, a turma
escolhida ¢ bastante numerosa, e isso nos estimulou a intervir com uma proposi¢cao

diferenciada de atividades sobre um tema.

Na discussao com os alunos elegeu-se a tematica “Consumismo” para subsidiar a
proposta de trabalho com a leitura. A producao de uma escrita com a tematica consumismo
remete ao real de alunos, adolescentes, jovens, que sdo extrovertidos, além de apresentarem
caracteristicas e comportamentos de adolescentes, de quem estd constituindo sua identidade,
ler discutir um assunto x pode dar condi¢gdes para que tenham um posicionamento consciente

sobre a tematica.

8 UNIVERSIDADE ABERTA DO BRASIL. REGIMENTO PROFLETRAS. 2013, p. 6, Cap. VI, Art
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2 — A TEORIA COMO SUPORTE A PRATICA ESCOLAR

O trabalho com o ensino de Lingua Portuguesa, no Ensino Fundamental, teve inicio
em outubro de 2014, periodo em que se iniciou o 4° bimestre letivo, em uma escola da rede
publica, localizada na cidade de Nova Olimpia. Atualmente, a experiéncia de sete anos de
docéncia possibilitou-nos observar e questionar o modo de se trabalhar com a leitura em sala
de aula, considerando o processo de formagao do sujeito. Percebemos que nas atividades de

leitura o suporte e os métodos, por vezes, remetiam ao livro didatico.

Assim, das questoes sobre a leitura e o uso do livro didatico emergiu a inquietagdo, de
nossa parte, em prol da qualificagdo profissional, com vistas a conhecer melhor as teorias que
tratam dos estudos sobre a lingua, a fim de construir novas reflexdes, abordagens didatico-

metodoldgicas para as aulas de Lingua Portuguesa.

Dessa forma, construir esta dissertacdo de Mestrado Profissional deve-se ao fato de
ver a escola como um local em crescimento, de produ¢ao do conhecimento. Assim, a partir do
olhar investigativo das agdes de sala de aula, entrecruzando com as escutas teoricas e praticas
das aulas no Programa de Mestrado, foi possivel questionar o modo como a leitura ¢ tomada
na escola. De outro lado, pensar na constru¢do de uma proposta de deslocamento da leitura
linear para uma leitura que estabeleca relagdes entre o texto e a exterioridade, esta entendida
enquanto contexto historico, social e ideologico de constituicao do discurso, segundo Orlandi
(2004, p. 38-39). Através dessa compreensdo do imbricamento entre o texto e a exterioridade,
podemos compreender os processos de significagdo materializados no discurso. Nesse
sentido, em paralelo as aulas no Mestrado, iniciamos a constru¢ao da proposi¢do de trabalho

com a leitura através de intervengao no processo de ensino aprendizagem.

Na posig¢ao de professora do ensino fundamental, selecionamos a turma do 8° ano “A”.
Os motivos da escolha foram, em primeiro lugar, por ser requisito a selegdo de uma turma do
ensino fundamental, exceto 9° ano, pela efetivagdo do curso no ensino fundamental e o
projeto em desenvolvimento ter um tempo de dois anos de duragdo. Essa via de trabalho, de
possibilidade de continuidade da intervencao no ano seguinte (2015), tornou-se algo decisivo
na escolha. Ressalta-se ainda a opg¢ao pela sala do 8° ano “A”, por ser uma turma numerosa,

(36 alunos), o que se apresentou como um desafio instigante.
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Assim, vimos a necessidade de propor uma discussdo acerca de tematicas que
pudessem ser do interesse da turma. O tema “Consumismo” foi o selecionado por
entendermos que na fase da adolescéncia, os jovens estdo mais propensos a consumir
produtos tecnoldgicos, estéticos, vestuarios, calgados, etc. Observamos que a midia, no caso, a
televisdo, propagandas na internet, bombardeiam antincios de novos produtos o tempo todo,

trabalha para tornar obsoleto o que se tem, e interpelar o sujeito a adquirir o novo.

Gregolin (2007, p.16) Comenta que a midia exerce mediagdo entre leitores e a
realidade, por meio de “uma constru¢do que permite ao leitor produzir formas simbdlicas de
representacao da sua relagdo com a realidade concreta”. Ha uma interpelagdo do sujeito em
ressignificar imagens e palavras através de movimentos interpretativos e deslocamentos de
sentidos, produzindo efeitos identitarios.” A compreensdo sobre o funcionamento da midia, a
partir da Analise de Discurso, nos permitiu estabelecer relagcdes entre midia e consumismo,

como o consumidor ¢ afetado pelos discursos midiaticos.

A partir do processo de selecao da tematica, “Consumismo”, iniciou-se uma etapa em
que foram necessarias reunides com os pais de alunos para poder dizer, apresentar a proposta,
via projeto, e solicitar que autorizassem a realizacdo da execucdo do projeto com fins de
intervengdo tedrica e metodoldgica no campo da leitura, voltada para o ensino de Lingua

Portuguesa.

A inscri¢do tedrica na Andlise de Discurso francesa permitiu-nos mobilizar conceitos
como de condi¢des de producdo, formacdes imaginarias, gestos de interpretacao, mobilizados
adiante. Estas leituras teoricas foram consubstanciando o trabalho, uma vez que contribuiam

significativamente para a apropriagdo de novos saberes.

O conhecimento tedrico sobre leitura proporcionou o repensar, o deslocar da pratica
docente, admitindo um olhar diferente para a relagdo do sujeito aluno com o texto, com a
linguagem. A teoria permite que a relacdo com o texto, com o gesto de leitura ultrapasse o
limite da decodificacao e configurasse um lugar em que os sentidos se movimentem e que 0s

alunos se apropriassem dessa reflexao sobre a lingua.

Dessa forma, o texto do livro didatico de Lingua Portuguesa, mostrou-nos oportuno

questionar o modo de se trabalhar com a leitura, considerando também que esse instrumento

® GREGOLIN, Maria do Rosario. Analise do discurso e midia: a (re)producio de identidades. Revista
Comunicacio, midia e consumo. Sao Paulo vol. 4, n. 11, p. 11-25 nov. 2007.
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pedagogico (livro) estd presente em grande parte das escolas e € considerado por muitos
professores, recurso indispensavel para o ensino de lingua, quando nao, o unico disponivel.

(CORACINI, 1999, p. 11).

O texto do livro didatico, por vezes, restringe-se a um conteudismo, em que as
palavras e as coisas tém sentido nelas mesmas, sentidos fixos e imutdveis. Limita-se a

decodificacio, seguida de exercicios de “interpretagio”!”

que o livro didatico traz, dos quais
se espera que o aluno encontre o sentido contido no texto, deixado pelo autor, o que
desautoriza a circulagdo dos sentidos atribuidos pelo aluno. A exemplo, nos deparamos
frequentemente com nossos alunos apagando suas respostas do caderno para copiar, como

correto, o que foi dito pelo professor ou pelo livro didatico.

Orlandi (1988) discute sobre a categorizagdo da leitura entre os dominios da
linguistica, do pedagdgico e do social, estabelecida pelo discurso cientifico. Essa separagdo,
segundo a autora, absolutiza a questdo da leitura a perspectiva do especialista que a observa,
sob a ideia imaginaria de separar para conhecer. Problematiza a criagdo de restricdes no
tratamento da leitura pelo dominio da pedagogia, que por meio de “estratégias pedagogicas
exageradamente imediatistas”, produz-se um reducionismo na reflexdo sobre a leitura,

chamado pedagogismo.!!

Na perspectiva imediatista, as solu¢des propostas colocam a disposi¢do do
aluno apenas mais um artefato escolar pronunciadamente instrumental. Visando a
urgéncia de resultados escolares, se passa por cima de aspectos fundamentais que
atestam a historia das relagdes com o conhecimento tal como ele se da em nossa
sociedade (...). (ORLANDI, 1988, p. 36).

A autora chama a atengdo para o tratamento dado a leitura na escola, que por meio de
abordagens técnicas, desconsidera o carater sdcio-historico que a constitui. Dessa forma, o
material de leitura, o que se 1€ e como se 1€ emergem neste trabalho, que se filia, como ja
anunciado, a teoria da Analise de Discurso, pelo modo como se concebe a leitura, o texto
enquanto objeto linguistico-historico, compreendendo como ele produz sentidos na relacdo

com o sujeito leitor em diferentes materialidades. Para tanto, consideramos as reflexdes de

10 A5 aspas se devem a observacdo feita nos escritos de Orlandi (1998) de que a interpretacdo veiculada no livro
didatico esta ligada a literalidade.

' ORLANDI, Eni. Discurso e Leitura. Sio Paulo: Cortez; Campinas, SP: Editora da Universidade Estadual de
Campinas, 1988, pag. 35-36.
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Michel Pécheux sobre a leitura de arquivo e a evolucao de sua pesquisa em linguistica, o qual
faz uma abordagem abrindo questionamentos quanto ao tratamento dos documentos textuais
“a0 longo da histéria das ideias que vai do século XVIII ao século XX (PECHEUX, 1994, p.
56).

Segundo Pécheux (op. cit.), desde a Era Classica evidenciou-se o confronto entre duas
culturas no que diz respeito a questdo da leitura. Uma delas, a cultura literaria, a qual
pertencem historiadores, fildsofos, pessoas de letras, caracterizou-se por ndo teorizar sobre o
texto ou sobre a leitura, antes tomando-os apenas para o estudo do referente, em que o
discurso ndo constitui um objeto de andlise e o sentido ¢ evidente, ja esta 1a. Os debates
literarios estruturavam-se no confronto sobre temas, posi¢cdes e métodos de trabalho,
permanecendo implicita a questdo da leitura, apesar de se ter “fortes razdes para se pensar que
os conflitos explicitos remetem em surdina a clivagens subterraneas entre maneiras diferentes,

ou mesmo contraditorias, de ler o arquivo” (PECHEUX, 1994, p. 55-57).

A cultura cientifica traduziu outra vertente da leitura de arquivo, iniciada com os
clérigos, dividida entre aqueles “autorizados a ler, falar e escrever em seus nomes” € 0s
resignados a repetir, copiar, transcrever, constituindo uma leitura sem qualquer pretensao de
originalidade, a qual impde “ao sujeito-leitor seu apagamento atrds da instituicdo que o
emprega”. Este método possibilitou tornar o arquivo textual facilmente comunicavel,
transmissivel e reproduzivel, especialmente para o ensino nas escolas, onde “a questdo da
objetividade dos procedimentos e dos resultados tornava-se, do mesmo modo, crucial, a ponto

da referéncia a ciéncia se impor progressivamente com uma evidéncia”.!?

Pécheux salienta que a separagdo entre essas culturas ndo ¢ por acaso, mas abriga
“uma divisdo social do trabalho de leitura, inscrevendo-se numa relagdo de dominacdo
politica”, em que alguns tem direito a producdo de leituras originais, consequentemente
interpretagdes — atos politicos — enquanto a outros resta a tarefa secundaria de reproduzir e

sustentar tais interpretagdes. (PECHEUX, 1994, p. 58-59).

Diante disso, propde uma reflexdo tedrica que toma a lingua como materialidade
especifica, autorizando a linguistica uma posi¢cdo de disciplina de entremeio, em que pela
sintaxe, o objeto ¢ passivel de um célculo, de uma evidéncia natural, l6gico-matematica. Ao
mesmo tempo, essa materialidade “escapa dai, na medida em que, o deslize, a falha e a

ambiguidade sdo constitutivos da lingua, e € por ai que a questdo do sentido surge do interior

12 Ibid, p. 57-58.
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da sintaxe” (Ibid., p. 63), como efeito do jogo linguistico que o homem ¢ capaz de realizar

com os dados que lhe sdo fornecidos. Atenta que,

E a existéncia desta materialidade da lingua na discursividade do arquivo que ¢
urgente consagrar: o objetivo ¢ o de desenvolver praticas diversificadas de trabalhos
sobre o arquivo textual, reconhecendo as preocupagdes do historiador tanto quanto as
do linguista ou do matematico-técnico em saber fazer valer, face aos riscos redutores
do trabalho com a informatica — e, logo, também nele — os interesses historicos,
politicos e culturais levados pelas praticas de leitura de arquivo. (PECHEUX, 1994, p.
64).

No tratamento do texto por ambas as culturas citadas por Pécheux, a materialidade da
lingua desaparecia ou era um meio transparente. Sua reflexao suscitou para o reconhecimento
desta materialidade como constitutiva do trabalho de leitura, logo, de interpretagdo. Por isso, a
questao do conteudismo sofre questionamentos, uma vez que, conforme Orlandi (2004, p. 64),
“este supde uma relagdo termo-a-termo entre pensamento/linguagem/mundo, como se a
relacdo entre as palavras e coisas fosse uma relagdo natural e ndo linguistico-historica. Dai a
ilusdo de se definirem os sentidos pela pergunta ingénua: o que “x” quer dizer?” (ORLANDI,

2004, p. 64).

Ou seja, quando perguntamos ao aluno: o que o autor quer dizer?, esta ¢ uma questao
sobre o contetido das palavras, que pode ser respondida com uma citagdo do proprio texto ou
com a combinagdo de alguns trechos dele. Nao ha uma abertura para se pensar em como o
texto foi construido, de que maneira faz uso da linguagem para significar, ou ainda, qual sua

relagdo com a historia e a ideologia.

Contrastando a esse conteudismo, Orlandi (2001, p. 71) apresenta a leitura como
“trabalho simbolico no espaco aberto de significagdes que aparece quando ha textualizagcdo do
discurso”. Ou seja, na pratica da leitura, o texto ndo pode ser tomado pelo leitor como unidade
fechada nela mesma, em que o autor j& instalou nele seu sentido. Na relacdo entre texto e
sujeito-leitor, este inclina seu olhar sobre o texto. “Diante do texto o olhar ‘bate’ em pontos
diversos, mas pela sua inclinagdo, ha uma disciplina que faz com que o olhar dirija-se a esse e
ndo aquele ponto”. O leitor expde seu olhar a opacidade do texto, rompendo os efeitos de

evidéncia, atribuindo questdes a materialidade simbdlica, inaugurando, assim, outras maneiras
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de ler (relacionando o dito e o ndo dito, o dito em outro lugar, de outras maneiras)

(ORLANDI, 2001).

Diante disso, identificamos um problema que compromete a leitura dos alunos, uma
vez que as possibilidades de desenvolvimento linguistico ficam restritas, por limitar-se o
conteudo a uma lista de maximas imutaveis!®. Grigoletto (1999, p. 69) problematiza a
concepcao do livro didatico, como um espaco fechado e completo de sentidos, no qual os
alunos sdo levados a reagir uniformemente as suas propostas, fazendo as mesmas leituras e

chegando as mesmas conclusdes.

Observamos algumas atividades do livro didatico'* que envolviam a leitura e proposta
de interpretagdo de textos. Em face as questdes propostas entendemos que, ao nivel da turma,
a leitura exigida pode ser aberta a questionamento. No entanto, as perguntas apresentadas, por
vezes centravam-se no limite do texto. Ou seja, ndo instigam o aluno a fazer relagdes com
outros textos, porque as respostas sdo encontradas no proprio texto. Espera-se do aluno a
resposta ja prevista pelo autor, ndo dando margem a questionamentos, outras interpretagdes
possiveis. Tem-se, entdo, uma leitura univoca, em que a lingua se apresenta transparente,

evidente.

Ainda tratando da relagdo do sujeito-leitor com o texto, Orlandi (2001, p. 62) comenta

sobre a existéncia de uma historia de leituras que afeta o texto. Explica:

O mesmo leitor ndo 1€ o mesmo texto da mesma maneira em diferentes momentos e
em condi¢des distintas de producdo de leitura, € o mesmo texto ¢ lido de maneiras
diferentes em diferentes épocas, por diferentes leitores. E isso que entendemos quando
afirmamos que ha uma histéria de leitura do texto e ha uma histdria de leitura dos
leitores.

A historicidade ¢ o que direciona a relagdo dos sujeitos com o texto, a historia da
leitura do sujeito-leitor afeta o texto, por isso ¢ possivel gestos de interpretagdo. Sobre os

gestos de interpretacdo, Orlandi (2004, p. 18) pontua que:

13 CARMAGNANI, Anna Maria G.. Ensino apostilado e a venda de novas ilusdes. In: CORACINI, Maria José
(org.). Interpretacdo, Autoria de Legitimacdo do Livro Didatico: lingua materna e lingua estrangeira.
Campinas, SP: Pontes, 1999.

14 Neste caso, utilizamos o livro da turma envolvida no projeto: CEREJA, William Roberto; MAGALHAES,
Thereza Cochar. Portugués: linguagens, 8° ano: Lingua Portuguesa. 7. ed. reform. Sdo Paulo: Saraiva, 2012.
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...a interpretagio é um “gesto”, ou seja, ¢ um ato no nivel simbolico (PECHEUX,
1969). Sem esquecer que a palavra gesto, na perspectiva discursiva, serve justamente
da perspectiva pragmatica; sem, no entanto,
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para deslocar a nogdo de “ato
desconsidera-la. O gesto da interpretagdo se da porque o espago simbdlico ¢ marcado
pela incompletude, pela relagdo com o siléncio. A interpretagdo ¢ o vestigio do
possivel. E o lugar proprio da ideologia e é “materializada” pela histéria. Orlandi
(2004, p. 18).

Desse modo, segundo Orlandi (2004, p. 17-18), a interpretacdo trata da
desnaturalizacao do sentido, explorando as possibilidades de falha, equivocos e deslizes que o
sentido pode sofrer em situagdes discursivas distintas, o que sustenta a ideia de incompletude,

em que o sentido sempre pode ser outro em relagdo as determinagdes historicas e ideologicas.

A partir dessa observagdo de como os gestos de interpretacdo afetam o texto, sentimos
a necessidade de construir uma proposta ao trabalho com a leitura, com o intuito de contribuir,
propiciar o deslocamento do sentido de leitura e interpretagdo literal que circula por vezes, na

escola, pelo livro didatico.

A leitura tornou-se o eixo do nosso projeto e assim, o objetivo foi problematizar sobre
a aparente homogeneidade da lingua. De outro lado, oportunizar que o aluno reconheca, no
gesto de interpretagdo, a possibilidade de compreender os sentidos outros. Desta maneira,
emerge o trabalho com a turma do 8° ano “A” em que esperavamos que o aluno produzisse
diferentes condigdes para a producdo de leitura, compreendendo que a lingua tem um

funcionamento e que o sentido ndo ¢ literal, homogéneo.
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2.1 - DAS ORIENTACOES CURRICULARES

Para construir a proposta de intervencdo, foi necessario compreender a textura da
linguagem que constitui as diretrizes curriculares nacionais e estaduais, no que compete a
Lingua Portuguesa para o ensino fundamental. Segundo os Parametros Curriculares Nacionais
de Lingua Portuguesa, as condi¢des possiveis a plena participacao social estdo relacionadas ao
dominio da linguagem, enquanto atividade discursiva e cognitiva, e da lingua como sistema

simboélico utilizado por uma comunidade linguistica'®.

Cabe a escola ampliar os niveis de conhecimento do aluno, tornando-o “capaz de
interpretar diferentes textos que circulam socialmente, de assumir a palavra e, como cidadao,
de produzir textos eficazes nas mais variadas situagdes” (BRASIL, 1998, p. 19). Nesse
recorte, a linguagem ¢ entendida como agdo entre individuos com finalidade especifica, uma

interlocucdo realizada nas praticas sociais, em diferentes momentos da historia.

Nessa perspectiva, lingua ¢ um sistema de signos especifico, histérico e social, que
possibilita a homens e mulheres significar o mundo e a sociedade. Aprendé-la ¢
aprender ndo somente palavras e saber combina-las em expressdes complexas, mas
apreender pragmaticamente seus significados culturais e, com eles, os modos pelos
quais as pessoas entendem e interpretam a realidade e a si mesmas. (BRASIL, 1998, p.
20).

O texto dos PCN’s faz consideragdes interessantes a respeito dos signos linguisticos de
forma pragmatica, em determinado contexto histérico e situacdes de realizacdo também
determinadas. Dito de outro modo, o discurso ¢ realizado por escolhas nao aleatorias, mas
decorrentes das condigdes para tal, e por ele expressamos ideias, pensamentos e intengoes,
estabelecemos relacdes com as pessoas, influenciamos o outro, “alterando suas representagdes
da realidade e da sociedade e o rumo de suas (re)agdes” (BRASIL, p. 20). Assim, orienta
sobre a necessidade de criar condigdes para que o aluno desenvolva sua competéncia

discursiva.

15> BRASIL. Secretaria de Educacdo Fundamental. ParAmetros curriculares nacionais: terceiro e quarto ciclos
do ensino fundamental: lingua portuguesa. Brasilia: MEC/SEF, 1998, p. 19.
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Um dos aspectos da competéncia discursiva € o sujeito ser capaz de utilizar a lingua
de modo variado, para produzir diferentes efeitos de sentido e adequar o texto a
diferentes situagdes de interlocugio oral e escrita. E o que aqui se chama de
competéncia linguistica e estilistica. Isso, por um lado, coloca em evidéncia as
virtualidades das linguas humanas: o fato de que sdo instrumentos flexiveis que
permitem referir o mundo de diferentes formas e perspectivas; por outro lado, adverte
contra uma concep¢do de lingua como sistema homogéneo, dominado ativa e
passivamente por toda a comunidade que o utiliza. Sobre o desenvolvimento da
competéncia discursiva, deve a escola organizar as atividades curriculares relativas ao
ensino-aprendizagem da lingua e da linguagem. (BRASIL, 1998, p. 23).

A partir do que prescreve os PCN’s cabe a escola tomar o trabalho com a lingua e
trabalhar “contra uma concepg¢ao de lingua como sistema homogéneo” (BRASIL, p. 23). Isto
implica que o professor precisa estar apto em relagdo a sua busca e conhecimento teérico que
o possibilite compreender a lingua, discutindo-a em seu funcionamento, de forma ndo

homogénea na sociedade. Conforme Di Renzo e Motta (2014, p. 84):

A relagdo do sujeito leitor com o texto se constitui pela linguagem e isto tem
a ver com o papel da Escola, uma vez que as praticas tedricas e metodoldgicas nela
praticadas legitimam um certo modo, dentre outros possiveis, de inscrigdo da forma
sujeito (aluno) no trabalho com a linguagem.

Assim, o trabalho com o texto na escola possibilitaria ao aluno a compreensao sobre o
modo como se organizam os sentidos. Nossa proposta para a sala de aula, para as atividades,
se coloca em atividades discursivas, com constante leitura, escuta e produgdo de textos orais e
escritos, nos quais o aluno poderd refletir sobre questdes linguisticas, construindo saberes que

ampliem suas condi¢des de producdo discursiva.

Deve-se ter em mente que tal ampliacdo nao pode ficar reduzida apenas ao trabalho
sistematico com a matéria gramatical. Aprender a pensar e falar sobre a propria
linguagem, realizar uma atividade de natureza reflexiva, uma atividade de analise
linguistica supde o planejamento de situacdes didaticas que possibilitem a reflexdo
ndo apenas sobre os diferentes recursos expressivos utilizados pelo autor do texto, mas
também sobre a forma pela qual a selecdo de tais recursos reflete as condi¢des de
producdo do discurso e as restricdes impostas pelo género e pelo suporte. (BRASIL,
1998, p. 27).
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Na perspectiva de refletir como o discurso se constitui para produzir sentidos, a
atividade metalinguistica deve ser instrumento de apoio para reflexdo sobre os aspectos da
lingua e ndo conteido de ensino, descontextualizado e baseado na memorizagdo de
terminologias. As orientagdes dos PCN’s afirmam que as atividades devem considerar as
caracteristicas especificas de cada uma das praticas de linguagem em fun¢do de como se
articulam entre si. O texto dos PCN’s ainda coloca em questdo as praticas de linguagem

apresentadas de maneira fragmentada, topicos de gramatica, unidades fechadas em si mesmas.

A partir do que postulam os PCN’s de Lingua Portuguesa para o ensino fundamental,
o governo do Estado de Mato Grosso publicou em 2001 uma proposta da Escola Ciclada, com
0 objetivo de “colocar em pratica a Pedagogia da Inclusdo e empreender um novo fazer
pedagogico, mediador da mudancga e transformador da escola em espaco de alegria, saberes,
imaginacdo e criatividade” (MATO GROSSO, p. 6). Nessa proposta, a linguagem ¢
constituida na interagcdo entre sujeitos histéricos, mediando a apropriacao e a valorizagao das
diversas culturas. E, diante da sua significativa variedade, a escola precisa substituir a
concepcao de lingua com a qual vem trabalhando, “como um conjunto de regras homogéneas

e invariaveis”'®.

A concepcao de linguagem adotada neste documento considera que a leitura ¢ uma
atividade humana, uma acdo produtora de sentido. Isto requer assumir que o leitor ndo
¢ visto como um repetidor passivo e que o sentido € algo dado, pronto no texto, a
disposicao do leitor. Pelo contrario, trata-se de uma relagéo a ser estabelecida por um
sujeito, como ser psicologico e social, inserido em determinadas praticas historico-
sociais de leitura. (MATO GROSSO, 2001, p. 120).

Nessa orientacdo, a proposta da Escola Ciclada traz uma concepg¢do de leitura para a
escola, abandonando o trabalho com o texto apenas como pretexto para copias, resumos €
repeticoes, atividades de leitura de forma linear, as quais tolhem o aluno diante de um
material simbolico. Ou seja, ndo ser capaz de atribuir questdes, perceber sentidos possiveis ao
texto. Preconiza que os alunos tenham acesso a diferentes textos representativos da realidade

e da sociedade, nos quais possam se identificar, relacionando a vida cotidiana.

16 MATO GROSSO. Secretaria de Estado de Educacdo. Escola ciclada de Mato Grosso: novos tempos e
espacos para ensinar-aprender a sentir, ser e fazer. Cuiaba: Seduc, 2001, p. 114-115.
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Ha ainda outro recurso norteador as aulas de Lingua Portuguesa, as Orientagdes
Curriculares para a Educagao Basica do Estado de Mato Grosso que, nos apontamentos para
area de linguagens, faz referéncia a Jodo Wanderley Geraldi e suas consideragdes sobre

linguagem e ensino!”.

Geraldi (2013) aponta que a questdao da linguagem ¢ fundamental no desenvolvimento
do homem, sendo o lugar privilegiado de interlocucdo. Toma a interagcdo verbal como espago
de producdo de linguagem e de constituicdo de sujeitos, que neste processo, constituem-se
pela linguagem. Admite que a lingua ndo ¢ dada como pronta a disposi¢ao do sujeito, que a
usa segundo suas necessidades especificas na interagdo. E no processo de interlocugdo, em
que os sujeitos se constituem pela/na linguagem, num contexto social e histérico dados, que a
lingua, cada vez, se (re)constréi.!® Diante disso, procura compreender a crise no ensino de
lingua portuguesa, conduzindo o docente a refletir sobre a passagem do produto do trabalho
cientifico a contetido de ensino. Observa que “esta passagem cristaliza em verdade absoluta
tudo o que na ciéncia se pde como hipdtese”, chamando a aten¢do do professor para a

distingdo necessaria entre o conteudo de ensino e o produto cientifico.'’

Tais observacdes denotam que ¢ imprescindivel a escola estimular o desenvolvimento
das capacidades de leitura e escrita, pois sdo poderosos instrumentos modalizadores das
relagdes entre os sujeitos?’. Para tanto, deve-se permitir que o aluno seja sujeito do seu

texto/discurso, consequente sobre o que faz com a linguagem e sobre ela.

O desenvolvimento da habilidade linguistica, para a construgdo de qualquer género
discursivo, ultrapassa o limite das frases para concretizar-se no discurso, isto ¢, no
texto produzido por um locutor e dirigido para um interlocutor, previamente
considerado, ambos estdo inseridos em uma situacdo comunicativa real, com uma
finalidade determinada (persuadir, convencer, demover, criticar, incentivar, etc). Essas
condi¢cdes de produgdo inserem o texto/discurso num espago dialdégico em que
diferentes informagdes, oriundas de fontes diversas, organizadas por diferentes
operagdes linguistico-discursivas, sdo acionadas tanto pelo locutor quanto pelo
interlocutor, para a constru¢do do sentido intencionado pelo primeiro. Esse
texto/discurso sera tanto mais eficaz quando mais se aproximar do objetivo
estabelecido em relagdo as condigdes de producdo (MATO GROSSO, 2012, p. 43).

17 Obra referenciada nas Orientagdes Curriculares Estaduais: GERALDI, Jodo Wanderley. Linguagem e ensino:
exercicios de militancia e divulgacdo. Campinas: Mercado das Letras, 1996.

8 GERALDI, Jodo Wanderley. Portos de passagem. 5* ed. Sdo Paulo: Editora WMF Martins Fontes, 2013, p. 4-
6.

Y Ibid., p. 96.

20 M ATO GROSSO. Secretaria de Estado de Educacéo. Orientacdes Curriculares: Area de Linguagens:
Educagio Basica. Cuiaba: Grafica Print, 2012, p. 43.
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Segundo as OC’s, o objetivo principal das aulas de Lingua Portuguesa ¢ possibilitar
que o aluno reflita sobre a relagdo dialdgica. Essa posi¢ao institucional em que se inscrevem
as OC’s remetem aos estudos de Bakhtin e a nocao de “dialogismo”, que ilustra o0 momento
da enunciacdo, no qual se constituem o locutor e o interlocutor. A relagdo que o locutor
estabelece, pela linguagem, com seu interlocutor (real ou virtual), coloca a enunciacdo num

movimento dialdgico, em confronto tanto entre os proprios dizeres quanto com os alheios.

Assim, na visdo bakhtiniana, “a verdadeira substancia da lingua (...) é constituida pelo
fenomeno social da interacdao verbal, realizada através da enunciagdo ou das enunciagdes. A
interacdo verbal constitui assim a realidade fundamental da lingua.” (BAKHTIN, 1992, p.
123).

Nessa perspectiva de interagdo verbal Bakhtin (1992) aponta que o dialogo realiza-se
na linguagem e refere-se a qualquer forma de discurso, tanto as relagdes dialdgicas do
cotidiano quanto os textos artisticos ou literarios. As relagdes que ocorrem entre
interlocutores, em uma ag¢do historica compartilhada socialmente, constituem o movimento

dialogico.

O movimento dialdgico torna-se a acdo indispensdvel para o desenvolvimento da
capacidade discursiva. Para tanto, o trabalho com a linguagem ja aponta que se deve centrar-
se em vincular as praticas orais e escritas do aluno em praticas linguisticas, no processo de
aprendizagem do texto, que estdo muito além das gramaticas tradicionais e,

consequentemente, do que veicula o livro didatico.

Sendo assim, sugerimos que: (1) o exercicio de redag@o, artificial e tdo comum ainda
hoje em nossas escolas, seja substituido por producdes de texto a partir de situagdes
que realmente tem relagdo com os estudantes, o que estimularia, sem duvida, a
observagdo e a reflexdo sobre a realidade; (2) a leitura, principalmente de textos
literarios, deixe de ser cobrada, pontuada com perguntas que enfocam a localizagdo de
informagdes explicitas no texto e ndo exploram outras capacidades importantes, como
compreender, entender, inferir, construir hipoteses e estabelecer relagdes, dentre
outras. (MATO GROSSO, 2012, p. 44).

Em termos de produgdo de textos, as OC’s apontam um deslocamento entre o ato
mecanico de redigir para uma forma distintiva de producdo de texto. Ou seja, ao aluno ¢é

concedido o direito do seu dizer, em relagdo a sua historia de leitura. O texto deixa de ser
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visto produzido como redacdo, como produgdo artificial e mecanica para ser produzido um
texto compreendido como produto de memoria. Pela Andlise de Discurso, a memoria € vista
como o interdiscurso, aquilo a que nao se tem acesso, constituido de todo dizer ja-dito. O
interdiscurso ¢ o que fornece a cada sujeito “sua realidade” enquanto sistema de evidéncias e
de significacdes percebidas, experimentadas. Uma palavra tem sentido porque ela ja faz
sentido (efeito do ja-dito, do interdiscurso, do Outro), pela historicidade. Chamamos de efeito
de pré-construido, a impressao do sentido /a¢ que deriva do jd-dito, do interdiscurso e que faz
com que ao dizer ja haja um efeito de ja-dito sustentando todo o dizer. (ORLANDI &
LAGAZZI, 2006).

Nesta relagdo das palavras com a memoria, a leitura avanga de seu estado de repetir o
que estd estabilizado para produzir sentidos pela interven¢do da histéria e da ideologia,

consequentemente, possibilitando aos alunos o pensar, problematizar, construir hipéteses.

O texto da OC’s conclui defendendo que, assumindo uma nova postura frente ao
ensino de Lingua Portuguesa, caminha-se com maiores chances de sucesso, permitindo ao
aluno tornar-se sujeito do seu dizer, inserido em situagdes reais de linguagem, produzindo,

questionando e multiplicando os sentidos que circulam na/pela linguagem na sociedade?.

2.2 - PROBLEMATIZACAO DOS CONTEUDOS E METODOS

Os Parametros Curriculares Nacionais e Estaduais tornam-se o fio condutor ao que
propomos a intervengao com a expectativa de criar novos lugares para a leitura. Dessa forma,
o constante didlogo com a turma, em sala de aula, explanagdo dos objetivos da pesquisa
trouxe-nos a conclusdo de que seria interessante nomear uma tematica que norteasse todo o

processo. A partir dai os alunos escolheram, do livro didatico, o tema “Consumismo”, que

21 MATO GROSSO. Secretaria de Estado de Educacdo. Orientacdes Curriculares: Area de Linguagens:
Educagio Basica. Cuiaba: Grafica Print, 2012, p. 45.
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seria entdo desenvolvido sob outra perspectiva, mobilizando recursos variados que

possibilitassem condi¢des outras a producao da leitura.

Durante o processo de selecdo do material tinhamos a preocupagdo de construir
atividades que mostrassem os mecanismos discursivos da linguagem e o que isso implica no
processo de constituicdo dos sujeitos; como também, na posi¢do destes sobre suas questdes

socio historicas, e posi¢do-sujeito diante das seducdes de consumo na sociedade capitalista.

Para articular os elementos das atividades que propiciassem um modo distintivo de
intervir no processo de ensino de Lingua Portuguesa, buscamos, primeiramente, suporte
teorico, leituras que sustentassem a nossa proposta, que apontasse novos caminhos ao trabalho
com a leitura na escola e, consequentemente, despertasse nos alunos, novos gestos de

interpretagdo.

Os estudos em Analise de Discurso apresentam a linguagem como materialidade
simbolica, que tem seu funcionamento atribuindo questionamentos a materialidade discursiva,
entendendo que a lingua para se significar inscreve-se na historia; analisando “os processos de
constituicdo do fendmeno linguistico”. Sendo assim, a Analise de Discurso considera que o
modo de producdo da linguagem, assim como do discurso, ¢ determinado por processos
historico-sociais, nos quais o homem se destaca em relagdo as outras espécies pela capacidade

de interagir, pela linguagem, com a realidade natural e social. (ORLANDI, 1988, p. 17).

A linguagem ¢ concebida como trabalho, “um ato social com todas as suas
implicagdes: conflitos, reconhecimentos, relacdes de poder, constitui¢ao de identidades, etc.”
Nao ¢ vista, portanto, apenas como instrumento de comunicagdo, sua funcdo esta além do
enfoque referencial. (ORLANDI, 1988, p. 17). A teoria movimenta a analise entendendo que
o discurso ¢ o lugar em que se tem “acesso” a lingua, a ideologia. Compreende que a forma
sujeito tem uma posicdo na sociedade, ocupa um lugar, e através de nossas praticas
discursivas produzimos atitudes, verdades e consensos que, por nossas praticas sociais, nos

direcionam e nos moldam, enquanto convivemos em sociedade. (ZOPPI-FONTANA, 20147,
p- D).

E pelo discurso que o sujeito toma a palavra, organiza estratégias e argumentos para
dizer, contradizer, produzir efeitos de sentido entre os interlocutores. O discurso ¢ entdo,
atravessado pelas convengdes, ou seja, determinagdes ideoldgicas que interpelaram o homem

em sujeito, assim, a lingua que constitui o discurso deixa escapar reflexos dessas
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determinagdes, o que permite concluir que a lingua ndo ¢ plana, evidente, faz-se necessario

questionar a evidéncia. (PECHEUX, 1994)

Trata-se das condi¢des de producdo do discurso, em que a linguagem tem profunda
relagdo com a exterioridade, podendo significar diferentemente dependendo de quem fala, de
onde fala e em que momento. “O sentido ¢ produzido pelo seu modo de circulagdo na
sociedade, na relacdo estabelecida entre diversos discursos e suas relagdes de poder” (ZOPPI-
FONTANA, p. 6), desvelando significagdes, e ocultando outras, no tenso trabalho com a

leitura.

Segundo Orlandi (1988, p. 7), a nogdo de leitura passa por muitas vias de significacao
possiveis, desde o sentido mais amplo, entendida como atribui¢do de sentido, até uma
defini¢dao mais restrita. Considera que ¢ possivel listar diversas acepgdes a respeito da leitura
0 que cabe ao professor observar e compreender a posi¢ao em que o trabalho com a lingua se
filia. Orlandi (Ibid.) aponta questdes que, necessariamente, devem ser observadas na
problematizag¢do do conceito de leitura. A primeira delas ¢ que a leitura tem a ver com a
natureza da relacdo que o leitor estabelece com o texto. Outra questdo diz das condi¢des de
producdo da leitura, e ai se apresentam a historia da leitura, a ideologia e a historia de leitura
do sujeito. Diz ainda que “a leitura, portanto, ndo ¢ uma questdo de tudo ou nada, ¢ uma
questdo de natureza, de condi¢des, de modos de relagdo, de trabalho, de produgdo de sentidos,

em uma palavra: de historicidade”. (Ibid., p.09).

Dessa forma, compreendemos que a historicidade tanto estd relacionada ao texto,
como também a producdo da leitura. De acordo com Orlandi (1988), a relacdo que um texto
estabelece com outros textos — a intertextualidade — se d4, ndo s6 mas também, pela historia.
As ideias de um texto remetem as ideias de outro produzido anteriormente. Os sentidos do
texto nao estdo, pois, fixos nele, mas movimentam-se fora dele. E cada leitor produz sua

leitura a partir das leituras ja feitas deste e de outros textos. (ORLANDI, 1988, p. 9).

Leitura e sentido, ou melhor, sujeitos e sentidos se constituem simultaneamente, num
mesmo processo. Processo que se configura de formas muito diferentes, dependendo
da relacdo (distdncia maior ou menor) que se estabelece entre o leitor virtual e o real.
(ORLANDI, 1988, p. 10).
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O gesto da leitura ¢ marcado pela relacdo de confronto entre o leitor real e o leitor
virtual. Este ultimo ¢ constituido na producdo da escrita, ¢ o leitor que o autor idealiza para

seu texto e para quem ele se dirige.

Orlandi (1988, p. 11) ainda delimita outro aspecto importante na producao da leitura,
a incompletude, definida por outras duas nog¢des, de implicito e de intertextualidade. Aquilo
que ndo esté dito, mas esta significando no texto, é o que chama de implicito. A relagio que se
estabelece entre textos (existentes, possiveis ou imagindrios), chama de intertextualidade.
Assim, ha sentidos que podem ser lidos, mas que ndo estdo presos ao texto, mas na

exterioridade, mobilizada na produg¢do da leitura.

Isso mostra como a leitura pode ser um processo bastante complexo e que envolve
muito mais do que habilidades que se resolvem no imediatismo da acéo de ler. Saber
ler é saber o que o texto diz ¢ o que ele ndo diz, mas o constitui significativamente.
(ORLANDI, 1988, p. 11).

A autora ainda pontua que é a inscri¢do da historia na lingua que faz com que ela
signifiqgue.?’ Sdo as condi¢des de producdo da leitura do texto que irdo determinar seu modo
de significar. Nessa direcdo, o estudo, a proposta de se pensar uma intervencgdo, tedrica e
metodoldgica, no ensino de Lingua Portuguesa, no 8° ano “A” propds justamente uma
alternativa de escapar do imediatismo, conteudismo pedagogico, no trabalho com a leitura nas
aulas de Lingua Portuguesa. As propostas de leitura e interpretagdo construidas, criaram

espagos para que o aluno desenvolvesse outras formas de conhecimento sobre a lingua.

A metodologia organizada para a proposta considerou as condigdes de produgdo de
leitura dos alunos e, a partir disso, oferecemos uma variedade de textos, dispostos em
diferentes materialidades, desenvolvendo discussdes, rodas de conversa, debates, a fim de que
o trabalho com a leitura ndo se reduzisse a decodificagdo, a encontrar a informagao que ja esta
dada no texto. O objetivo foi fugir de um ensino meramente instrumental da lingua e
possibilitar que o aluno ampliasse, transformasse sua histéria de leitura, pois conforme
Orlandi (1988, p. 37), “deve-se procurar uma forma de leitura que permita ao aluno trabalhar
sua propria historia de leitura, assim como a historia das leituras dos textos e a historia da sua

relagdo com a escola e com o conhecimento legitimo”.

22 ORLANDI, Eni Pulcinelli. Discurso, imagindrio social e conhecimento. Revista Em aberto, Brasilia, ano 14,
n. 61, jan./mar. 1994, p. 53-59.
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Dessa forma, em todas as atividades, os pressupostos teodricos e metodologicos
encontravam-se diluidos em nossos comentérios e explicagdes, conforme estabelecem os
objetivos do Programa de Mestrado Profissional, ou seja, relacionar teoria e pratica no ensino

de Lingua Portuguesa.

Assim, € preciso pontuar que a teoria que sustentou esta proposicao de intervencdo nao
foi trabalhada com os alunos de maneira pura, tal como €. Procuramos desenvolver nosso
trabalho voltado a problematiza¢ao de como a lingua funciona para produzir sentido. Através
da leitura, buscamos alternativas que possibilitassem ao aluno ir além da mera decodificagao,
mas que compreendesse o que leu, relacionando o texto com o contexto historico-social,

cultural e ideoldgico de sua producdo. (ORLANDI, 1988, p. 44).

A tematica do consumismo foi abordada em diferentes linguagens. Tomamos poemas,
musicas, filmes, videos, tirinhas, textos cientificos, para que os alunos pudessem articular os
sentidos produzidos por essas leituras, uma vez que Orlandi (1988, p. 40) aponta que “¢ essa
articulagdo que deveria ser explorada no ensino da leitura, quando temos como objetivo

trabalhar a capacidade de compreensao do aluno”.

A variedade de textos disponibilizados aos alunos permitiu maior liberdade na
produgdo da leitura, uma vez que as inferéncias, as hipdteses levantadas, as opinides sobre o
texto, partiram dos alunos. Sobre isso, Orlandi (1988) questiona a leitura a partir de um
modelo de leitura. Comenta que no esquema reprodutor de leitura, o exemplo a ser seguido ¢
0 de uma autoridade x. Assim, o aluno passa a repetir esse modelo de leitura, perdendo o
direito de ler o mesmo texto de maneiras diferentes, o que enfraquece sua capacidade de

reflexao.

Enfim, em termos de escola, o que gostaria de ressaltar ¢ que as leituras previstas para
um texto devem entrar como um dos constituintes das condi¢des de producdo da
leitura e ndo como o constituinte determinante delas, uma vez que, entre outros, a
historia das leituras do leitor também se constitui em fator muito relevante para o
processo de interagao que a leitura estabelece. (ORLANDI, 1988, p. 45).

No movimento das condi¢des para a producdo da leitura, o sujeito leitor toma o texto
observando-o, discutindo para atribuir sentidos ao texto lido, qualquer que seja sua
materialidade, uma musica, um poema, uma tirinha. Um aspecto intrinseco a atribui¢ao de

sentido ¢ a interpretacdo, definida por Orlandi (2004) como uma injun¢do, uma necessidade
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que afeta o sujeito a dar sentido diante do objeto simbolico>. A autora comenta que a
interpretacdo estd presente em toda manifestacdo da linguagem e que ndo ha sentido sem
interpretagdo. Diante disso, acrescenta que as diferentes formas de linguagens, significando de
modos variados, podem apresentar diferentes gestos de interpretacdo. “O gesto da
interpretacao se da porque o espago simbolico ¢ marcado pela incompletude, pela relagdo com
o siléncio. A interpretagdo ¢ o vestigio do possivel. E o lugar proprio da ideologia e é

‘materializada’ pela histéria” (ORLANDI, 2004, p. 18).

Desse modo, em nosso trabalho com a leitura no 8° ano, interessou-nos a compreensao
dos alunos de que a linguagem tem uma relacdo necessaria com os sentidos e com a
interpretacdo e, por isso, o texto, a musica ou a tirinha podem significar de modos diferentes.
Isso aponta para o que Orlandi (2004) chama de equivoco®*, ou deslize de sentido, uma vez
que os sentidos possiveis de se atribuir a uma tirinha, por exemplo, ndo estdo todos no nivel

da evidéncia, embora pare¢am estar.

A necessidade de dispor ao aluno uma variedade de textos estd em possibilitar
diferentes gestos de interpretacdao, assumindo diferentes posi¢cdes, mobilizando recortes de

memoria e estabelecendo relagdes distintas com a exterioridade?.

Se, como tenho dito com insisténcia, ao significar o sujeito se significa, o gesto de
interpretacdo ¢ o que — perceptivel ou ndo para o sujeito e/ou para seus interlocutores
— decide a direcdo dos sentidos, decidindo, assim, sobre sua (do sujeito) diregdo.
(ORLANDI, 2004, p. 22).

Todo o trabalho desenvolvido com os alunos intentava para uma apreensao mais
consistente da leitura dos aspectos de funcionamento da lingua, para o conhecimento de que
os textos se relacionam com outros textos € ndo se fecham neles mesmos, como

suficientemente completos.

Durante as aulas, dividimos com os alunos a necessidade de dar visibilidade ao nosso
trabalho, através da constru¢do de um produto que mostrasse o desenvolvimento dos estudos

tedricos, da intervengao, até seus resultados. Diante disso, os alunos escolheram confeccionar

ZORLANDI, Eni P. Interpretag¢io: autoria, leitura e efeitos do trabalho simbolico. 4* edi¢do. Campinas: Pontes,
2004, p. 64.

2Ibid., p. 9.

Ibid., p. 14.
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o jornal da sala, em que seriam divulgadas as fotos das aulas e as atividades desenvolvidas,

uma forma de apresentarmos a sociedade a proposta, o produto.

3 - A INTERVENCAO: A LINGUA E SEU FUNCIONAMENTO NA PRODUCAO
DOS SENTIDOS.

Esta proposta de estudos tem como objetivo, como ja dito, intervir nas praticas de
lingua portuguesa, na turma do 8° ano “A” do ensino fundamental. O trabalho constituiu a
partir de uma organizacao sistematica, a comecar pelos textos de distintas materialidades,
previamente selecionados. As atividades foram elaboradas com o objetivo de se trabalhar com
a turma sobre a questdo do funcionamento da lingua, de deslocar o sentido literal de leitura e
interpretacdo, nas aulas de lingua portuguesa, os quais limitam a compreensdo do aluno a
informacdes no nivel da superficialidade do texto, desconsiderando a materialidade textual, a

relagdo com o que ¢ externo a lingua, mas que também a constitui.

A tematica escolhida pela turma foi o consumismo. De acordo com o dicionario

contemporaneo da Lingua Portuguesa Aulete?®, este verbete apresenta a seguinte definigdo:

Consumismo (con.su.mis.mo) sm. 1 Habito, desejo compulsivo (individual) ou
tendéncia (social) de consumir, de adquirir bens de consumo, ger. muito além das
necessidades praticas efetivas 2 Econ. Soc. Sistema econdmico-social baseado em, ou
caracterizado por, produgdo e aquisi¢cdo macicas de bens de consumo 3 Econ. Teoria
segundo a qual o aumento do consumo ¢é favoravel a economia [F.: consumo+ -ismo.].
(AULETE, 2011, p. 387).

As consideragdes acerca das definigdes convencionalizadas em dicionarios constituiu

parte de atividade desenvolvida com os alunos, analisadas a diante. Deve-se pontuar que a

26 AULETE, Caldas; Paulo Geiger (org.). Novissimo Aulete dicionario contemporineo da lingua portuguesa.
Rio de Janeiro: Lexikon, 2011.
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questdo do consumismo foi especificada em um capitulo do livro didatico. Este assunto nos
possibilitou questionar a leitura entre o que esta estabilizado como conteudo a ser ensinado, e
provocar leituras diferentes e atividades que dessem voz aos alunos para manifestar opinides,
levantar hipdteses, construir novos e possiveis dizeres, a partir de distintos gestos de

interpretacao.

A proposta foi organizada em seis etapas, atentando-se a variedade de textos e
atividades a ser trabalhada. A primeira etapa constituiu de conversa com a turma; socializagao
da proposta, apresentacdo da tematica do “Consumismo”. Esclarecemos o objetivo do
trabalho vinculado ao Programa de Mestrado Profissional, que significa qualificagdo em nivel
de Mestrado para os professores da rede publica de ensino. A partir da interlocu¢do com a
turma, iniciamos uma pratica oral em que os alunos se manifestaram sobre o que entendiam
por consumo € consumismo. A partir das opinides registramos as definicdes na lousa, e
observamos que a acdo os impulsionou a copiar o que tinham dito, no caderno, atribuindo

valor, credibilidade ao que disseram.

As defini¢des surgiram de forma variada tematizando o termo consumo em multiplos
sentidos. Tal como o de ingestao, associado a bebidas, drogas, consumo em sentido de gasto,
associado a 4gua e energia elétrica. Ja a palavra consumismo foi definida quase sempre

associada ao exagero, o desnecessario, supérfluo.

Em sequéncia, levamos a sala seis diciondrios de autores e editoras diferentes,
dispondo-os sobre a mesa do professor e solicitando que alguns alunos pesquisassem como 0s
verbetes consumo e consumismo estdo definidos nesses instrumentos linguisticos. A medida
que liam, percebiam que os significados ndo eram os mesmos, alguns significavam as
palavras com maiores detalhes e exemplos, j& outros traziam defini¢des mais generalizadas,
aparente em quase todos os instrumentos. Diante disso, explicamos que os verbetes nao
aparecem igualmente significados em todos os diciondrios porque foram produzidos em
momentos histdricos diferentes, por pessoas que estabeleceram relagdes diversas com a
sociedade, e por isso, as palavras tém varios sentidos, mas que, a0 mesmo tempo, os sentidos
nao podem ser qualquer um, devem refletir essa relacdo com o contexto histérico e com a

sociedade da qual faz parte.

Tal proposicao remete as contribui¢cdes de Michel Pécheux (2014, pag. 146) sobre o
“carater material do sentido das palavras e dos enunciados”, a partir do qual defende a tese de
que o sentido da palavra nao existe “em si mesmo”, na transparéncia com a literalidade, mas ¢

determinado no processo socio-historico em que as palavras sdo produzidas, e sustentado
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pelas posi¢des ideologicas de quem a emprega. Ou seja, os sentidos da palavra consumismo
estabelecidos no dicionario, ndo sdo estanques, podem ser outros a partir de determinagdes

socio-historicas que irdo convencionalizar o que pode e deve ser dito.

O objetivo da atividade foi possibilitar o dialogo entre o que circula no senso comum,
como também observar o funcionamento da palavra, no diciondrio, em que esta
convencionalizada. Os alunos sentiram-se capazes de formular significacdes pertinentes aos
verbetes em estudo. Parte da sala comentou que nosso projeto estava centrado no
consumismo, um tema que suscita polémicas e gera contrapontos instigantes a discussdo. Um
aluno manifestou que essa temadtica tem muito em comum com a fase da adolescéncia, porque
aos jovens, a urgéncia em adquirir um produto novo esta ligada ndo ao quanto ele ird lhe
servir para satisfazer uma necessidade, mas ao fato de ser o ultimo langcamento do mercado e
ao status que o produto agregard ao jovem que o possui. “Os textos que estudamos falam
muito de consumismo, do que necessariamente ndo precisamos, mas, mesmo assim insistimos

na possibilidade de possuir.”?’.

A partir desses comentarios, o projeto tornou-se algo do interesse da turma, uma vez
que compreenderam que a proposi¢ao era para que os alunos se posicionassem diante do tema
e colaborassem com as atividades, explorando as ideias, opinando, defendendo seu ponto de

vista, argumentando, enfim colocando-se como sujeito, se projetando no discurso.

Na etapa seguinte, conduzimos os alunos a sala de video para observarmos no
monitor/TV algumas tirinhas, selecionadas na internet ou escaneadas de revistas, que de
alguma forma, problematizavam a questao do consumismo, seus paradigmas e consequéncias.
Essa etapa foi desenvolvida em 8 horas/aula, considerando que ndo foi possivel realiza-la
sequencialmente, considerando que a sala de video estava reservada e ndo havia outra TV ou
datashow disponiveis. Entdo, nesse dia, fizemos a leitura de um texto da etapa posterior,
discutimos alguns pontos e ficou acordado com os alunos que o retomariamos em momento

oportuno.

Registra-se que ao todo, foram apresentadas dez tirinhas, sendo, no maximo uma ou
duas por aula, pois o objetivo era dispor de maior tempo para a roda de conversa apos a
observagdo e leitura de cada imagem. Vale destacar que as tirinhas estabeleciam relacdes
diversas com a tematica do consumismo. Uma delas, por exemplo, advertia sobre a produgao

de lixo acarretada pelo consumo desenfreado, e trazia a seguinte frase na parte superior: “DO

27 Dizer do aluno do 8° ano “A” sobre a temdatica consumismo.
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PONTO DE VISTA DO PLANETA, NAO EXISTE JOGAR LIXO FORA: PORQUE NAO
EXISTE “FORA”!”. No centro da imagem, um amontoado de coisas em formato circular,
representava o lixo produzido no mundo, € um homem ao lado observava. Abaixo da figura
havia ainda as frases: “REDUZA $EU LIXO! REDUZA $UAS COMPRAS! REDUZA $EU
CONSUMO!™.

Figura 1

DO PONTO DE VISTA DO PLANETA, NAO EXISTE
JOGAR LIXO FORA: PORQUE NAO EXISTE "FORA" !

EDUZA SEU LIXO |
EDUZA SUAS COMPRAS !
EDUZA $SEU CONSUMO !

Fonte: Lima (2013)

As letras iniciais S em “SEU”, “SUAS” E “SEU”, foram grafadas com $, o cifrao que
indica dinheiro, moeda. Como também a escrita tomando o verbo no imperativo em que se
determina e remete ao interlocutor pelo pronome possessivo a posicao sujeito, na formulagao.
Nessa atividade foi possivel observar que os alunos estabeleceram outros sentidos a expressao

“jogar lixo fora” quando relacionada ao planeta.

Na discussdo com os alunos sobre o discurso das tirinhas observadas enfatizamos o
entrecruzamento entre o verbal e o ndo-verbal na produciao de sentidos sobre consumismo.
Tomando o pressuposto de Pécheux (1999, p. 55) de que ndo sé as materialidades verbais,
como também as ndo-verbais estdo carregadas de sentidos que ndo sdo legiveis na sua
transparéncia, por estarem atravessadas por um discurso, questionamos como a imagem

funciona e produz sentidos. Souza (2001, p. 73) aponta que:
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Ao interpretar a imagem pelo olhar — e ndo através da palavra — apreende-se a
sua matéria significante em diferentes contextos. O resultado dessa interpretacdo ¢ a
producdo de outras imagens (outros textos), produzidas pelo espectador a partir do
carater de incompletude inerente, eu diria, a linguagem verbal e ndo verbal. O carater
de incompletude da imagem aponta, dentre outras coisas, a sua recursividade. Quando
se recorta pelo olhar um dos elementos constitutivos de uma imagem produz-se outra
imagem, outro texto, sucessivamente ¢ de forma plenamente infinita.

A autora comenta sobre o carater de incompletude que € constitutivo também da
linguagem nao-verbal, o que nos possibilita dizer que o texto nao-verbal produz dizeres e nao-
dizeres, instalando a opacidade também no ndo-verbal. Os alunos manifestaram-se a respeito
dos elementos ndo-verbais apontando que as imagens estdo reforcando, sustentando o texto
verbal que, por trazer um discurso de campanha, protestando contra o consumismo, as
imagens tém tom de exagero, apelo para interpelar o leitor em tomar um posicionamento

contra o apego consumista.

Outra imagem merece destaque, pois despertou comentérios interessantes vindos dos
alunos. A tira exibia um casal de moradores de rua e seu bebé, sentados a calgada. O homem
diz: “A culpa pelo aquecimento global ¢ da sociedade de consumo!!!”. O segundo baldo traz a

resposta da mulher: “Ai, queria tanto ter um pouquinho de culpa!”.

duhe@mm'Im.mm br
Fonte: Godoy (2013)
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Os alunos problematizaram o sentido de culpa, geralmente associado ao sentimento de
arrependimento, remorso. No entanto, no caso da tira, a mulher demonstra o desejo de se
sentir culpada, o que denotaria estar numa situagao financeira melhor do que a que apresenta.
Ainda comentaram quem ¢ a sociedade de consumo, pois quando falamos em sociedade,
imaginamos tratar de todas as pessoas que convivem num espago, seja uma vila, uma cidade.

Mas a sociedade de consumo citada na tirinha, os alunos associaram aquelas pessoas que tem

recursos financeiros, que podem comprar o que desejam, mesmo sem tanta necessidade.

A medida que cada tirinha era observada, as leituras, as formas de interpretacdo, de
dizer se materializavam nos comentérios e apontamentos dos alunos. A variedade de cores e
desenhos associados aos textos contribuia para que os alunos permanecessem atentos e

atribuissem sentidos varios a cada objeto analisado.

Dessa forma, a tematica pode ser abordada em diversas dire¢des e criticas foram
produzidas sobre como o consumismo afeta nossas relagdes pessoais e familiares, como as
pessoas tém se posicionado diante das ofertas do mercado, como o sujeito consumidor estd
lidando com suas necessidades, quais os efeitos de sentido das palavras “precisar” e
“necessario”, no contemporaneo. Isto ¢, o que as pessoas, por vezes, t€m mostrado como o

melhor de si: roupas, calcados de marca ou sabedoria e conhecimento?

Na terceira etapa foi selecionado um artigo, extraido da revista Filosofia?®, e dois
textos do livro didatico do 8° ano®, que tratavam da tematica do Consumismo, para propor
uma atividade de leitura diferente, uma vez que, conforme CORACINI (1999, p.42 ¢ 43), o
trabalho exclusivo com o livro didatico, sem estabelecer relacdes com a exterioridade, com
outros textos, colabora para a homogeneizagdo, uniformizacdo do discurso, da aprendizagem
e do sujeito, sendo estes, constitutivamente heterogéneos e complexos. Ou seja, a proposta
baseou-se em criar condigdes para a compreensdo dos alunos de que a linguagem ¢ multipla,

que nao existem verdades absolutas, mas gestos de leitura e de interpretagdo possiveis.

Com o primeiro texto, Eu-Etiqueta, de Carlos Drummond de Andrade, fizemos uma
primeira leitura em sala individualmente e, em seguida, foi ouvido um 4udio da leitura
dramatizada. Por se tratar de um poema, a leitura desse texto exigia um certo ritmo, a
entonagdo variava em alguns trechos, e isso chamou a aten¢do dos alunos. Tanto que dois

deles sugeriram que fizéssemos também uma dramatizagdo gravada em audio. Entdo,

2 BITTENCOURT, Renato Nunes. O apartheid mitigado. Revista Filosofia — ciéncia&vida. Sdo Paulo, ano
VII, n° 93, p. 54-62, abril de 2014.

2 CEREJA, William Roberto; MAGALHAES, Thereza Cochar. Portugués: linguagens, 8° ano: lingua
portuguesa. 7. ed. reform. Sdo Paulo: Saraiva, 2012.
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decidimos com a turma que fariamos a gravacao com outro texto e que nos dariamos o ritmo e

a entona¢do conforme achéssemos conveniente.

Apos a efetivacao das leituras, iniciou-se 0 momento de compartilhar as impressoes ¢
opinides pelo debate. Assim, a turma foi dividida em dois grupos. Uma parte da turma
pontuou que o narrador-personagem se v€ escravizado, forcado a anunciar gratuitamente as
marcas que usa. E um sujeito tdo inferior que, quando compra suas roupas, calgados e objetos,
esta pagando para ser usado como manequim de propaganda. Os anlncios que sao
produzidos, embora sem querer, estao travestindo sua identidade, aparentando ser o que nunca
foi, como por exemplo, fumante, mas anuncia marca de cigarro na camiseta. E um sujeito
ideologicamente tomado pela publicidade, usado, manipulado. Porém, com que sentido?
Como tratar dessa problematica pela leitura? Enfatizamos a interpretacdo e os

questionamentos ao texto, a materialidade.

O outro grupo defendeu que, intimamente, no texto, o narrador-personagem esta feliz
e satisfeito por estar na moda, e faz questdo de listar todas as coisas que tem e que exibem
marcas: “Meu lengo, meu reldégio, meu chaveiro, minha gravata e cinto e pente, meu copo,
minha xicara, minha toalha de banho e sabonete...”. Comentaram que, ao admitir “E duro
andar na moda”, ele assume que andar na moda ¢ seu objetivo e exige dele persisténcia para
acompanhar as tendéncias e disposi¢cdo para gastar muito dinheiro. Com as expressdes “me
comprazo”, “tiro gloria” e “orgulhoso”, coloca em relevo valores, crengas, enfim, sua
identidade, que dado o efeito mididtico tornam-se interpelados, se corrompem pelo prazer de
ostentar. A fraqueza, impoténcia, aparente tristeza ¢ conformacao tornam-se obsoletos em
contrariar as pressoes, o efeito do consumismo. Conforme Gregolin (2007, p. 16), a midia
exerce um papel eficaz de interpelacdo do sujeito, no caso deste estudo sobre o consumismo,
interpelacdo do sujeito em consumidor. A discursividade presente no poema em analise

aponta para as praticas consumistas do sujeito afetado pelo apelo midiatico.

Esta atividade foi desenvolvida em seis aulas, o que possibilitou perceber como as
palavras do texto funcionam afetando os gestos de interpretagcdo. Conforme Orlandi (2004, p.
12), hd muitos modos de significar e o texto tem plasticidade, ¢ plural. Nesse sentido, no
debate, mediado pelo professor, foi possivel observar o efeito de uma leitura superficial,
literal. De outro lado, dar condi¢des para que os alunos olhassem de diversas perspectivas

para o texto, atribuindo sentidos possiveis ao que o texto diz, e também ao que nao diz.

Como a atividade permitiu a participagdo de toda a turma, decidimos dar visibilidade,

explicitar na escola, tanto o texto quanto o conhecimento dos alunos sobre o texto. Para isso,



47

durante trés semanas, no contraturno, realizamos a constru¢do de um boneco de papel, em
tamanho humano, que nés chamamos de Eu-Etiqueta, representando o personagem do texto.
Seu corpo foi pintado de branco com tinta spray e coberto com colagem de diversas marcas
contemporaneas recortadas de revistas disponiveis na escola. Depois de pronto, o fixamos de
pé sobre uma base de madeira e o apresentamos a escola, no periodo do intervalo, juntamente
com o poema Eu-Etiqueta exposto na parede. Nessa atividade, os alunos expuseram sobre o
debate realizado em sala, sobre a constru¢ao do boneco e respondiam as duvidas dos demais

alunos sobre o trabalho.

Fonte: Boffulin (2013).

O trabalho resultou diferente da mera repeticdo da compreensao do professor ou do
autor sobre o texto, na qual, se inscreve a verdade unica, atemporal e definitiva, a ser
decifrada e assimilada pelos alunos, segundo Coracini (2010, p. 18). Puderam reconhecer que
construiram um conhecimento valido, possivel de ser expandido e exposto aos colegas de

outras turmas.

O segundo texto selecionado para a etapa foi Febre de liquidagao, de Walcyr Carrasco,
no qual o narrador-personagem conta suas angustias tentando resistir aos anincios nas vitrines
das lojas do shopping, e as peripécias que apronta para nao perder uma liquidagdo. Uma das
atividades realizadas foi a gravacdo em audio da leitura dramatizada por trés alunos, sem que

o restante da turma soubesse. Tanto os ensaios como a gravacdo foram realizados no
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contraturno e, no momento da aula, o 4udio foi apresentado a turma que, num primeiro
instante, ouvia e seguia a leitura no texto impresso. Mas, a medida que a leitura avangava,
foram percebendo familiaridade nas vozes. Talvez pelo fato de os leitores deixarem
transparecer certa timidez ao gravar o audio. A aula rendeu muitas risadas e falatorio até

descobrirem quem eram os narradores na turma.

Assim, foi iniciado um bate-papo sobre a leitura do texto, estabelecendo relagcdes com
a exterioridade. Alguns alunos comentaram sobre como as ofertas se mostram tentadoras e
irresistiveis para atrair mais consumidores e fazer com que comprem além do que realmente
necessitam. Na mediag¢do do professor puderam problematizar que liquida¢ao, na maioria das
vezes, esta associada a economia. No entanto, se ndo estivermos atentos, compramos o
desnecessario e perdemos a vantagem do desconto, porque gastamos mais do que se
levassemos s6 o produto necessario com o valor real. Através dessa atividade com o texto,
objetivamos criar condi¢des para que o aluno tenha um posicionamento diferente diante das
ofertas do mercado, que analise, desconfie do que esta posto como “oportunidade tnica” e

“liquida¢ao”, e ndo caia nas armadilhas do consumismo.

O terceiro texto tratava-se de um artigo da revista Filosofia — ciéncia&vida, edicao de
abril de 2014, que trazia na capa o titulo “Invasdo dos templos de consumo” e como titulo do
artigo “O apartheid mitigado”, fazendo uma reflexdo pautada nas ideias do pensador polonés
Zygmunt Bauman acerca de como a elite brasileira estd reagindo diante da inclusdo social
pelo movimento do “rolezinho” nos shopping centers. Segundo o artigo, “os ‘rolezinhos’
colocam em xeque a divisao social implicita nos shopping centers, espagcos que segregam a

sociedade entre aqueles que podem e os que ndo podem consumi-lo”*°.

Por ser um texto extenso, ndo fizemos a leitura completa na sala, mas os alunos
tiveram a oportunidade de levar o texto para casa. Realizamos uma roda de conversa na aula
seguinte, que atraiu a aten¢ao dos alunos pelo fato do assunto do texto envolver jovens da
periferia. A maior parte da turma se identificou com os hébitos desses jovens explorados no
texto, como frequentar lugares publicos em grande grupo, falando alto, dando risadas e
chamando a aten¢ao das pessoas, o que, segundo os alunos, incomoda os que ndo fazem parte

do grupo.

30 BITTENCOURT, Renato Nunes. O apartheid mitigado. Revista Filosofia — ciéncia&vida. Sdo Paulo, ano
VII, n° 93, p. 56, abril de 2014.
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Na quarta etapa assistimos a dois filmes na sala de video, alternando as sessdes com as
aulas em sala. Amor por contrato’! do diretor Derrick Borte, aborda a influéncia que uma
familia aparentemente perfeita exercia sobre seus vizinhos, porém, era uma familia de fachada
que fazia parte de uma estratégia para vender produtos de luxo. Assistimos, ainda, ao filme
Até que a sorte nos separe®? do diretor Roberto Santucci, que conta a histéria de um pai de
familia que tem sua rotina transformada ao ganhar na loteria. Mas, em dez anos, gasta todo o

dinheiro com uma vida de ostentagao ¢ se descobre falido.

ApoOs conversa com os alunos fizemos uma atividade na lousa que consistiu um quadro
comparativo entre os dois filmes. Os alunos, conforme os interesses, preencheram o quadro
com suas impressoes a respeito dos personagens, da postura que assumiam diante da aparente
satisfacao oferecida pelo consumismo, dos sentimentos percebidos através de certas atitudes,
da relacdo que cada personagem estabelecia com o consumo € como o comportamento dos
personagens contribuiu para desencadear os conflitos. Ou seja, a proje¢do imaginaria, do

sujeito, o consumidor, na materialidade do discurso do filme.

A etapa foi realizada em seis aulas e percebemos que nem todos os alunos tiveram
interesse em escrever suas opinides no quadro. Dos trinta e seis alunos da turma, doze foram
até a lousa e escreveram pelo menos sobre uma das questdes. Mas os que escreveram
contribuiram apontando que o consumismo aprisiona o sujeito numa falsa ideia de satisfagdo e
felicidade, que na verdade o sujeito produto do capitalismo ¢ que estd sendo consumido, seu

dinheiro, sua identidade, seu carater.

Ainda nessa etapa distribuimos aos alunos a letra da musica Consumo da Banda
Oren’s, para acompanharem a letra da cangdo enquanto ouviram em sala de aula. Esta
atividade foi desenvolvida em duas aulas e utilizamos como recurso didatico o aparelho de
som da escola. Assim, que leram a letra da musica, alguns alunos perceberam uma
proximidade entre ela e o texto Eu-Etiqueta, de Carlos Drummond de Andrade, discutido nas
aulas anteriores. Diante da constatagdo, solicitamos que os alunos comentassem sobre essa

3

intertextualidade. “...pela leitura dos textos percebo que somos a marca que anunciamos.

Consumindo demais, ndo economizamos, estamos indo na onda da moda.”.>*. Pelos recortes

31 AMOR POR CONTRATO. Derrick Borte. Peter Principato; David Rogers; Paul Young; Tom Luse. Beverly
Hills, California: Echo Lake Productions. 2009. Disponivel em <https://www.youtube.com/watch?v=rl90BpZ
CCoU>. Acesso em: 6 out. de 2014.

32 ATE QUE A SORTE NOS SEPARE. Roberto Santucci. Caio Gullane; Débora Ivanov; Fabiano Gullane;
Gabriel Lacerda. Brasil: Globo Filmes. 2012. Disponivel em <https://www.youtube.com/watch?v=ad1Kj1M
AgsM>. Acesso em: 13 out. de 2014.

33 Dizer de um aluno do 8° ano “A” sobre a intertextualidade.
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discursivos, observamos que, segundo o poema, usamos nomes estranhos grudados em nossas
roupas e objetos e, segundo a musica, os nomes sdo as marcas do nosso consumismo. E que
no poema, o narrador demonstra o sentimento de negagao da sua identidade, que ja nao ¢ ele

em sua esséncia, € na musica, diz que aquilo que consome ¢ o que diz quem ele €.

A constru¢do do projeto para a intervengdo previa um planejamento das atividades,
assim como uma metodologia para sua execucdo. No entanto, quando nos deparamos com a
acdo pratica, percebemos a sala de aula em movimento, impulsionada pela reagdo dos alunos
diante de cada questdao posta em debate. Assim, pareceu-nos oportuno adaptar o planejamento
envolvendo agora questdes outras, problematizadas pelos alunos, em decorréncia do que foi
abordado sobre Consumismo. Questdes ndo previstas, mas que significaram no deslocamento

de sentidos possivel através dos atravessamentos nos discursos dos alunos.

Uma outra perspectiva para observar a tematica do Consumismo, nos pareceu
interessante a partir do questionamento direcionado aos alunos numa roda de conversa,
constituindo a quinta etapa. Perguntamos o que os impulsionava, os motivava a sempre querer
adquirir o novo, tornando supérfluo o produto que ainda funcionava? Cinco deles
responderam que o que os influenciava a comprar eram os amigos, que compravam € exibiam
a nova aquisicao, despertando o interesse dos demais. Parte da turma concordou, mas outros
nove alunos apontaram a propaganda como grande responsavel em induzir o consumidor a
comprar, levando um produto a obsolescéncia sempre que sua nova versdo ¢ langada no
mercado, acelerando o consumismo. “...eu queria falar... sobre o consumismo exagerado da
populagdo, que acaba comprando mais do que ¢ necessario, influenciada pelas
propagandas.”.>* Essa forma de dizer, de se colocar no discurso, enquanto posi¢io sujeito
inscreve-o em uma cadeia significante, do efeito ideoldgico elementar, que o interpela a isto

ou a aquilo, no mercado capital.

Dessa forma, percebemos que seria interessante trabalhar em sala alguns aspectos da
propaganda, uma vez que grande parte da turma concordou ser ela uma ferramenta para
convencer o consumidor da “necessidade” em adquirir produtos, objetos, roupas, cal¢ados,
etc. O objetivo dessa atividade foi criar meios para que os alunos compreendessem como a
lingua funciona, o jogo de sentidos, na propaganda para produzir no interlocutor, no

consumidor o efeito X ou Y, ou seja, convencé-lo de algo.

34 Dizer de um aluno do 8° ano “A” sobre a interpelagdo exercida pelas propagandas no sujeito.
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Na aula foi discutido sobre como os alunos conceituavam o termo propaganda. Alguns
disseram que propaganda ¢ um modo de anunciar, divulgar, ¢ o anuncio de alguma coisa, ou
de alguém, no caso da propaganda eleitoral. Outros alunos comentaram sobre sua funcao, que
pode ser aumentar o nimero de clientes de uma loja, atrair consumidores, serve inda para
chamar a atencdo. Mas dois ou trés alunos fizeram comentarios um tanto mais criticos,
quando disseram que a propaganda funciona para enganar e iludir o consumidor, induzir ao
consumo, inculcar conceitos e valores que, as vezes, ndo correspondem com a realidade, com
o dia-a-dia do consumidor. Mas, quanto mais anuncia, maiores sao as chances de convencer
cada vez mais consumidores. Segundo Carvalho (2000, p. 11), “ao contrario do panorama
cadtico do mundo apresentado nos noticidrios dos jornais, a mensagem publicitdria cria e
exibe um mundo perfeito e ideal (...) sem guerras, fome, deterioragdao ou subdesenvolvimento.
Tudo sao luzes, calor e encanto, numa beleza perfeita ¢ ndo-perecivel.” Trata-se de uma
posicdo critica, de uma leitura que extrapola o que esta evidente. Assim, o grupo de
estudantes demonstrou, ao fio do discurso, o questionamento diante do que, por vezes vém

tecido de multiplos efeitos para meta que ¢ a compra e venda de mercadoria.

Em outra atividade, os alunos foram para a sala de video e observamos uma tirinha em
que um homem aparece na TV da sala de uma familia que esta sentada ao sofd. Esse homem
segura um péndulo que balanga de um lado para outro, com duas miniaturas de automoéveis

3

penduradas nas extremidades do péndulo, dizendo: “ Compre”. A familia sentada no sofa

permanece imovel, com os olhos sugerindo um estado de transe, enquanto a mae repete a

(13

expressao: “ Resista, resista, resista”. Atraiu a aten¢ao dos alunos o modo como a tirinha
aborda o consumismo. Comentaram que as ofertas, tanto na TV, internet ou revistas
funcionam realmente como uma tentativa de hipnose, colocando o consumidor subordinado a
obedecer aos comandos do anunciante. Acrescentamos que havia duas expressoes de ordem
funcionando na tirinha. De um lado, o anunciante que balanca o péndulo comanda: “

Compre”. De outro, a familia no sofd tenta ndo ser tomada em transe, ouvindo a ordem

3

repetida da mae: “ Resista, resista, resista”. Um aluno concluiu que a familia ndo tem mais
forgas para resistir, pois o verbo repetido aparece cada vez menor até desaparecer, o que

denota que a familia caiu no dominio do anunciante, convencida pela propaganda.

Seguindo os pressupostos conforme Orlandi (2001, p. 61) sobre a relagdo funcao-autor
e efeito-leitor no campo da leitura, podemos inferir que no texto da tirinha em questdo “o
sujeito-autor projeta-se imaginariamente no lugar em que o outro o espera com sua escuta e,

assim, ‘guiado’ por esse imaginario, constitui, na textualidade, um leitor virtual que lhe
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corresponde, como um seu duplo.”. Por um mecanismo de antecipagdo, o sujeito-autor
constitui imaginariamente o seu sujeito leitor virtual, ou seja, aquele que vai compreender seu
discurso pelo mesmo ponto de vista do sujeito-autor. Na textualidade da tirinha, o sujeito-

leitor, materializado na familia, ¢ interpelado pela ideologia do consumo consciente e se

esforca na tentativa de resistir.

O discurso publicitario tem a sua produtividade, recursos de audio, imagens, o que
interpela o outro, em distintas condi¢des de producao. Ha diferentes formagodes discursivas
que entrelagam a materialidade do texto pela repeticdo evocando do sujeito leitor o
questionamento ao que a midia propde como algo que deve ser consumido, adquirido. Em
Analise de Discurso, as condi¢gdes de producdo incluem sujeito e situacdo, esta pensada tanto
no sentido estrito, enquanto contexto imediato, o aqui e agora do dizer, como no sentido /ato,
compreendendo o contexto socio-historico, ideologico, mais amplo. (ORLANDI, 2015, p.
17). Por formagdes discursivas entende-se como aquilo que determina o que pode e deve ser
dito. Uma palavra ndo tem sentido nela mesma. Este ¢ determinado pelas posi¢des ideologicas
participantes no processo socio-histérico em que a palavra ¢ produzida. Portanto, as palavras
mudam de sentido conforme as formagdes sustentadas por quem as emprega. (PECHEUX,

1994, p. 146-147).

Em outra aula, observamos trés anuncios das Sandalias Havaianas publicados na
Revista Veja em diferentes edicdes. As paginas da revista foram escaneadas, arquivadas em
pen-drive e expostas aos alunos na TV em sala de aula, além da revista impressa ficar a
disposi¢do para manuseio. As propagandas foram publicadas em pagina inteira no meio da

revista, em posi¢cdo horizontal, ocupando, entdo, as duas paginas centrais.

A peca publicitaria observada inicialmente trazia o produto anunciado (chinelo) em
estampa florida, disposto entre flores e folhas compondo a mesma estampa, sugerindo uma
camuflagem perfeita. Abaixo a a direita da pagina havia a seguinte frase: “Havaianas sao mais
bacanas que biquinis. A gente ndo precisa malhar o ano inteiro para continuar cabendo nelas”.

Esta peca constituiu a figura 4.
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Fonte: Veja, 26 mar. 2014.

A figura 5 apresentava uma cena em que o produto anunciado, com estampa verde e
amarelo, disposto no centro da imagem, ia se desmanchando e jorrando para o restante da
pagina cenas, objetos e animais tipicamente brasileiros, como mulheres de biquini, homem
jogando capoeira, um violeiro, criangas brincando de bola, instrumentos musicais como
pandeiros, cuica, ainda o coco, o caranguejo e a arara azul. Outros chinelos da mesma marca e
em cores diferentes apareciam se dispersando no interior da cena. No canto superior direito
viamos a logomarca HAVAIANAS e o slogan “Todo mundo usa”. Abaixo tinhamos a frase:
“Colorida, alegre, divertida e simples. Nao foi facil resumir um pais em uma sandalia de
borracha”. A variedade de cores usadas na peca publicitdria € o movimento produzido pelas

imagens remetem aos adjetivos inscritos na textualidade.
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Figura 5

havaianas

Todo mundo usa

Fonte: Veja, 12 jun. 2013.

Outra peca publicitaria observada constituiu a figura 6 e expunha o cendrio de um
parque olimpico, um espago abrigando varias modalidades esportivas e muitas pessoas
praticando-as, a citar, ciclismo, atletismo, volei de areia, futebol, esqueitismo, surfe, basquete,
entre outros, além de atividades de lazer, como passeio de jetisqui, toboagua, pimbolim, etc.
O produto da marca anunciada aparecia em quatro modelos de cores diferentes,
proporcionalmente gigantescos em relagdo as figuras humanas presentes na cena, ¢ dispersos
sobre os espacos onde as pessoas praticavam suas atividades esportivas e de lazer. No canto
inferior direito da pagina lia-se a seguinte frase: “Recompensa para quem ganhou o jogo.
Conforto para quem perdeu”. E acompanhando-a, estava a logomarca HAVAIANAS SPORT.
A imagem em cena, assim como a textualidade da propaganda produziam efeito de um lugar

harmonioso, descontraido, de bem-estar.
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Figura 6

Fonte: Veja, 11 dez. 2013.

O que primeiro foi observado pelos alunos, mediados pela professora, tratou das
questdes ndo-verbais. O uso de muitas cores, a paisagem alegre, as pessoas que aparecem na
imagem sdo bonitas, produzindo o efeito de que todos estdo felizes, saudaveis por praticarem
esporte, satisfeitos por usarem Havaianas. Esse efeito de evidéncia ¢ reproduzido nas trés

edicoes da publicidade das sandalias.

Em seus estudos, Orlandi (1995) propde reflexdes sobre os efeitos do verbal sobre o

ndo-verbal, admitindo que a midia funciona através da reduc¢do do ndo-verbal ao verbal.

Se a informagdo pode vir através de diferentes ‘“canais” (leia-se
“linguagens”), e mesmo simultaneamente, no entanto a sua formulagdo, para
consumo, € verbal. Tem-se um suporte verbal disponivel — produzido pela ideologia
do discurso social ja estabilizado — e reduz-se qualquer processo de significagdo
produzido pelas outras linguagens a este processo. E assim que a multimidia ganha
unidade em sua representagdo: pelo verbal. Garantia da legibilidade, da interpretacéo,
linguisticamente organizada. (ORLANDI, 1995, p. 43).

Ou seja, como efeito, as diferentes linguagens que constituem a midia nao funcionam
sem a linguagem verbal. Ha um imbricamento das varias materialidades, caracteristica da

multimidia, em que os efeitos das imagens atraem o leitor/consumidor que encontra



56

legibilidade no verbal. Na publicidade em andlise, os textos curtos direcionam os efeitos

produzidos pelos elementos ndo-verbais.

Para sustentar essa proposta de atividade com os alunos, do texto ndo-verbal nos
anuncios das Sandélias Havaianas, remetemos a Orlandi (2004) a respeito da ideologia,
concebida nas ciéncias humanas e sociais como ocultagdo®. Nio se trata de descobrir os

sentidos que estdo escondidos, mas

procurar entender o0 modo como os textos produzem sentidos e a ideologia sera entdo
percebida como processo de produgdo de um imaginario, isto ¢, producdo de uma
interpretacdo particular que apareceria, no entanto, como a interpretacdo necessaria e
que atribui sentidos fixos as palavras, em um contexto histérico dado. A ideologia nao
¢ um contetdo “x” mas o mecanismo de produzi-lo. (ORLANDI, 2004, p. 65).

A lingua, materializada na propaganda, funciona para produzir o que Orlandi (2004)
chama de interpretacdo necessaria, ou seja, atrair € convencer o leitor-consumidor a adquirir
as sandalias. E o texto ndo-verbal contribui com o verbal na producdo desse efeito,
imagindrio, ideoldgico. Diante do que foi observado, propomos a turma discutir sobre os
textos verbais nos anuncios. Com a mediagao da professora, os alunos teceram comentarios
interessantes a respeito de como os sentidos escapam ao controle daqueles que regulam o que

a propaganda pode ou ndo significar.

De inicio, lembramos aos alunos que no passado, os chinelos dessa marca possuiam
um modelo unico, branco com solado e correias azuis. Mas atualmente existem diferentes
modelos, cores variadas, como as imagens das propagandas denotam. Ao anunciar o slogan
“HAVAIANAS TODO MUNDO USA”, o efeito que se tem ¢ de que a variedade de cores e
modelos de que dispde a marca, ¢ capaz de agradar a todos os gostos, que todos podem

encontrar o produto que mais combina com seu estilo e personalidade.

O discurso prevalece sobre outros que estdo presentes, mas sao silenciados pela
ideologia. Se pensarmos nos valores de venda dos produtos da marca anunciada, veremos que
existem modelos mais simples, menos sofisticados e portanto, mais baratos. Enquanto outros,

tém design mais delicado, sugerem elegancia e por isso, custam mais. E possivel perceber

35 ORLANDI, Eni. Interpretacdo: autoria, leitura e efeitos do trabalho simbolico. 4 edi¢do. Campinas: Pontes,
2004, p. 65.
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uma divisdo social na aquisi¢do do produto. Poderiamos questionar o enunciado: TODO

MUNDO USA, mas quem usa o qué?

Sabemos que pessoas com condigdes para pagar um alto preco, t€ém acesso aos
produtos mais sofisticados, com design diferenciado. Ja aos que ndo tém condigdes, resta
adquirir, por um preco acessivel, o0 modelo tradicional. No discurso do anunciante cria-se,
pela ideologia, um imaginario de sociedade igualitaria, homogénea, em que todos tém acesso
aos mesmos bens de consumo. Quando se traz para o texto sua exterioridade, sua historia e
memoria apontam para uma sociedade dividida em classes sociais, em que uma classe ¢
dominante sobre as outras, podendo esta usufruir dos bens de consumo, enquanto as outras

estdo resignadas a possuir o necessdrio para sua subsisténcia*®.

Em observagao e bate papo com os alunos, questionamos a textualidade (fig. 4). O uso
da palavra “biquinis” direciona a mensagem ao publico feminino e ¢ possivel perceber o
discurso da beleza, do corpo magro atravessando este dizer. A propaganda sempre vende um
conceito. “Organizada de forma diferente das demais mensagens, a publicidade impde, nas
linhas e entrelinhas, valores, mitos, ideais e outras elabora¢des simbolicas.” (CARVALHO,
2000, p.13). Neste caso, as mulheres nao precisam mais preocupar-se em sofrer com dietas e
malhacdo o ano inteiro porque poderdo possuir algo mais bacana que biquinis, as Havaianas.
O foco e os olhares masculinos, antes apontados para o corpo, agora serdo direcionados para
os pés femininos, tamanha “bacanisse” da marca anunciada. Todo esse jogo entre palavras e

sentidos ¢ transformado em uma mensagem, passivel de consumo, pela propaganda.

O dizer no anuncio (fig. 5) trazia, na formulacdo, quatro adjetivos que resumiam a
esséncia do Brasil nas Sandalias Havaianas. Dessa forma, em roda de conversa com os alunos
discutimos que os adjetivos “colorida”, “alegre”, “divertida” e “simples” figuram aspectos
positivos de alguns espacos da nagdo brasileira, € que a publicidade faz uso desses adjetivos
para convencer o consumidor a adquirir o produto anunciado. Por tras da sutileza, da ilusoria
tentativa de enaltecer o pais através da adjetivagdo estd a ideologia capitalista, com seu
objetivo principal, a venda, a comercializagao.

Em observancia ao conceito do verbo “resumir” no dicionario Aulete’’, os alunos

2%  ¢¢ 5% ¢¢

encontraram significacdes como “abreviar”, “epilogar”, “conter o essencial”, “representar em

36 MARX, Karl. O Processo de Trabalho ou o Processo de Producio de Valores de Uso. In: MARX, Karl. O
capital: Critica da economia politica — O processo de produgdo do capital. Vol.1. 21% ed. Rio de Janeiro:
Civilizagao Brasileira, 2003.

37 AULETE, Caldas; Paulo Geiger (org.). Novissimo Aulete dicionario contemporineo da lingua portuguesa.
Rio de Janeiro: Lexikon, 2011, p. 1198.
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propor¢do menor”, ‘“simbolizar”. Diante disso, apontaram que os adjetivos ‘“colorida”,
“alegre”, “divertida” e “simples” na propaganda, representam a esséncia do Brasil, pais que

tem como simbolo a sandalia de borracha da marca anunciada.

Problematizamos com os alunos a respeito do interdiscurso, o que fala antes em outro
lugar, ou seja, o que chamamos de memoria discursiva: o saber discursivo que torna possivel
todo o dizer e que retorna sob a forma do pré-construido, o ja dito na base do dizivel.
(PECHEUX, 1997). Sabemos que qualquer pais enfrenta problemas e dificuldades a todo
momento, 0 que compde seus aspectos negativos. Questionamos se o efeito da propaganda
seria 0 mesmo, ao trocar os quatro adjetivos por outros de aspecto negativo, ficando assim o
anuncio: “Poluicdo, violéncia, miséria e desemprego. Nao foi facil resumir um pais em uma
sandalia de borracha”. Através dos comentarios dos alunos percebemos que eles entenderam
que, quando a propaganda diz que aqueles quatro adjetivos — colorida, alegre, divertida e
simples — resumem nosso pais, a lingua estd funcionando para produzir determinados
sentidos, que levardo o leitor ao consumismo. No entanto, na analise, quando olhamos para a
exterioridade do texto — a sociedade brasileira — vemos que ha outros adjetivos, inclusive bem
negativos que poderiam também para resumir o pais, produzindo outros efeitos de sentido a

peca em questao.

A andlise da textualidade (fig.6) possibilitou um debate interessante com a turma. A
publicidade trazia uma mensagem: “Recompensa para quem ganhou o jogo. Conforto para
quem perdeu”. O discurso presente entdo, ¢ o esportivo, identificado pela palavra “jogo” e
pela disposicao grafica visual do complexo esportivo. A mensagem ¢ apresentada premiando

“quem ganhou o jogo” e “quem perdeu”. A um, “recompensa’” e ao outro, “conforto”.

No esporte, as diversas modalidades apresentam uma caracteristica comum, que ¢ a
competi¢ao, em que os jogadores sdo adversarios, rivais, ¢ disputam um prémio, uma
conquista. S6 um lado vence, enquanto o outro ¢ o perdedor, o derrotado, o vencido. Ha,
entdo, uma contradi¢do ao real do discurso esportivo. Pelo deslizamento de sentidos, tudo fica
igualado, equiparado. Todos sdo premiados. Conforme Orlandi (1997, p. 55) a linguagem
categoriza o siléncio e, se assim ¢, a produgao verbal administra o sentido. A competicao, a
disputa e a rivalidade sdo silenciados na linguagem pela formagao discursiva, so se fala o que
¢ permitido dizer, ela direciona o dizer e instala a harmonia. A contradicdo pode ser vista

através da memoria que se tem sobre o esporte, 0s jogos e seu bindmio ganhar/perder.

A maneira sutil de elaborar a propaganda da a ela um carater informativo, voltada ao

bem-estar coletivo. Esse aspecto faz com que a ideologia produza o efeito de evidencia na
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propaganda, pois em nenhum momento o anunciante faz a oferta do produto de maneira
direta. O enunciador dissimula o carater manipulador de seu texto e convence o consumidor,

sem que este perceba, a adquirir o produto anunciado.

A atividade foi realizada em oito aulas e nos proporcionou resultado satisfatorio ao
ouvir nossos alunos argumentarem sobre os efeitos da propaganda no leitor-consumidor.
Notamos um posicionamento diferente diante das pressdes que o consumismo exerce sobre o

sujeito.

A sexta e ultima etapa constituiu na producdo do jornal que foi socializado na
comunidade escolar e que divulgou as fotos do desenvolvimento desta intervengao,
registradas em atividades de sala de aula, também em momentos extraclasse e nas constru¢des
praticas no contraturno. O jornal ainda publicou alguns comentarios dos alunos sobre o
processo experimentado por eles no tltimo bimestre letivo. Esses relatos foram coletados por
meio de texto escrito, em atividade proposta a turma, na qual fizeram uma avaliagdo do
trabalho que realizamos ao longo do bimestre. Comentaram sobre os textos, as tirinhas, os
filmes, a musica, a construgdo e exposi¢cdo do boneco Eu-Etiqueta, as propagandas e como
essa posicdo diante do texto contribuiu para que olhassem para a lingua de perspectivas

diferentes da que estavam condicionados a fazer.

A construgdo do jornal e sua divulgacdo a comunidade escolar so se efetivou no 1°
bimestre de 2015, visto que no final do ano de 2014, a escola possuia um vasto calendario de
eventos a cumprir antes de entrar em recesso. Reunido de pais e mestres, conselho de classe,
semana de provas sdo alguns dos motivos que nos impossibilitou de realizar as oficinas para
produzir o jornal da turma, como haviamos previsto. Nesse periodo de encerramento do 4°
bimestre, muitas familias antecipam as viagens e os alunos deixam de vir a escola muito antes

do inicio das férias, comprometendo também os trabalhos em sala.

Diante disso, fizemos um acordo com a turma e retomamos as atividades assim que o
ano letivo iniciou em 2015. Devido ao fato de ndo estarmos atribuidos nesta turma, agora 9°
ano, em 2015, as atividades foram realizadas no contraturno ¢ em forma de oficinas. Nao
conseguimos envolver todos os alunos porque alguns tinham outros compromissos € nao
estavam disponiveis todos os dias em horario contrario as aulas. Mas a parcela da turma, cerca
de 18 alunos, que era frequente, colaborou na producdo, redagdo e revisdo do jornal.
Inicialmente conversamos que essa producdo deveria contar a nossa trajetoria no trabalho
sobre o consumismo, através de imagens, pequenos textos explicativos e comentarios da

turma. Explicamos que teriamos a responsabilidade de produzir uma midia informativa capaz
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de explicitar o nosso percurso, de modo que nosso leitor compreendesse os caminhos que

trilhamos para realizar esse trabalho.

A partir desses esclarecimentos, fizemos a selecdo das fotos e organizacao dos textos
ou comentarios que acompanhariam as imagens. Editamos no computador, usando o
programa Word, conforme orientacdo da grafica que iria imprimir o jornal. As fotos e textos
foram dispostos em quatro paginas e, apds revisdo com os alunos, decidimos qual seria o
nome do nosso jornal. Nesse momento houve muitas sugestdes, mas nenhuma decisdo. E
somente na aula seguinte fizemos uma escolha conjunta e o jornal recebeu o nome de “W.A.

NOTICIAS: De olho no consumismo”.

As oficinas tiveram duragdo de seis horas/aula, distribuidas em trés dias e, apds
corre¢ao do documento, o encaminhamos para imprimir na grafica, a qual produziu 500
exemplares coloridos. A divulgacdo e socializagdo do produto de nossa intervengao realizou-
se no dia de entrega de notas do 1° bimestre/2015, quando os pais vieram a escola para

participar de reunido e receber o boletim com as notas de seus filhos.

Assim, ainda que este trabalho ndo tenha seu foco direcionado a constituicdo da
autoria, percebemos que os alunos participaram como autores tanto na produgdo do texto que
contemplou o percurso do nosso trabalho, como na construcao do jornal, em que decidiram
pelas imagens a publicar, os comentarios a citar, deslocando uma forma sujeito anteriormente
passiva no processo de aprendizagem para uma forma sujeito-autor, que constrdi e recria

conhecimentos.
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CONSIDERACOES FINAIS

A proposta desse trabalho foi pensar a leitura e a escrita, a partir do deslocamento do
sentido de intepretagdo que circula historicamente na escola pelo livro didatico. Através da
leitura de diferentes textos, como poemas, musica, tirinhas, problematizamos com os alunos
sobre a aparente homogeneidade da lingua. Oportunizamos a eles o reconhecimento, no gesto
interpretativo, da possibilidade de os sentidos serem outros, em diversas conjunturas de

produgdo da linguagem.

Encontramos na Analise de Discurso os pressupostos para compreender que a
linguagem tem um funcionamento, determinado por condi¢des de produgdo, nas quais estdo
envolvidas questdes da historia, da memoria e da ideologia em que se inscrevem oS
interlocutores o momento da produgdo discursiva. O conhecimento tedérico se fez
imprescindivel para que se alcangasse o objetivo de levar para sala de aula uma proposta de

leitura diversificada.

Apos a compreensdao dos conceitos nucleares que compdem a Andlise de Discurso,
verificamos que esta ¢ uma valiosa ferramenta de trabalho no ensino de lingua portuguesa,
pois proporcionou meios para a reflexdo sobre a estrutura e producdo de sentido do texto.

Conforme Orlandi (1988):

Para a escola, por exemplo, a contribuicdo disso estd em que o professor pode
modificar as condi¢des de produgdo da leitura do aluno: de um lado, proporcionando-
lhe que construa sua histéria de leituras; de outro, estabelecendo, quando necessario,
as relacdes intertextuais, resgatando a historia dos sentidos do texto. (ORLANDI,
1988, p. 44).

A autora recomenda que ao professor seja dada autonomia de mudar o percurso do
trabalho com a lingua quando ele perceber a oportunidade de fazer diferente. A mudancga nas
condi¢des de produgdo da leitura dos alunos do 8° ano “A” se efetivou através de uma
metodologia diferente, que possibilitou roda de conversa, debates, exposicdo de videos,
observagdo de tirinhas, audicdo de musica, leitura de poema, textos narrativos e artigo de
revista, além de analise de propagandas. Todas estas materialidades discursivas versavam

sobre um tema que sustentou as atividades experienciadas em a turma, a saber, o consumismo.
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A abordagem sobre o consumismo numa turma de adolescentes instigou-nos do ponto

de vista de questionar o0 modo como o sujeito leitor ¢ interpelado em consumidor pelos mais

variados meios de divulgagdo de produtos e mercadorias a servico do capitalismo.
Observamos que o publico jovem ¢ o principal alvo de grande parte dos anuncios
publicitarios, tendo em vista o alto investimento na divulgacdo de produtos eletronicos,
esportivos e de vestudrio, itens que atraem a juventude pela motivacdo de estar sempre na

moda, “antenada” com as novidades e possuir os Ultimos lancamentos do mercado.

Desse modo, a ancoragem na teoria da Analise de Discurso nos permitiu construir com
os alunos um conhecimento diferente sobre a leitura, compreendendo que esta ¢ produzida no
imbricamento de determinagdes historico-ideologicas e na relagdo do sujeito leitor com o
texto. As atividades propostas oportunizaram o estudo sobre o funcionamento da linguagem,
sobre o que o texto diz, como ele diz, e os objetivos que o levaram a dizer o que diz. Notamos
que o trabalho com a leitura nesta perspectiva abriu novos olhares para o texto. Os alunos
tomaram posicionamento diferente em relacdo a tematica explorada — o consumismo —
compreendendo que o discurso ¢ produzido a fim de provocar no interlocutor efeitos de

sentido determinados pelas formagdes ideologicas nas quais esta inscrito o discurso.

O envolvimento dos alunos durante todo o processo de intervengdo, suas contribui¢des
orais em debates e rodas de conversa, e escritas nas atividades solicitadas, possibilitou a
organizacdo de um percurso de aprendizagem, em que partiamos do conhecimento dos alunos
sobre determinado assunto e gradativamente, através das atividades, percebiamos no seu
dizer, que novos saberes e julgamentos iam se construindo, de maneira mais elaborada, acerca

da tematica trabalhada. Sobre isso, Orlandi (1988, p. 45) acrescenta:

Uma sugestio pedagogica seria os professores proporem uma organizagao
curricular que fosse capaz de provocar o aluno a trabalhar em sua prépria historia de
leitura. Colocar, portanto, desafios a sua compreensibilidade sem deixar de lhe
propiciar as condi¢des para que esse desafio seja assumido de forma consequente.

A ideia de o professor ocupar a posi¢do de mediador nos trabalhos em sala e o aluno
protagonizar a ampliacdo de sua historia de leitura apoia-se no que Orlandi (1988) aponta
como sugestdo pedagdgica e que norteou nossa proposi¢cao na turma do 8° ano “A”, criando
condi¢gdes para que os alunos estabelecessem relacdes entre o texto e sua exterioridade,

questionando a aparente linearidade nos processos de significagdo, pois, segundo Orlandi
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(2004, p. 22), ao significar o sujeito se significa, e o gesto de interpretacdo € o que decide a

direcdo dos sentido e do sujeito.

Compreendendo que o texto, o discurso € regido por condi¢gdes de produgao, os alunos
entenderam, por exemplo, que a midia trabalha para interpelar o sujeito a algo, seja comprar,
consumir, doar, contribuindo com a expansdo de uma ideia, uma ideologia que muitas vezes
ndo ¢ declarada, mas ¢ percebida quando feitos os questionamentos a materialidade do

discurso.

A partir da experiéncia com essa proposi¢cao na turma do 8° ano “A”, n6s enquanto
docentes de Lingua Portuguesa da rede publica de ensino, refletimos sobre nossa pratica
anterior ¢ a necessidade de assumirmos outra postura, engajada em propiciar ao aluno as
condigdes para trabalhar sua historia de conhecimento sobre a lingua, consolidando no
exercicio diario docente, teoria e pratica, expandindo as propostas bem sucedidas e
ressignificando o que for necessario, a fim de que, assim como a presente dissertacdo, outros

trabalhos possam contribuir abrindo novas perspectivas a pesquisa cientifica.
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ANEXOS

ANEXO 1

EU, ETIQUETA

Em minha calg¢a esta grudado um nome
Que nao ¢ meu de batismo ou de cartorio
Um nome... estranho

Meu blusao traz lembrete de bebida
Que jamais pus na boca, nessa vida,
Em minha camiseta, a marca de cigarro
Que ndo fumo, até hoje ndo fumei.
Minhas meias falam de produtos

Que nunca experimentei

Mas sao comunicados a meus pés.
Meu ténis ¢ proclama colorido

De alguma coisa ndo provada

Por este provador de longa idade.

Meu lengo, meu relogio, meu chaveiro,
Minha gravata e cinto e escova e pente,
Meu copo, minha xicara,

Minha toalha de banho e sabonete,
Meu isso, meu aquilo.

Desde a cabecga ao bico dos sapatos,
Sao mensagens,

Letras falantes,

Gritos visuais,

Ordens de uso, abuso, reincidéncias.
Costume, habito, preméncia,
Indispensabilidade,

E fazem de mim homem-anuncio
itinerante,

Escravo da matéria anunciada.

Estou, estou na moda.

E duro andar na moda, ainda que a moda
Seja negar minha identidade,

Trocé-lo por mil, agambarcando

Todas as marcas registradas,

Todos os logotipos do mercado.

Com que inocéncia demito-me de ser
Eu que antes era e me sabia

Tao diverso de outros, tio mim mesmo,
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Ser pensante sentinte e solitario

Com outros seres diversos e conscientes
De sua humana, invencivel condi¢ao.
Agora sou anuncio

Ora vulgar ora bizarro.

Em lingua nacional ou em qualquer lingua
(Qualquer, principalmente.)

E nisto me comprazo, tiro gloria

De minha anulagao.

Nao sou - v€ 14 - aniincio contratado.
Eu ¢ que mimosamente pago

Para anunciar, para vender

Em bares festas praias pérgulas piscinas,
E bem a vista exibo esta etiqueta
Global no corpo que desiste

De ser veste e sandalia de uma esséncia
Tao viva, independente,

Que moda ou suborno algum a
compromete.

Onde terei jogado fora

meu gosto e capacidade de escolher,
Minhas idiossincrasias tao pessoais,
Tao minhas que no rosto se espelhavam
E cada gesto, cada olhar,

Cada vinco da roupa

Sou gravado de forma universal,

Saio da estamparia, ndo de casa,

Da vitrine me tiram, recolocam,

Objeto pulsante mas objeto

Que se oferece como signo de outros
Objetos estaticos, tarifados.

Por me ostentar assim, tao orgulhoso
De ser ndo eu, mar artigo industrial,
Peco que meu nome retifiquem.

Ja ndo me convém o titulo de homem.
Meu nome novo ¢ Coisa.

Eu sou a Coisa, coisamente.

ANDRADE, C. D. Obra poética, Volumes 4-6. Lisboa: Publicagdes Europa-Ameérica, 1989.
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ANEXO 2

Febre de liquidacao

Passo em frente da vitrine. Observo um paleté quadriculado, uma calga preta e duas
camisas polo, devidamente acompanhados de um cartaz discreto anunciando a “remarcagao”.
Fujo apressadamente pelos labirintos do shopping. Tarde demais, fui fisgado. Mal atinjo as
escadas rolantes, inicio o caminho de volta. O coragdo badala como um sino. A respiragdo
ofegante. S3o os primeiros sintomas da febre por liquidagcdo, que me ataca cada vez que vejo
uma vitrine com promessas sedutoras.

Atravesso as portas da loja, farejo em torno, com o mesmo entusiasmo de um ledo
vendo criancinhas em um safari. No primeiro momento, tenho a impressao de que entrei numa
estacdo de metrd. A febre ja atingiu uma multiddo. Os vendedores, cercados, parecem astros
da Globo envoltos pelos fas. Dou duas cotoveladas em um dos rapazes com ar de executivos e
peco o tal paletd. O funcionario explica que so6 tem determinado numero. Minto:

— Acho que ¢ o meu.

Ele me observa, incrédulo. E dois algarismos menor, mas quem sabe? Acho que
emagreci 100 gramas na Ultima semana. Experimento. Nao fecha. Respiro fundo e abotoo.
Assim devem ter se sentido as mulheres com espartilho. Gemo, quase sem voz:

— Est4d um pouquinho apertado.
— E o0 maior que temos — diz, cruel.

Decido. Vou levar, apesar da barriga encolhida. O vendedor arregala os olhos.
Explico:

— Estou fazendo regime. No ano que vem vai caber direitinho.

De qualquer maneira, s6 poderia usa-lo no préoximo inverno. E de 13 pesada, e esta
fazendo o maior calor. S6 de experimentar fiquei suando. Aproveito e levo duas calgas,
também de 13. O vendedor me oferece o pretexto:

— Esta 13 aqui ¢ fininha, esquenta no inverno e refresca no verao.

Sei que nem traje de astronauta ¢ assim, mas deixo alegremente que ele me engane.
Pego numa blusa de 12 preta que estd sobre o balcdo. Uma senhora vira-se raivosa e a puxa
pelas mangas:

— E minha, ja reservei.
Até minhas maos estdo gotejando, mas insisto:

— Tem certeza?
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Ela apanha a blusa e guarda-a debaixo do braco. Deixo a loja exultante, com um
belissimo guarda-roupa de inverno nas sacolas, € vou tomar um sorvete.

Tenho amigas que s6 se vestem em liquidagdes. Especializam-se em comprar roupa de
inverno no verdo e vice-versa. O duro ¢ que algumas gostam da vanguarda, e, como se sabe, a
ponta da moda de hoje ¢ a cafonice de amanhd. Uma conhecida minha, por exemplo, bota
roupa verde-alface quando a moda ordena cor-de-rosa. No ano seguinte, ressurge pink quando
todo mundo estd de preto. Outras, mais espertas, s6 compram mesmo roupa negra. Ok, os
papas da costura vivem aconselhando o preto como cor eterna das elegantes etc, etc. Mas bem
que ajuda quem s6 compra em liquidagao.

r

Mais grave ¢ quando a febre nos atinge numa oferta de sapatos. Certa vez, vi um
adolescente se sacrificar pelo preco, ajudado pela mae. Sem numero nas prateleiras, o
vendedor gorjeou:

— Experimenta um menor, a forma ¢ grande.

A mae concordou. O rapaz saiu da loja com os sapatos nos pés, pulando como um
saci. O pior ¢ que sinto remorso cada vez que a febre me ataca. Acabo gastando mais do que
se tivesse levado apenas uma pega que pudesse usar imediatamente. Concordo que fui
precipitado em comprar uma roupa para quando estiver magro, sO para aproveitar o preco.
Meu regime dura oito anos, sem resultados visiveis.

Desabafo com uma amiga naturalista, que vive apregoando um modo de vida mais
simples, sem muitas posses. Ela me aconselha:

— Nao compre mais nada. Resista. Aprendi muito quando passei a viver apenas com o
necessario.

Revela, com ar culpado:
— Sabe, na minha fase consumista, juntei roupa para 150 anos.

Sorrio, solidario. Ela pergunta, por mera curiosidade, os precos da loja. Também pede
o endereco.

Mais tarde a descubro no shopping, mergulhada na arara das blusas de 1a. Febre de
liquidagao ¢ pior que gripe, da até recaida. Com um detalhe: a gente gasta, gasta, e ainda acha
que levou vantagem.

CARRASCO, W. O golpe do aniversariante e outras cronicas. In: Para Gostar de Ler. Sao
Paulo: Atica, 2005. v. 20, p. 60-63.
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ANEXO 3

O apartheid

Uma reflexao filoséfica sobre as relacdes sociais na cidade
moderna exige que detenhamos nossa aten¢ao para um
dos seus frutos mais impactantes na configuragao visual do

tecido urbano: a construcao do shopping center

ais do que um espago

comercial que favore-

ce o desenvolvimen-

to de interacdes so-

cietarias assépticas e
seguras, o shopping center é também uma
ideologia materializada e uma producio
de signos, caracteristicas que exigem um
estudo multidisciplinar para compreen-
dermos razoavelmente a presenca desse
espaco na topografia citadina.

A configuragio fisica do shopping
center apresenta uma estrutura de recep-
tividade ¢ acolhimento similar aquela
exercida pelo utero materno na prote-
¢ao do feto. Com efeito, o frequentador
desse espaco social de consumo vivencia
uma experiéncia de seguranca tal como
a proporcionada por uma mae, regulan-
do a sensagoes de calor e de frio em seu
organismo. Talvez, por isso, seja pratica-
mente impensavel uma visita rapida em
tal centro de compras, Vai-se ao shopping

center para se passar uma manha inteira,
uma tarde inteira, uma noite inteira, até
mesmo para se ficar o dia todo. Por isso
existe a profusdo de tantos servicos, para
que o consumidor-cidaddo deseje gastar
parte do seu tempo didrio nesse ambien-
te tdo agradavel. Conforme argumenta o
antropdlogo italiano Massimo Canevacci,
“o shopping center, o hipermercado ¢ a
somatoria maxima do pos-moderno,
espaco metropolitano liberado e prote-
gido, no qual todos modelos se somam,
se justapoem sincronicamente, onde se
experimenta e entra em contato com a
hierarquia dos olhares, entre a fantas-
magoria das mercadorias e dos narcisis-
mos, espago no qual o tempo é como que
suspenso ou, por assim dizer, adiado™.
O grande prazer do consumidor-
-cidadido frequentador do shopping cen-
ter reside em sentir o ar-condicionado em
contato com sua epiderme, relaxando os

CANEVACCI, 2004, p. 152
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Os “rolézinhes” colocaram
em xeque a divisdo social
implicita nos shopping
centers, espagos que
segregam a sociedade entre
aqueles que podem e os que
nao podem consumi-lo

A CONFIGURACAO FISICA DO SHC
APRESENTA UMA ESTRUTUI
ACOLHIMENTO SIMILAR AQUE

UTERO MATERNO NA PR(

seus musculos apds o sofrimento impos-
to pelo sol escaldante do espago aberto
das ruas. No caso de um dia frio, a clima-
tizagdo do shopping center lhe propor-
ciona uma sensacao de conforto, como
um banho morno apos sentir as agruras
do ar gelado.

A circulagao pelo shopping gera um
efeito orgdstico na afetividade do indi-
viduo. Seu impeto por consumo, esti-
mulado pelas belas lojas e seus efeitos
sedutores, excita seu sistema nervoso de
tal forma que o prazer pela compra e pelo
proprio ato de estar presente nesse es-
paco especial de consumo causa-lhe um
gozo existencial poderosissimo.

O sistema de vigildncia do regime ca-
pitalista segue a estrutura do Panéptico
idealizado por Jeremy Bentham (1748-
1832), dispositivo que representa analo-
gamente a manifestacdo social (policial)
do olhar onisciente de Deus, que conhece

56 * filosofia cienciagvida
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de antemio o intimo de todas as coisas,
uma espécie de grande projeto utépico,
cuja instauragao resolveria definitivamen-
te o problema da seguranca da sociedade
urbana: “Quanto mais constantemente as
pessoas a serem inspecionadas estiverem
sob a vista das pessoas que devam inspe-
ciona-las, mais perfeitamente o proposito
do estabelecimento tera sido alcangado. A
perfeigao ideal, se esse fosse o objetivo, exi-
giria que cada pessoa estivesse realmente
nessa condi¢ao durante cada momento do
tempo. Sendo isso impossivel, a préxima
coisa a se desejar € que, em todo momen-
to, ao ver razao para acreditar nisso e ao
nao ver a possibilidade contriria, ele deve-
ria pensar que estd nessa condicio”?

Ao estudarmos as infraestruturas das
grandes cidades, poderemos constatar a
elaboragido de uma espécie de arquitetura
do medo, que modificou grotescamente
as configuracdes estéticas dos centros
urbanos, tornando, assim, necessaria a
construgdo de prédios, condominios e
shopping centers de “seguranca maxi-
ma” como defesa contra as ameacas dos
“outros”, isto é, as pessoas que nio sio
consideradas economicamente vidveis,
assim como a grande massa de marginais
sociais estereotipados como feios e sujos.
Essa é a face excludente do capitalismo
tardio, que embeleza o mais feio dos ho-
mens, desde que ele tenha dinheiro, caso
contrario, resta-lhe a vivéncia de todas as
violéncias possiveis.

O shopping center representa assim o
projeto moderno de securitizagao da vida,

* BENTHAM, 2000, p. 17
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no qual todas as ameagas da barbdrie sao
pretensamente excluidas em prol da paz,
da tranquilidade, do siléncio, do conforto
e do prazer. Nessas circunstancias, o pe-
riodo de frequentacio desse espago privi-
legiado de seguranga ¢ marcado pela sus-
pensdo momentanea de todas as agruras
sociais que aguardam o consumidor-cida-
dao do lado de fora das muralhas de pro-
te¢ao do shopping center. Nada da cacofo-
nia dos veiculos de transporte e das vozes
humanas dissonantes nas ruas metropo-
litanas. Para individuos neurasténicos, o
shopping center se evidencia como uma
grande terapia psiquica de relaxamento
que alivia as tensoes cotidianas. O escritor
brasileiro Daniel Veloso descreve a hipo-
condria do “idiota” oprimido pelo temor
difuso produzido pela efervescéncia das
tensas relagoes sociais na vida metropoli-
tana: “E meio assustadora essa mania de
ter medo, mas ja ¢ banal. Eu queria por
um dia ndo ter medo de nada, mas o medo
ja faz parte de mim e, se eu algum dia nao
tiver medo, ficarei inseguro™.’

O siléncio sepulcral reina no shopping
center, desprovido, todavia, do elemento
tétrico e apavorante que habita os locais
ermos da cidade. Contudo, o siléncio he-
teronomo do grande templo do consumo
nao favorece a interiorizacao humana,
ndo promove a meditagido pessoal sobre
o valor da vida; antes, serve como instru-
mento concentrador da consciéncia dire-
cionada para os atos de consumo. Mesmo
a oferta de massagens relaxantes por 15
minutos ndo resolve essa demanda hu-
mana por paz psiquica, pois como alguém
consegue ficar despojado plenamente
diante do olhar coletivo das massas em
fluxo no shopping center? A voz do silén-
cio ndo pode ser ouvida nesse espago de
circulagao veloz.

O shopping center ¢ sectario da logica
da identidade pautada nos signos do su-

3 VELLOSO, 2013, p. 72

cesso, na qual os consumidores-cidadaos
se associam a grupos econdémicos que ad-
quiriram um muito razoavel padrio de
vida no atual contexto sociopolitico. Para
a semiologa brasileira Dilma Mesquita, “a
partir de um controle quase impercepti-
vel, cada individuo tem a nitida sensaciao
de estar protegido do ‘restado de peste’ (a
peste chamada violéncia) que reina la fora;
‘objetos de informagdo e nunca sujeitos
de uma comunicagao, os individuos tém
ainda a impressao de serem capazes de
guiar as suas escolhas, na pretensao de es-
tarem exercendo uma espécie de livre-ar-
bitrio - ledo engano: o que fazem ¢é apenas
enquadrar-se nas pré-moldadas ‘tribos’
que, a partir de uma falsa ideia de grupo
espontaneamente formado a partir de afi-
nidades, acabam por implodir com a ideia
e o sentido verdadeiro de coletividade™
Por conseguinte, a ideologia comercialista
imperante na construgao de um shopping
center nao coaduna com a ética da alte-
ridade tampouco com os projetos sociais
que visam a plena integragao dos cidadaos
em uma rede organica de comunhao e co-
operagao interpessoal.

A visao asquerosa da pobreza, a vio-
léncia endémica que insiste em manifestar

* MESQUITA, 2002, p. 27
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A sociedade é a todo
momento convidada a
frequentar os shopping
centers, que além das lojas,
oferecem todo um aparato
pautaclo no lazer. Bares,
restaurantes, cinemas,
teatros, (nmp(mm esse
ambiente seguro, limpo e

climatizado
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Para Bauman, estamos a todo momento tentados

monitoramento continuo, até 0 momento
em que o corpo do consumidor-cidadéo se
retira da grande malha de protecao e retor-
na ao seu hdbitat espremido entre as ma-
Ihas de ferro da inseguranca social. Para
o pensador polonés Zygmunt Bauman
(1925), “a inseguranga alimenta o medo:
nao ha novidade, portanto, o fato de que
a guerra a inseguranga tenha grande des-
taque na lista das prioridades dos planeja-
dores urbanos [...]. O problema, porém, é
que, com a inseguranga, estdo destinadas
a desaparecer das ruas da cidade a espon-
tancidade, a flexibilidade, a capacidade

de surpreender e a oferta de aventura, em

a consumir, Fsse ¢ o reflexo de uma pos-

modernidade baseada no capitalismo selvagem

sua face terrifica e paralisante sobre o in-
dividuo, assim como o mal-estar da convi-
véncia coletiva massificada, nao adentram
no .s"agr;ldo recinto do consumo integrado.
Cria-se, assim, a doce narcose da existén-
cia de um mundo melhor, no qual todos
os conflitos e situagdes desagradaveis sao

anulados gragas ao poder tecnolégico do

suma, todos os atrativos da vida urbana - a
alternativa a inseguranca nao ¢ a beatitude

a0 do tédio.

da tranquilidade, mas a maldi
E possivel derrotar 0 medo e ao mesmo
tempo suprimir o tédio?”.’

A expansio vertiginosa dos mecanis-
mos consumistas exige mudangas radicais

nas configuragoes geograficas dos grandes

BAUMAN, 2009, p. 68

A fragmentacao

A insurgéncia do medo exige que os grandes centros co-
merciais criem bunkers equipados com todos os recursos
comerciais necessdrios para a manutencgao da sobrevivén-
cia consumista, evitando-se, assim, a menor exposicao pos-
sivel em dreas pablicas, repletas de pessoas “estranhas”.
Conforme aponta Bauman, “vigias eletronicos, alarmes
contra roubo e estradas e saidas estreitas que se fecham
sozinhas separam essa utopia miniaturizada do resto do
mundo, abandonado a sua confusdo aparentemente inex-
tirpdvel. Prodigios de harmonia e perfei¢ao sao agora ofe-

recidos como entretenimento — para os passeios de domin-
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go e o desfrute da familia. Ninguém supoe que sejam reais.
A maioria, porém, concorda que melhoram a realidade”".
O mundo hermeticamente fechado do shopping center,
criado como uma fuga confortdvel perante o mal-estar da
vida urbana, na verdade é uma ilusao agradavel criada pela
necessidade do homem afluente de se considerar efetiva-
mente seguro na sua ilha simbélica rodeada de mazelas,
ilusao similar a de uma “Terra do Nunca”, um sedutor con-

to de fadas da era “pés-moderna”.

BAUMAN, 1999, p. 239
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centros urbanos, gerando assim uma nova
experiéncia de sociabilidade ordenada pela
mobilidade constante dos atores sociais. O
antropélogo francés Marc Augé define como
“ndo lugar” essa nova forma espacial: “Os
nao lugares sao tanto as instalagoes necessd-
rias a circulagio acelerada das pessoas, bens
(vias expressas, trevos rodovidrios, aeropor-
tos) quanto os proprios meios de transporte
ou os grandes centros comerciais, ou ainda
os campos de trinsito prolongando onde sdo
alojados os refugiados do planeta”™

A topografia do shopping center se
encaixa na categoria conceitual de “ndo
lugar”, espaco de circulagao vertiginosa
dos corpos urbanos em que qualquer pro-
fundidade societaria ¢ dissolvida. Mesmo
ocorrendo encontros entre amigos, na-
morados, familiares, a ideologia do local
consiste na separagio interpessoal, pois é
o fetichismo da mercadoria que representa
no shopping center a tonica das relagées
sociais, tornadas meras relagoes de consu-
mo. Para a socitloga brasileira Valquiria
Padilha, “o shopping center pode ser en-
tendido como um “ndo lugar” onde é mui-
to dificil as pessoas travarem relacdes so-
ciais entre si que nao sejam coisificadas ou
permeadas por objetos de consumo™”

As vitrines representam o espago sa-
grado de adoragao das coisas divinizadas e
todo o jogo cromdtico utilizado para des-
pertar a atencao do consumidor-cidadao ¢
astutamente planejado pelos técnicos em
busca da captagao de compradores para os
seus produtos. Para a comunicologa brasi-
leira Lucia Santaella, “fascinado diante da

- miriade de estimulos, diante do espeticulo
£ volatil das luzes, das imagens, dos cendrios
7 e das coisas, nas grandes cidades, o olhar

moderno aprendeu a desejar o corpo en-
feiticado das mercadorias que, sacralizadas

¢ pela publicidade, ficam expostas a cobica
% por tras dos vidros reluzentes das vitrines™*

*AUGE, 2010, p. 36
7 PADILIA, 2006, p. 180
“SANTAELLA, 2006, p. 116

A figura roméntica do flanéur, no ca-
pitalismo tardio, deslocou-se dos espagos
abertos das ruas e sua miriade de lojas
com suas sedutoras vitrines para o espago
consagrado e hermeticamente fechado do
shopping center. Porém, a sua liberdade
de contemplagao dos objetos foi travada
pela avidez dos lojistas que necessitam
bater metas elevadissimas de vendas para
que possam aumentar seus ordenados no
fim do més ¢ assediam incomodamente
essas pessoas que teimam em violar as
regras capitalistas do consumismo, pois
o “bom cliente” ¢ aquele que apresenta
grande volume de compras no menor
dispéndio de tempo possivel, jamais o
que olha sem compromisso os icones-
-objetos destinados ao frenético consumo
humano. Conforme aponta Bauman: “A
liberdade do consumidor significa uma
orientacdo da vida para as mercadorias
aprovadas pelo mercado, assim impedin-
do uma liberdade crucial: a de se libertar
do mercado, liberdade que significa tudo
menos a escolha entre produtos comer-
ciais padronizados””’

"BAUMAN, 1999, p. 277
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Desde o fim de 2013, “jovens
de periferia” tém organizado
encontros pelas redes sociais,
que comegaram, eim shoppings
da capital paulista. Uma

das agoes repressoras foi

o0 aumento de medidas de
seguranca nos templos

de consumo
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SEGUNDO
BAUMAN, os
shoppings tém
reclassificado

o labor da
sobrevivéncia como
recreacao. O que
era suportado com
ressentimento

e repulsa, sob

a pressao da
necessidade, tem
adquirido poderes
sedutores de

uma promessa

de prazeres
incalculaveis

sem a adigdo de
riscos igualmente
incalculdveis

Por qual motivo nio ¢é possivel fa-
zermos de um dado shopping center um
espaco de politizagao e reflexio cultu-
ral? Se livrarias localizadas nesses san-
tudrios de consumo promovem ciclos de
debates entre intelectuais, por que, en-
tao, a mentalidade reaciondria frequen-
tadora do shopping center nio é capaz
de aceitar que ocorram manifestacoes
politicas entre as vias de circulacio do
local? Considera-se que o propésito por
exceléncia de um shopping center con-
siste em se ofertar ao consumidor-ci-
daddo um espago integrado, dindmico,
confortdvel e seguro para que se possam
contemplar e comprar objetos de seu
agrado e que qualquer outra finalidade ¢
incompativel com a sua logica economi-
ca. Ora, mas nao ¢ possivel conciliarmos
consciéncia critica e atos de consumo?

77

A estrutura do shopping center nao
pode sofrer uma revolucio em suas bases
ideoldgicas e materiais, ou, porventura, o
seu planejamento estratégico é estitico?
E uma contradigio para com o préprio
principio de flexibilizacdo do capita-
lismo tardio que o shopping center seja
perpetuamente um espaco de consumo
alienado. Se muitos espacos sagrados de-
dicados ao culto divino se transformam
em agéncias de capitalizacdo financeira
mediante a espoliagdo dos seus fiéis por
lideres religiosos inescrupulosos, por
qual motivo um shopping center nio
pode promover atos de genuina integra-
¢do social, politica e cultural entre os
individuos? Alids, muitas igrejas promo-
vem em suas circunscri¢des quermesses
e reunioes comunitdrias e nem por isso
perdem a dignidade espiritual que lhes



foi outorgada. Por conseguinte, a afirma-
¢ao usual de que ndo cabe a realizacio de
qualquer atividade extraecondmica em
um shopping center é preconceituosa e
descabida, pois qualquer espa¢o social,
publico ou privado, pode receber novas
configuracoes simbolicas dos seus tran-
seuntes. Qualquer tentativa de se politi-
zar os frequentadores desse espaco feti-
chista, assim como dignificar o mesmo
por meio de manifestacdes populares,
¢ caracterizada pela sociedade afluen-
te como um gesto extravagante, como a
propria barbdrie suja que entra em cena.,

Quando as hordas periféricas pene-
tram na camara sagrada do shopping
center, o consumidor-cidadao de indole
conservadora sente um calafrio, pois o
seu conforto existencial estd ameacado
pela presenga ruidosa dessas pessoas que
também querem se divertir e se sociabi-
lizar. Jovens da elite econémica podem
fazer da cidade seu espaco de lazer e o
poder policial se inclina perante eles,
mas os jovens das classes periféricas de-
vem apenas consumir silenciosamente
seus produtos e, de preferéncia, retornar
o quanto antes para suas habitacoes. Ali-

s, essa € a grande questdo que norteia
as relacOes sociais entre os controlado-
res do shopping center e os consumido-
res estigmatizados por suas origens mais

humildes: estes até podem frequentar
as vias do espago de consumo, mas sdo
proibidos de fazer barulho, de agirem
espontaneamente. Sdo pessoas que so-
mente possuem valor social como con-
sumidoras, e sua cidadania estd atrelada
imediatamente ao seu poder de compra.

No Brasil, parece existir
dois paises distintos que
ndo querem conviver
entre si. Isso ficou nitido
quando a brutal forga
estatal foi acionada
para discriminar quem
pode e quem nao deve
frequentar os shoppings
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O “rolezinho” € uma manifestacao cultural de um determinado grupo da sociedade. Mas qual é
a contribuicio efetiva que o movimento oferece para seus participantes e para a sociedade?

O discurso implicito para o ho-
mem periférico é “Queremos o
seu dinheiro, mas nao sua perma-
néncia e atuacio nesse recinto”. O
cientista social Erving Goffman
(1922-1982) salienta que “a regra
contrabarulho indevido é as vezes
vista como uma resposta racional
a obrigacdo de demonstrar consi-
deraq.ﬁ() para aqueles nos arredo-
res, neste caso aqueles que podem
ser perturbados pelo simples efei-
to fisico do som. Mas, na verdade,
grandes quantidades de barulho
(de um ponto de vista puramente
tisico) sdo toleradas. Frequente-
mente o que afronta o ajuntamen-
to, entretanto, ¢ um envolvimen-
to exagerado, em alguma tarefa
situada. O barulho, para resumir,
s6 se torna uma ofensa quando in-
dica um envolvimento exagerado
- e, em ultima andlise, ndo porque
¢ barulhento™" Pois bem, se com-
portamentos ruidosos dos sujeitos
periféricos nos templos de con-
sumo ja escandalizam os social-
mente reaciondrios, imaginemos
se toda essa populacio margina-

" GOFFMAN, 2010, p. 229-230
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lizada apresentasse seus protestos
contra o estado plutocritico.

Acredito que a manuten¢ao
do projeto econdmico-urbano de
construgdo desses Novos espagos
integrados serd uma constante no
futuro. Nao podemos adotar uma
postura nost:ilgica de que, nos ve-
lhos tempos, as relacoes sociais
de consumo eram mais humanas.
Desse modo, € inevitavel que tenha-
mos que conviver com o shopping
center ocupando os espagos das ci-
dades. O que podemos fazer é lutar
por uma politizagao desses centros
de consumo, dissolvendo progres-
sivamente seu cardter “idiota” de
isolamento neurotico em relagio
ao caos social e a efervescéncia da
agitagao metropolitana.

Talvez a cidade do futuro se
configure topograficamente pela
conexdo entre os diversos centros
comerciais, como zonas espaciais
integradas tecnologicamente pelas
redes de vigilancia. Cada vez mais
novas redomas sociais surgirdo
para acolher os cidadaos-consu-
midores em suas cimaras acon-
chegantes e libera-los dos dissabo-
res da vida ao ar livre. Imaginemos
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a integragao plena entre shopping
center e as habitagoes. Nao falta
muito para chegarmos a tal reali-
zagdo. A grande meta comercial do
capitalismo tecnocratico consistird
na criagao do shopping-condomi-
nio ou shopping-hotel. Imagine-
mos o cidaddo-consumidor de-
gustando seu café da manha na
praga de alimentacio dessa uto-
pia civilizacional apds uma exce-
lente noite de sono em seu quarto
de luxo. O ar fresco somente serd
respirado nas vias circulatérias
do shopping center, e, ao invés de
apreciarmos a aquarela de cores
dos parques e jardins publicos, nos
depararemos continuamente com
as tonalidades futuristas das lojas
daquela que serd a grande cidade
do futuro. filo
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ANEXO 4

Musica

Consumo — Banda Oren’s

As portas do consumo estdo por todos os lados
As luzes de tao fortes ofuscam minha visao
Eu olho no espelho e ndo vejo meus olhos
Vejo uma vitrine escrito liquidacao
Consumo
Vai dizer quem sou
Consumo
Minha alma presa num cifrao
2X
Alguns carregam marcas do seu consumismo em suas roupas
E quem ja ndo tem mais roupa carrega no brago
Na ponta dos dedos ou no pulmao
Tudo ¢ uma questdo de qual mercado ¢ alimentado
Se ¢ a bolsa de valores ou um bolso falso
Escondido em algum lugar do seu cal¢ao
2X
Consumo
Minha alma presa num cifrdo
Consumo

D4 um pé nessa prisao
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