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RESUMO

O Youtube é uma plataforma que popularizou praticas de assistir videos e possibilitam a
exibicdo de variadas formas de entretenimento e também o ensino de idiomas. A
possibilidade de aprender um idioma de forma autdnoma foi, assim, ampliada para o
ambiente virtual. O canal do YouTube selecionado para este trabalho para analisar as
elementos presentes em seu aspecto visual foi o canal English in Brazil by Carina
Fragozo. O video intitulado “Cuidado com o | want no restaurante” ¢ um dos mais
assistidos no canal. O objetivo desta dissertacdo, portanto é verificar as caracteristicas
visuais apresentadas no video no canal “English in Brazil by Carina Fragozo e verificar
a partir do alcance tedrico da Gramatica do Design Visual (GDV) de Kress e van
Leeuwen (2006) as metafuncdes que estdo presentes nos videos além de observar as
estratégias visuais estdo vinculadas no video em questdo. O processo metodologico foi
feito a partir de uma abordagem qualitativa e interpretativa com selecdo de um video e
partilhado em forma de telas selecionadas do video registrados no Canal English in
Brazil. A partir da teoria da Gramatica do Design Visual (GDV) e que se inserem na
perspectiva da Linguistica Aplicada realizamos uma analise das caracteristicas visuais
de um video do canal, ressaltando as metafuncdes da linguagem, compreende as
metafungbes metafuncdo representacional narrativa e conceitual partimos para
identificacdo dessas metafungdes em funcionamento nos frames selecionados segundo a
teoria da GDV. A discussdo do funcionamento de elementos presentes no video
durante o processo de ensino de idiomas permite a observacdo de estratégias que sdo
proprias do YouTube como plataforma de alcance e oferta de contetdo visual e voltadas
no canal no ensino de lingua inglesa.

Palavras-chave: YouTube; Ensino de inglés; Gramatica doDesign



ABSTRACT

YouTube is a platform that turn video display very popular and enables the display of
various forms of entertainment and also language teaching. The possibility to learn a
language autonomously was thus extended to the virtual environment. The YouTube
channel English in Brazil by Carina Fragozo was selected to be analyzed in its visual
aspects for this research. The video entitled “Watch the use of ‘I don’t want’ at
restaurant” is one of the most watched on the channel. The purpose of this master thesis,
therefore is to verify the visual characteristics are in the video on the channel “English
in Brazil by Carina Fragozo” and else to verify from the theoretical scope of the
Grammar of Visual Design (GDV) by Kress and Van Leeuwen (2006) the
metafunctions that are in the videos in addition to observe the visual strategies are
related in video selected. The methodological process was based on a qualitative and
interpretative approach and the selection of a video and shared in the form of selected
screens from the video recorded from the English in Brazil channel. Based on the theory
of the Grammar of Visual Design (GDV) and which are inserted in the perspective of
Applied Linguistics, we carry out an analysis of the visual characteristics of a channel
video, highlighting the metafunctions of language, whose are the metafunctions
narratives, conceptual, representational. We set out to identify these metafunctions
through the frames selected according to the GDV theory. The discussion of the
functioning of elements in the video during the language teaching process allows the
observation of strategies that are characteristics of YouTube as a platform for reaching
and offering visual content to the channel in English language teaching.

Keywords: YouTube; English teaching; Grammar of Visual Design
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INTRODUCAO

A plataforma de videos YouTube popularizou muitas praticas que antes s6
aconteciam na escola, em ambientes fisicos, sendo uma dessas préaticas, 0 ensino de
lingua estrangeira. O Youtube permite o acesso de qualquer pessoa que tenha internet a
disposicdo e apresentam o conteudo de forma informal, sem o mesmo formato dos
ambientes analdgicos conhecidos como a sala de aula, cursos regulares, por exemplo)
até entdo. Pela informalidade da plataforma ha uma identificacdo implicita da audiéncia
da plataforma com o contelddo que esteapresenta.

O fato de ser professor de inglés e usuario da plataforma YouTube determinou
a escolha deste tema de pesquisa. Os videos dos canais que ensinavam inglés me
chamaram a atencdo pelas caracteristicas que diferiam sobremaneira das aulas que eu
costumava frequentar e também ministrar. Primeiro pela duragdo dos videos e, segundo
pelo tipo de aprendizagem movel que disponibilizavam. Por ter trabalhado
anteriormente com iniciacdo cientifica e bolsista PIBIC e poder ter olhar sobre um
assunto tdo contemporaneo e que envolve diretamente a lingua e seus contextos. O
YouTube teve entdo esse efeito como um telespectador e pesquisador desse ambiente
virtual que atrai uma audiéncia mundial. A pesquisa cientifica em especial a iniciacéo
cientifica que aborda métodos diferentes para chegar a reflexGes tdo atuais e mesmo
projecdes futuras encaminhou para a curiosidade e mesmo urgéncia do tema e que tem
uma relacdo muito préxima ao ensino de idiomas algo muito presente na minha
experiéncia como professor de inglés.

A internet proporciona essa auséncia de barreiras culturais tdo presentes entre
paises se considerarmos a presenca fisica de um encontro fisico entre individuos de
linguas diferentes e que poderiam limitar o estudo de alguma forma. Ha hoje
oportunidades de ouvir diferentes sotaques do Inglés com suas variagdes regionais e
nacionais.

O canal English in Brazil by Carina Fragozo ensina a lingua inglesa desde 2013
de modo descontraido, rapido, em portugués, com uso da linguagem informal. O canal
conta com mais de 1 milh&o de seguidores no YouTube. A escolha deste canal foi feita

por se tratar de uma brasileira que ensina uma lingua estrangeira e também porque
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arina foi escolhida como embaixadora do YouTube.edu. Se tratando da &rea educacional
essa inclusdo do formato do YouTube para a educacdo permitiu observar a abordagem
da plataforma para areas de ensino formal e atingir portanto uma maior audiéncia.
Nossa inquietacdo foi a de analisar mais profundamente o atrativo de tais elementos
audiovisuais do canal e a eficacia em atrair a atencdo da audiéncia do canal.

A base para a escolha do video partiu observando o periodo de sua publicagdo
gue ndo poderia ser uma postagem de um periodo muito anterior ao crescimento d canal
ja que as estratégias poderiam ser outras e muito diferentes. E importante observar
também o critério de popularidade do video e seu alcance de pessoas que assistiram. O
ensino da lingua inglesa por intermédio do video, portanto € realizada pela edi¢do do
video gue acontece a partir do tema delimitado e os elementos escolhidos pela youtuber
Carina que devem ser ressaltados para a audiéncia virtual. O video para esta anélise e
seré detalhado na area que compreende a metodologia preencheu os requisitos para que
pudesse ter a relevancia necessaria desse estudo sobre esse ensino de inglés audiovisual e
suas caracteristicas intrinsecas. Analisamos nesses videos, como se da o ensino de lingua
inglesa, a partir dos elementos visuais disponiveis, que incluiram as artes visuais, trilha e
edicdo e o roteiro. E um video do canal postado no dia 17 de outubro de 2018 e um dos
visto com 943.074 visualizacdes até a presentedata’.

Assim, utilizando os pressupostos tedricos da Gramatica do Design
Visual(GDV) (KRESS; VAN LEEUWEN, 1996), analisamos as caracteristicas de um
video e os aspectos multimodais que conectam os seguidores ao canal escolhido. Os
objetivos da pesquisa sdo: registrar as caracteristicas da plataforma Youtube e seu
funcionamento como plataforma de ensino de idiomas; verificar as metafungdes
pontuadas pela GDV presentes 0os no video no canal “English in Brazil by Carina
Fragozo. e observar as estratégias visuais vinculados ao ensino nos video. Apesar de a
GDV atentar-se para imagens estaticas, consideramos nesta pesquisa que os tipos de
imagens que compdem NOSSO corpus possuem caracteristicas que podem ser observadas
por meio da analise dos frames dos videos. E assim o objetivo desta dissertacdo é
realizar por intermédio do suporte tedrico da GDV que tratam das metafuncdes apontar
o funcionamento desses elementos no video selecionado e a partir das percepcoes

analiticas desses mecanismos metafuncionais proporcionar a apreensao de estratégias

118/12/2019
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que o ensino de idiomas estadiretamente incorporado no material audiovisual que ora se
apresenta na plataforma de alcance global que € o YouTube.

Os capitulos desta dissertacdo se apresentam entdo da seguinte maneira: No
primeiro compreendemos o YouTube e todo o seu historico, funcionamento e alcance
global da plataforma. Com detalnamento de funcionamento da plataforma.
Identificamos quem s@o 0s Youtubers e como o0 processo de ganho financeiro da
plataforma. Um breve histérico do Youtube e por final como acontece o ensino e
aprendizagem de lingua estrangeira no site. J& no segundo capitulo sdo apresentados o0s
pressupostos tedricos que guiam este trabalho e que trata de uma abordagem da
Gramatica Sistémica-Funcional de Halliday para em seguido apresentar a Gramatica do
Design Visual (GDV) com as definicdes das Metafuncdes (Representacional
Composicional e Interativa). No capitulo trés debrugamos sobre o processo
metodoldgico que inclui, portanto o detalhamento do canal selecionado e
especificamente o video selecionado e como feita a andlise a partir desse referencial
metodolégico dado. No quarto capitulo tratamos da descricdo e analise do video
escolhido. E, portanto as subdivisbes de cada andlise referente a cada metafuncéo
observada. E encerramos com as consideracOes finais sobre as impressbes e
contribuigdes obtidas a partir desta dissertagéo.

Considerando as questdes de um ambiente virtual com barreiras cada vez mais
poucas definidas e que mesmo podem ser um apoio ou redefinir a maneira como
percebemos o ensino de idiomas como conhecemos é um muito importante que como
pesquisadores ou mesmo usuarios das plataformas nos inteirarmos dos mecanismos
presentes nessas plataformas e que muitas vezes nos permitem ficar por muito tempo
pesquisando ou por apenas mero entretenimento. As plataformas visuais sao ferramenta
que devem ser entendida e discutida para que nos encontremos na mesma pagina com
relacdo ao uso tecnoldgica que a comunidade humana se encontra atualmente com
questdes contextualizadas que permeiam todas a nocdo de cultura, audiovisual e ensino

e este € o cerne deste trabalho na investigacdes dessas questdes.



CAPITULOI

O YOUTUBE

Neste capitulo, apresentamos a plataforma YouTube, seu funcionamento,
historico de criacdo e implicagbes para a comunicacdo que é estabelecida, a partir dos
videos disponibilizados no site. Entender sua criacdo e avancar nas transformacoes
percebidas em relativo curto espaco de tempo nos permite inferir sobre o papel deste
site no cotidiano de seus usuarios, na exposicdo e formacao de identidades virtuais, bem
como na comunicacao e extrapolacdo de sentidos e propdsitos iniciais da plataforma,
muito observados na atualidade digital como observa José Manuel Moran (2000 p. 34)

comenta:

A forca da linguagem audiovisual estd no fato de ela conseguir dizer
muito mais do que captamos, de ela chegar simultaneamente por muito
mais caminhos do que conscientemente percebemos e de encontrar
dentro de ndés uma repercussdo em imagens basicas, centrais,
simbolicas, arquetipicas, com as quais nos identificamos ou que se
relacionam conosco de alguma forma.

O video com as facilidades de compartilhamento atual e formato multimodal
se tornou um meio de comunicacdo tdo padrdo que cada vez mais informacges estdo
disponiveis apenas no formato de video. (PRENSKY, 2009 p.2) Assim além do
Youtube ha outras plataformas conhecidas de video na internet conhecidas na internet
dos quais se destacam o Vimeo, criado em 2004 que além de ser uma plataforma de
video € também uma comunidade que tem um enfoque audiovisual mais artistico e tem
realizadores profissionais que produzem desde videos musicais a curtas metragens feitos
de modo com um acabamento especializado ja que sua comunidade abrange
profissionais que sdo diretores profissionais, designers e cinegrafistas. No Vimeo ha
opcdes mais avancgadas que estdo disponibilizadas mediante o pagamento do servico e
eis uma das grandes diferencas sobre o Youtube que atualmente servico pago, mas em

sua maioria de servicos é oferecido de forma gratuita.
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1.1 Histdrico do YouTube: uma plataforma global

O Daily Motion também um site gratuito que permite a hospedagem de videos,
possui uma interface que recorda a interface do YouTube no inicio, criado em 2005, na
Franca. Para utilizar os servigos, 0 usuario ndo precisa criar uma conta na plataforma e
pode logar com um perfil no Facebook e realizar a postagem dos videos na plataforma.
E um dos maiores sites de video da internet assim como o Youtube. O Daily Motion
oferece os videos divididos em categorias na sua interface da plataforma que abrange
noticias; esporte; entretenimento; masica.

O Metacafe, criado em 2003 que é um site especializado em entretenimento
multimidia que é possivel encontrar conteldo em categorias como filmes, videos,
cancgdes, videogames e televisdo. Seu grande diferencial é parceria com grandes
estidios de cinema, gravadoras musicais, ligas esportivas, redes de TV e outros. O que
proporciona ao usuario da plataforma um material visual de qualidade e de forma
gratuita. H& a necessidade de realizar um cadastro com senha e login ou mesmo
vincular a conta no Facebook, possibilitando também o compartilhamento do contetdo.

O Instagram, uma das maiores redes sociais no mundo foi criado em 2010 por
Kevin Systrom e pelo brasileiro Mike Krieger (PIZA, 2012) adquirido pelo Facebook
em abril de 2012 era inicialmente era uma plataforma para disponibilizar apenas fotos
com se popularizou e desde junho de 2018 possui o chamado “IGTV” que é um
aplicativo integrado ao sistema do Instagram que permite videos longos de até uma hora
de duracdo. Desde entdo o Instagram comecou a atrair criadores de contetdo. Seja em
casa, no trabalho ou no lazer as pessoas se sentem a vontade para demonstrar a sua vida
para 0s amigos, familiar e até mesmo desconhecidos. (SANTOS & SANTOS, 2014 P.
313).

O Facebook foi criado por Mark Zuckeberg, um estudante de Harvard e
langado em 4 de fevereiro de 2004 (TORRES, 2009, p. 140). E outra rede social digital
com enorme quantidade de usuérios no mundo, muito utilizada para as mais diversas
finalidades desde criacbes de comunidades com interesses especificos até
compartilhamento de noticias e eventos. E também dispositivos de audiovisual que
podem realizar transmissdes ao vivo e compartilhamentos de videos em geral desde que
ndo interfira assim como outras demais redes sociais o rigido termo de diretrizesdo site.

E por fim O YouTube, site que foi langado no ano de 2005, por Chad Hurley,
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Steve Chen e Jawed Karim que anteriormente trabalharam no Paypal
(empresa de pagamentos online). Sua popularizacdo ocorreu a partir de sua venda para
0 Google, pelo valor de 1,65 bilhdo de dolares em 2006, sendo categorizado como um
dos sites mais acessados do mundo, com aproximadamente 85 milhdes de videos
publicados (BURGESS, 2009, p. 17-18). O dominio do “YouTube.com” foi ativado em
15 de fevereiro de 2000.

A aquisicdo pelo Google foi oficialmente finalizada em 13 de novembro de
2006 em uma compra estimada em 1,65 bilhdo de dolares. Atualmente o Youtube
hospeda uma grande e crescente variedade de filmes, clipes musicais e videos
domésticos. O material que é disponibilizado na plataforma pode ser encontrado em
blogs e sites pessoais através de mecanismos de compartilhamento e que esta vinculado
ao grupo Google.

Apdbs pouco mais de um ano de ser vendido para o Google, em novembro de
2007, dois anos ap6s sua criacdo, era ja era considerado o site de entretenimento mais
popular do Reino Unido. Em abril de 2008, o YouTube disponibilizava algo em torno
de 85 milhdes de videos e crescendo exponencialmente. (BURGESS; GREEN, 2009, p.
18). Atualmente o Youtube conta com mais de dois bilhGes de usuarios conectados que
acessam a plataforma todos 0s meses.

O acesso diario do YouTube chega mais a mais de um bilhdo de horas de video
e geram bilhdes de visualizagbes. Dessas visualizagbes mais de 70% do tempo de
exibicdo do YouTube vem de dispositivos moveis. A plataforma ja lancou versoes
locais em mais de 100 paises. E possivel acessar o YouTube em até 80 idiomas
diferentes. O nimero de canais que tiveram receitas anuais de seis digitos no YouTube
cresceu mais de 40% ano a ano. Atualmente a idade do publico principal que assiste o
Youtube tem em meédia de 18 a 34 anos. Apenas nos dispositivos moveis o Youtube
atinge mais pessoas nessa faixa de publico nos EUA do que qualquer canal de televisao.
(YOUTUBE, 2020.). Brunner (2013, p.1) pontua que:

Entre os principais fatores para 0 sucesso do Youtube estdo os seguintes
critérios: acessibilidade, vocé pode usa -lo em qualquer lugar, a qualquer
hora e gratuitamente. E facil de usar, permitindo upload féacil de videos
gue pode se inscrever em diferentes canais. O YouTube é auténtico e
oferece conteddo multicultural rico que fornece uma visdo Unica da
cultura alvo.
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A decisédo do Google em comprar o sistema do Youtube de publicagcfes de
videos teve o intuito de unificar a aquisicdo com o servico Google Video. Com o
interesse em expandir o0 mercado de publicidade de videos através de seu servico de
publicidade conhecido como “AdSense” e a busca em se consolidar com um dos
maiores servicos de internet no mundo. (WebTV Joinville - HD - Parte 1.avi. 4:16”).

A seguir apresentamos as principais caracteristicas da plataforma e como esta

disponibilizada sua interface.

1.2 Caracteristicas e Funcionamento do YouTube

O YouTube é uma midia digital que demanda fortemente apelo visual e,
portanto sua estrutura prioriza 0s videos com a disposicdo de videos com interesse
similar ao assunto buscado e com formato de quadros menores ou maiores que
preencham a tela que o wusuario esteja utilizando, além de possibilitar o
compartilhamento do video com hiperlinks ou diretamente em outras redes sociais
compativeis. O formato digital permite diferentes qualidades do material postado, mas
com maior importancia o que é falado e de maneira direta e imediata. A plataforma
YouTube ndo é uma geradora de contetdo por si s6, mas sim uma plataforma que retne
contetdos produzidos pelos seus usuérios. O YouTube atrai 0s usuarios para a
experiéncia de visualizar videos e se engajar com o conteudo como comentadores e
criadores (EDUCAUSE, 2006 p.2).

No universo online, a rapidez da fala é acompanhada pela naturalidade que Ihe
é caracteristica. A plataforma permite a postagem de video sem a necessidade de uma
comprovacao especifica de formagdo académica ou determinado grau de especializacao
para 0 assunto a ser abordado no canal. Isso possibilita que qualquer usuario crie sua
conta na plataforma, produza seu video e comece a postagem, de acordo com sua
vontade e frequéncia.

Apesar das expectativas financeiras € possivel ver uma autonomia e
diversidade nos videos bem como nos perfis dos youtuber, as idades, perfis e profissdes
variadas. Por ser uma plataforma com abrangéncia mundial, essas variacdes de
conteddo postado, produtores e forma de produgdo ganha um alcance global, situacdo a
qual podemos inferir que podem influenciar um padréo de linguagem, de consumo e de

gostos.
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A seqguir a pégina inicial e a descri¢do dos elementos primordiais que compde a

plataforma:

= EYouTube™ carina fragozo ingles

e Recommended| 3

§  Trending Y Free

i Accent

O  Subscriptiofs B Coach?!

[I_’ Library 6

£)  History P : ] )
7 !m Google corrects your @ UOL VE TV responde sobre “ PERGUNTAS BIZARRAS QUE 0 Top 10 Stupidest Lyrics of

<% pronunciation and tells you... Regina Duarte, volta de... GRINGOS ME FIZERAM All Time
Sign in to like videos, Accent's Way English with uoL @ Camila e Bruna & WatchMojo.com &
comment, and subscribe. 13K views * 2 weeks ago 13K views * 1 week ago 456K views * 1 year ago 10M views * 4 years ago

© sonm ‘

BESTOFYOUTUBE | &

Filmes
Brasileiros
0 Music COM TEMATICA
LGBT
@ Sports
0 Gaming w PAO CASEIRO PARA The Iron Lady -Meryl Streep {mim ( Tematica LGBT ) 10 filmes » Academy Awards for Best
INICIANTES: Receita facil... ” SLAYS this scene! Q} brasileiros imperdiveis Actor | Deservers (1927-...
O Movies Amo Péo Caseiro Hassan Hartley 1 mas ndo 0 mesmo Ben Russell
98K views * 1 week ago 740K views * 7 years ago 54K views + 4 months ago 82K views * 6 years ago
A e
Figura 1 P4gina inicialdo Youtube. Fonte: Youtube,2019.

Na figura 1, encontramos as seguintes disponibilidades para interacéo:

1)  Espaco para login: o usuario que tem uma conta no G-mail do Google pode entrar
com senha e entrar na plataforma.

2)  Espaco para busca: espaco para digitar e realizar a busca por videos disponiveis na
plataforma.

3)  Videos recomendados: Espaco que comporta 0s videos & mostra na pagina com 0s
videos recomendados pela busca anterior do usuério ou recomendacBes do proprio
YouTube.

4)  Em Alta: Trata-se de um ranking com os videos mais vistos no momento. No
Brasil sdo chamados dos videos “em alta”.

5  Inscricdo: Aparecem aqui todos 0s canais que 0 usuario € inscrito.
6)  Biblioteca: Todos os videos salvos pelo usuario que podem ser vistos a qualquer

momento sem a necessidade da busca.

7)  Histérico: Todos os videos visualizados pelo usuario da plataforma.
8  Melhor do YouTube: RecomendacBes de outras areas e atraces oferecidas pela

plataforma que inclui musica, esportes, cinema, jogos, noticias, ao vivo e videos 360°.
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9)  Espaco para criar ou postar um video na plataforma.
10)  Aplicativos do YouTube: outros aplicativos do YouTube (YouTube TV,

YouTube Music, YouTube Kids, YouTube forArtists).

Ha restricbes de censura estatal de acordo com o pais. E possivel acessar 0s
videos de YouTube de qualquer lugar do globo, desde que se tenha acesso livre a
internet, mesmo ndo sendo da mesma nacionalidade do produtor do video do canal que
determinado seguidor é acostumado a acompanhar.

O YouTube também funciona como uma rede social, na medida em que cada
participante da plataforma pode ter seu proprio canal e, portanto, a interagdo pode partir
da comunicacdo com 0s outros usuarios somente a partir do login para comentar e
interagir com os videos. Como rede social, a diversidade de idade e perfis € muito
variada tal como as intengOes de entretenimento e informagfes diversas, muitos
preferem usa-la para criar lacos. De acordo as caracteristicas elencadas por Duffy (2008,

p. 123) pontuamos assim o formato visual do Youtube:

= EYouTuhe™ youtube channel a i p G
HOME VIDEOS PLAYLISTS COMMUNITY CHANNELS ABOUT “w
A Home
¢  Trending
= Viewers: What's new and how-to B PLAY ALL FEATURED CHANNELS
[+ Subscriptions
@ YouTube Creators
s Manage YouTube
Kids' Privac; £, = 3
I3 Library 5 YouTubey 5/ Notifications 5 SUBSCRIBE
|G = g
COMPLYING WITH | § 3 < 4 . oF \\
£ History ) { i - e Creator Insider
[ ] Watch later SUBSCRIBE
Features impacted by How to use your phone, How to make sure you're How to personalize the ads
COPPA: Made for Kids... tablet, or computer to... getting YouTube notificatio... you see on YouTube and...
il Liked videos YouTub
TeamYouTube [Help] @ TeamYouTube [Help] @ TeamYouTube [Help] @ TeamYouTube [Help] @ 8 YouTube
3.2M views - T month ago 13M views + 1 year ago 29K views * 1 week ago 86K views + 1 month ago SUBSCRIBE
SUBSCRIPTIONS cc cc cc cc
&8  Estidio Aulas Con... ) @ YouTube Advertisers
Creators: What's new and how-to  p PLAY ALL SUBSCRIBE
“ Dorothea__v
&  Meus2 Centavos 0 of e YouTube Social Impz
- YouTur~ ING
= SUBSCRIBE
@ 11hadeBarbados Communi = I"'YOU CAN >
- DO WITH! ull
g Paulo Espésito © 0 =3 COMMENTS e © YouTube Trends
tps://wavew.youtube,com/watch?v=nnNDr14CFic : ; . . _ SUBSCRIBE
SEbe o/ watd nNDrifCFic COPPA and YouTube: YouTube Stories YouTube Community Tab : YouTube Comments:

Figura 2: Quantidade e variedade de conteldo de video, que pode incluir filmes, videoclipes, contelido
amador, videos originais curtos (DUFFY, 2008 p123).
Fonte: Team YouTube Help, 2019
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3 VouTube ™ teamyoutube help Q #

A  Home It FILTER
$  Trending
_ TeamYouTube [Help] @
i@  Subscriptions
7.71M subscribers « 117 videos SUBSCRIBE
We're here to help. If you're looking for product updates, answers, or how-to's,
: you've come to the right place! Have questions?
I3 ibrary ) he nofitph
£ History
Sign in to like videos, Latest from TeamYouTube [Help]

comment, and subscribe.

How to make sure you're getting YouTube notifications on your
Manage YouTube [FNSSRPSTEIN

Notifications

TeamYouTube [Help] @ 28K views - 1 week ago

BEST OF YOUTUBE ! 0 :‘gs:‘t;’oso7l‘;tvszfe to a channel, you'll get with highlights of
0 Music 2:03 cc
Figura 3¢ Usuarios que ndo estdo logados tem acesso a maioria dos videos; ja usuarios

logados e registrados podem fazer o upload ilimitado de videos (DUFFY, 2008 P. 123).
Fonte: Youtube, 2019.

— - UUIuUG Teury s g .

- - | L 4 A
;;?M_ gy
D oNAR

%

3 YouTube

> » o) o001/202 cc RVl B open transcript

How to make sure you're getting YouTube notifications on your phone or tablet

29,359 views * Feb 10, 2020 s 'K & 161 & SHARE = SAVE

Figura 4 Sinalizador- a capacidade de indicar um video com contetdo inapropriado (DUFFY, 2008 P.
123). Fonte: Youtube, 2019.
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o) o008/1:39

How to age-restrict your videos that are not appropriate for all audiences on YouTube

868,246 views * Aug 28, 2019 ifs 1.5k & 762 A& SHARE =3 SAVE ...

Figura 5 Titulo principal do video (DUFFY, 2008 P. 123) Fonte:
YouTube,2019.

— e
= E3YouTube Search
this describes your video, even ff it's 3 video of yoursed!, domt might cause them 10 get badly hurt, especally lids. Videos
POst it on YouTube Also, be advised that we work closely with showing such harmful or dangerous acts may get age-
law enforoerment and we report child explotation e restricted of removed depending on their severity. Lea

Hateful content Violent or graphic content
Our products are platforms for free expression But we domt t's not okay 10 pOst viokent or gory content that's primarily

SUPPOT COMMENt thatt PIOMOtes of Condanes viokence against Intended 1o be shocking. sensational, of gratuitous. |f posting
Indiiduals Or Groups based on M0e Of e ONgn, relgion @raphic content In a news oOr documentary context, plense be
disabilty, gender, age. NatIONaNy, VeTeran Status, o sexudl mindhul 10 provide enough Information 10 help people
onentation/gender identity, of whose primary purpose i understand what's gong on In the video Dont encourage
Inciting hatred on the basts of these core characteristics. Tha Others to commt specific acts of vickence.

can be a defcate balanong act, but f the prmary Durpose &

10 attack & protected groun, the content crosses the ine

Pl o) 012/13

0 age-restrict your videos that are not appropriate for all audiences on YouTube

868,279 views - Aug 28,2019 ily 1.5k &) 762 A SHARE = SAVE  «ee

TeamYouTube [Hel
O mahee
Figura 6 Visualizagdes- o nimero de vezes que um video foi assistido; (DUFFY, 2008 P. 123) Fonte:
YouTube,2019.
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3 YouTube Up next auTopLAY (@

How To Turn Off Restricted
n I 5 BAI_E Mode On Youtube On Phone

Creators Tutorials

==y
RESTRI[TI[‘E&, o
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widelines Safety Tools & ing &
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ASCEY g Recommended for you
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9 COISAS QUE ME CHOCARAM
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Dorothea_v

Recommended for you

VOU LER SEU MAPA ASTRAL
NALIVE 3

i Caroll Crown @
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Spill Your Guts or Fill Your Guts
w/ Justin Bieber

The Late Late Show with Ja.. @
Recommended for you

i New

that are not appropriate for all audiences on YouTube

iy 1.5k & 762 & SHARE =} SAVE

Figura 7 Videos relacionados- determinados pelo titulo e pelas tagé;waparecem‘é'dire-'i't"a do video
(DUFFY, 2008 P. 123) Fonte: YouTube,
2019.
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@ YouTube Social Impat
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fouTube Community Tab YouTube Comments: SUBSCRIBE

Replying, Filtering and...

PP S
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Figura 8 Canais relacionados ao agrupamento de conteddos (DUFFY, 2008 P. 123) Fonte: YouTube,
20109.
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= E3YouTube™ Search Q

R CEE GEI Y 1 month ago (edited)
Hi all, here are some of the top questions we've seen many of you ask recently. We'll keep this list updated as we get more
questions. More FAQs can be found on the Creators Channel https://www.youtube.com/watch?v=KdIlQ9kq4F4 and the
help center https:/support.google.com/youtube/answer/9684541
Read more
e 452 &  REPLY

~ View 406 replies from TeamYouTube [Help] and others

‘ Forxbriden 1 month ago (edited)
“You won't be able to use the miniplayer”

Oh yeah, because it's inappropriate for a child to use it

[

Read more
e 47K &' REPLY

~ View 162 replies from TeamYouTube [Help] and others

The CrAzY FaRm kid 2 weeks ago
. "Youtube is not for people under 13" so why are you treating us like we are then?
s 92 &'  REPLY

~ View 2 replies

Figura 9 Comentarios-geralmente ndo monitorados, podem ser fornecidos por qualquer usudrio registrado
sobre um video carregado (DUFFY, 2008 P. 123). Fonte: YouTube, 2019.

O Thumbnail é uma versdao em miniatura de imagens usadas na Internet para
facilitar as buscas. O nome em inglés significa “unha do polegar”, indicando algo
pequeno. Sdo muito relevantes para chamar atencdo dos expectadores para o canal. E
um resumo visual sobre o tema e sdo profundamente Uteis para colocar a criatividade e
até angariar mais seguidores para o canal. Além de uma estratégia visual maneira de
incluir informacdes adicionais sobre o conteldo e chamar a atengdo do publico.

Um Thumbnail criativo pode tratar de um assunto do momento e como o
YouTube possui uma barra de recomendacdes esse atrativo visual € um bom chamariz
para audiéncia que acaba conhecendo novos canais a partir de thumbnails que sejam de
seu interesse. H& o uso de algoritmos pelo YouTube para ranquear os videos mais
importantes e trazer maior qualidade para o usuério.. As thumbnails sdo também
conhecidas como “miniaturas personalizadas”. Costuma trazer uma prévia do sobre o
que seré tratado no video.

H& componentes essenciais que fazem parte do thumbnail sendo texto como
dos importantes elementos. E é uma abordagem muito particular de cada YouTube
como sintetizar o tema a ser tratado, adicionando ao titulo. O tema pode estar em
formato de numeral, o que indica que o video faz parte de uma série. As cores também

fazem possuem um impacto forte para chamar a atengdo, pois podem realcar ou ocultar
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elementos, de acordo com a importancia do tema.

INGLES NA IMIGRAGAO:
PERGUNTAS MAIS COMUNS |...

English in Brazil by CarinaFr.. @
43K views

AL
SURNIShisH #8

—_—

10 coisas que vocé PRECISA
saber antes de viajar para os...

English in Brazil by CarinaFr... @
195K views

Figura 10 Exemplos de thumbnails utilizados no canal “English in Brazil by Carina Fragozo”. Fonte:
YouTube, 2019.

No inicio, 0 que o fator preponderante de popularidade que se checava era 0s
ndmeros de inscritos de cada canal. Os canais com maior nimero de inscritos eram
recomendados para que a audiéncia acompanhasse qual o maior em relacdo a
visualizacGes e evidenciava o ultimo lancamento de video do canal na tela inicial do
site. Isso beneficiava diretamente canais com uma maior audiéncia, independentemente
do conteddo vinculado ao canal. Essa estratégia ainda vigora no YouTube, mas em
menor escala.

Atualmente, o usuario pode tanto se cadastrar e ser notificado sobre novos
videos lancados no canal marcado favorito, como procurar canais de seu interesse ao
entrar na plataforma. A frequéncia na plataforma indica ao logaritmo do site o perfil do
usuério, o que faz com que a plataforma disponibilize cada vez mais videos, a fim d e
garantir a permanéncia por mais tempo do usuario no YouTube. O acesso sendo gratuito
e com conexdao a internet, o usuario pode assistir 0s videos nas mais variadas
plataformas (tablets, smarthphones, computador). Neste sentido, a plataforma também
garante a modalidade de aprendizagem movel (LANKSHEAR e KNOBEL, 2015),
popular na atualidade.

O YouTube se enquadra também tanto como midia social digital ja que é uma
plataforma que tem como sua uma de suas maiores caracteristicas a funcdo de
compartilhar até em escala massiva de contetudo e transmissdo de informagdes tais

como blogs e sites. Mas também pode ser abrangida dentro das defini¢bes conhecidas
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de redes sociais ja que os sites de redes sociais, definidos por Boyd e Ellison (2008,
p.211) sdo servicos na Web e que permitem que individuos construam um perfil pablico
ou sem publico em um sistema fechado, articulem uma lista de usuario com quem
podem compartilhar informacgdes. As Redes Sociais, de acordo com Telles (2010, p.
19),

S&o ambientes cujo foco é reunir pessoas, ou seja, estabelecer redes (teias
de amizades) entre os participantes. “Uma vez inscritos, podem expor seu
perfil com dados pessoais, textos, mensagens e videos, além de interagir
com outros membros, criando listas de amigos ¢ comunidades”.

O YouTube também pode ser classificado nessa categoria de rede social
também pela fluidez do meio online que é determinado exatamente pela postura dos
usuarios sobre a plataforma. Mesmo tendo essas disposi¢cdes e caracteristicas de redes
sociais 0 YouTube é usado em menor frequéncia a exemplo do Facebook. Que fica
claro que tanto as midias sociais e as redes sociais, ambas podem servir como
plataformas para que os usuarios mantenham redes de relacionamento.

As redes sociais sdo uma categoria dentro das midias sociais. Ambientes
virtuais onde os usuarios podem interagir com pessoas que fazem parte do seu circulo
social virtual. “Ja midias sociais sdo sites na Internet que possibilitam a criacdo
colaborativa de conteidos (participacdo), a interacdo social” (relagdo entre pessoas) e 0
“compartilhamento de informagGes em multiplos formatos” (TELLES, 2010, p. 18 -19).

No YouTube é a interacdo com o produtor de contedo que o contato maior
existe, com troca de mensagens e comunicacdo a exemplo das curtidas e dos
compartilhamentos. Ndo que essa ndo seja também uma caracteristica de rede social.
Porém a interacdo de um caixa de mensagens que pode estabelecer a comunicagdo com
outros participantes e seguidores de determinado canal ou usuario fica na caixa de
comentarios. J& no Twitter, Facebook e Instagram que sdo as grandes redes sociais
atualmente em relevancia o espaco para trocar mensagens é delimitado e utilizado com
uma maior frequéncia.

Os limites no Youtube ndo sdo delimitados pelas diretrizes das redes, porque

h& uma diversidade de temas que podem ser tratados:

As redes possibilitadas pela internet estdo sendo usadas, gerando novas
maneiras de participacdo politica, novas formas de entretenimento,
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novas formas de contato social etc., sendo um fato em que suas
estratégias precisam ser discutidas em ambientes formais de ensino,
uma vez que diversos aspectos da existéncia humana, neste periodo
técnico-cientifico informacional, encontram-se sobre influéncia dessas
ferramentas (SANTOS & SANTOS, 2014 p.326).

Ha um fluxo muito grande de fluxo de mensagens que acontece na caixa de
comentarios e que pode ser respondido ndo apenas pelo youtuber, mas também pelos
membros registrados no canal. Isso significa que ha a interatividade entre os registrados
no canal acontece desde que a pessoa esteja devidamente logado na plataforma. N&o é
possivel escrever comentarios nos videos sem essa acao de logar. Essa relacdo é muito
natural e implica nas mais diversas formas de comunicacdo desde elogias, criticas, troca

de informac0es e até discussdes mais ofensivas. Segundo Lave (1991, p. 65),

Formas contemporéneas de aprendizagem muitas vezes tém sucesso em
formas ndo marcadas, nédo intencionais, e essas formas de aprendizado
também requerem primeiro o reconhecimento, depois explicacdo. Todas
essas preocupagdes indicam que nds ndo devemos perder de vista o fato
gue 0s sucessos institucionais e individuais e falhas de aprendizagem sao
interdependentes e é o produto dos mesmos processos historicos.

Esses processos no contemporaneo constituem de certa forma, as redes sociais
onde interesses comuns sdo compartilhados de modo virtual, em uma comunicacdo
incessante e mediados por ferramentas multimidia. Também sdo lugares onde
identidades virtuais sdo expostas e com uma expressividade variavel, conforme se
estabelecem assuntos e interesses coletivos ou individuais que sd8o expressos na
comunidade da rede social com a dinamicidade que lhe sdo proprias. Segundo Gomes
(2015, p. 83):

Os usos das redes sociais sdo significativos para seus participantes, que
podem “se incluir” nas comunidades que lhes interessar, pelo tempo que
Ihes convier e participara da maneira que quiserem ou que lhes for
possivel. Sdo novas formas de aprender e de ser. Muitas vezes, o objetivo
para das redes sdo exclusivamente individualistas, mas podem tambhém
ser altruistas, visando ao bem de todos ou determinadas comunidades.

Este autor pontua que em 2005, ano de criacdo do YouTube, ja havia uma
revisao sobre as propiciacdes dessas plataformas, no sentido de concebé-las como um

local com interagdes sociais e também como um provavel espaco de compartilhamento
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de conhecimento em ambiente com o formato de rede social:

As empresas de tecnologia ndo tardaram a perceber o potencial comercial
das redes sociais e logo comecaram a langar recursos e servigos como,
por exemplo, o MySpace (2003), o Orkut (2004), o Flickr (2004) e o
Facebook (2004). Hoje ha um grande numero dessas ferramentas de
socializagdo. De acordo com Siemens, a partir de 2005, as defini¢des de
redes (sociais) de aprendizagem comecaram a dar mais énfase as pessoas,
reconhecendo, porém, as duas dimensfes, técnica e humana e
considerando a tecnologia como tendo dupla funcdo: armazenar e
conectar informagdes e possibilita r a manutencéo das redes socia is (Vee
e Vrakking, 2006 apud Siemens, 2008). As redes sdo, portanto, também
um meio pelo qual o conhecimento é distribuido. (2015 p. 85).

Desde o inicio, 0 YouTube ndo colocou restricbes com relacdo ao nimero de
videos que poderiam ser disponibilizados por cada usuario. A plataforma também
gerava URLS e cddigos HTML que possibilitam a copia e disponibilizacdo em outros
sites. Isso significa que a partir do video o contetdo pode ser compartilhado em outras
plataformas bem como nas redes sociais. Possibilitando assim uma intertextualidade
(hiper) multimodal ja que podem ter diferentes reverbera¢des conforme o meio em que
é compartilhado.

A variedade de formatos é muito presente também nos videos que séo postados
no YouTube, por exemplo, desde videos que atendem o conteudo infanto- juvenil até
mesmo canais de televisdo que disponibilizam seus programas para serem vistos na
plataforma. Evidentemente com uma maior oferta de tecnologia audiovisual hd também
certa facilidade em produzir, editar e disponibilizar um video sem que haja um
tratamento mais formal e técnico.

Os produtores de conteldo do YouTube sdo os grandes responsaveis pelo
engajamento e alcance da plataforma dos videos. Populares e com grandes nimeros de
seguidores e visualizagBes esses usuarios que permitiram um grande suUCesso e expansao
da plataforma bem como as interagdes desse ambiente online e profundamente visual e

é sobre esses produtores de conteldo que tratamos na sessao a seguir.

1.3 Youtubers

Com o0 YouTube surgiram os “youtubers” que tém a possibilidade de usar a
plataforma como “produsuarios” termo cunhado por Bruns (2008) (produsers), para

denominar os usuarios da internet que ndo s6 consomem, mas produzem contetdo e 0s
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disponibilizam no ambiente virtual. Portanto utilizam da plataforma de videos de forma
intercalada, como forma de exibir a identidade nessa era pds-moderna, na qual a
identidade pode ser construida virtualmente, pelos proprios participantes em suas redes
sociais.

Os youtubers utilizam as mais variadas ferramentas audiovisuais para criarem
seus videos, que incluem desde videos executados com uma alta qualidade de imagem e
com, em muitos casos realizados por alguma produtora profissional e até as mais
simples formas, videos caseiros, feitos com um smartphone, ou seja, videos com pouco
apuro visual. A identidade dos youtubers é fundida com a imagem publica projetada,
que, em se tratando da plataforma ocorre de forma multimodal projetada na imagem
com efeitos sonoros, visuais e textuais que se mesclam em publicacdes de videos para
entreter 0s seguidores. Sobre a construcdo dessa identidade nas redes sociais Nobrega
(2010 p. 96) pontua que:

As concepgBes identitarias passam a se definir como mdltiplas e
multifacetadas. Diferente da tradicdo, quando a identidade era assegurada
pelo grupo, agora ela é uma questdo pessoal e subjetiva que passa pelas
escolhas individuais. A perspectiva de construto da identidade floresce
em detrimento do carater essencialista outrora dado a ela. (...) Assim, a
identidade deixa de ser algo dado com o nascimento e passa a ser
conceituada como algo em constante construcdo e transformacéo. Ela ndo
se trata mais de uma coisa imposta, mas do produto de escolhas.

Assim, ressaltamos que os canais, em geral, ttm o0 nome do Seu USUArio; 0S
temas, conteudo e assunto sdo gerenciados e na maioria das vezes de inteira
responsabilidade dos youtubers. A plataforma sé oferece o0 espaco e as propiciagdes. As
identidades apresentadas, com vertente para o humor, a critica, dentre outras, definem,
na maior parte das vezes, o publico que os ird seguir, seja pelo interesse em comum ou
pelo tema tratado.

O video proporciona essa identificacdo imediata ja que é possivel ver a falaa e
expressao dos youtubers que por mais que tenham um elemento de edicdo e roteiro para
exibicdo de determinado tema tratado. O nome de seu canal muitas vezes e a exibicdo
de temas pessoais atraem a plateia especifica que se conecta como sua forma de
interagir e da dindmica prépria de exibir os videos com o tempo que queira e do formato
visual que seja mais pertinente para sua audiéncia. Algo que o video proporciona com

uma forca marcante e dindmica ja que pode ser compartilhado e revista incontaveis
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vezes

A forga da linguagem audiovisual esta no fato de ela conseguir dizer
muito mais do que captamos, de ela chegar simultaneamente por muito
mais caminhos do que conscientemente percebemos e de encontrar dentro
de nds uma repercussdo em imagens bésicas, centrais, simbolicas,
arquetipicas, com as quais nos identificamos ou que se relacionam
conosco de alguma forma. (MORAN, 2000, p. 34).

Nas caracteristicas dos youtubers é possivel enxergar a contemporaneidade dos
chamados nativos digitais. Muitos jovens que ndo € a grande regra de youtubers, mas
que tem essa disposicdo em apresentar, produzir seu préprio contetido e administrar sua
imagem e acles sem intermedidrios. Sobre essas pessoas e 0s comportamentos e
atitudes portanto traz os aspectos de interesse e identificacdo da audiéncia do YouTube
para as possibilidades que a plataforma comporta os nativos digitais (PRENSKY
2001):

Os Nativos Digitais estdo acostumados a receber informagfes muito
rapidamente. Eles gostam de processar mais de uma coisa por vez e
realizar multiplas tarefas. Eles preferem os seus graficos antes do texto ao
invés do oposto. Eles preferem acesso aleatério (como hipertexto). Eles
trabalham melhor quando ligados a uma rede de contatos. Eles tém
sucesso com gratificacdes instantdneas e recompensas frequentes. Eles
preferem jogos a trabalham “sério”. (Isto Ihe parece familiar?). (p.2).

H& uma relativa facilidade da comunicacdo com os youtubers, feita por
intermédio da chamada “caixa de comentarios” é a janela de retorno que a audiéncia
tem com seu youtuber favorito. E na caixa de comentarios, um espaco que possui certas
delimitacGes tais como o formato de letra e um local que curiosamente ndo permite o
compartilhamento de hiperlinks. E um espaco onde a audiéncia pode fazer
recomendac0es e criticas positivas e negativas, inclusive a dos chamados “haters”, que
criticam o conteddo com xingamentos e palavras de baixo caldo. Os usuarios podem
utilizar suas contas oficiais ou criarem contas andnimas para isso ou simplesmente para
evitarem a exposicdo de terem seus nomes revelados e publicos. Cabe ao youtuber o
papel de moderador nesses comentarios, que pode responder 0os comentarios com texto
escrito, utilizando a opg¢do “curtir’” com um emoji que representa a atitude de apagar ou
bloquear usuarios impedindo-os de fazer novos comentarios.

E também essa caixa de comentarios que pode definir o andamento do canal,
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pois 0 youtuber pode sugerir enquetes de temas e seguir dicas de seu publico na maneira
como conduz seu canal, por exemplo, com dicas técnicas como a utilizacdo de luz, o
melhoramento de captacdo de som e detalhes de como se comunicar melhor. Estes
pedem, na maior parte das vezes, a participacdo dos seguidores nos comentarios, além
de curtir e compartilhar seus videos porque isso pode ser feito para outras redes sociais,
tdo populares quanto essa plataforma.

O YouTube como uma plataforma digital de modalidade privada tem o
diferencial de propor uma certa autonomia criativa aos seus usuarios e produtores de
contetdo. Essa autonomia, no entanto, deve se adequar as normas da plataforma que
ndo devem ser infligidas sob o risco de perdas de rendimentos e até mesmo banimento
total.

A popularizacdo proporcionada pela plataforma, devido as postagens de
contetdos e visualizagbes por uma grande quantidade de pessoas € um grande
diferencial de outras redes sociais, tais como, o Facebook e Twitter pela questédo d os
ganhos que o YouTube possibilita aos produtores de contetdo.

De acordo com a publicidade vinculada aos videos e também pelo alcance que
0s videos podem chegar a plataforma de video se tornou uma maneira de sustento
financeiro e com total autonomia no processo criativo, desde que respeitando as
restricdes da plataforma citadas anteriormente.

Devido a popularizacdo da plataforma muitos youtubers conseguiram uma
grande condicdo financeira e se muitos se tornaram verdadeiras celebridades do mundo
digital ganhando outros rendimentos para além dos anuncios do Youtube, mas
campanhas publicitarias de com grandes marcas de produtos ou mesmo lancando seus
proprios produtos com ou sem parcerias e se tornando relevantes em  assuntos
especificos de sua area de atua¢do como maquiagem, culinérias, idiomas, etc. A sessao
a seguir trata das questdes financeiras advindas das atividades do YouTube para seus

produtores de contetido e para o proprio YouTube

14 Ganhos Financeiros do YouTube

O YouTube é uma plataforma privada e o lucro principal deve-se aos
anunciantes na plataforma. E preciso considerar que por se tratar de uma empresa e,

portanto, com particularidades de uma instituicdo que visa o lucro, a forma de se
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permitir 0 acesso aos canais disponiveis no site leva em conta a relevancia deles. A
audiéncia ndo paga para se inscrever e ndo ha mensalidade. Mas ha formas de patrocinar
o canal que o site disponibiliza para o youtuber utilizar ou ndo com seus seguidores. Os
valores séo definidos pelo youtuber. Patrocinadores como marcas financiam o canal
com devidas restricbes de contedo (por exemplo, por permitir 0 acesso de menores de
idade). Para a grande maioria da audiéncia os videos sdo ofertados gratuitamente. Esse
espaco gratuito das redes sociais permite a informalidade da fala, na forma como o

contetdo é exposto. Como nos relembra Souza (2010) do impacto das redes sociais

A criacdo das redes sociais modificou, significantemente, o processo de
relacdo humana e o crescimento dessas ferramentas tem fluxo continuo,
tanto em quantidade como em extensdo, o reflexo dessa nova forma de
relacionamento é sensivel nos terrenos cultural, social, politico e
econémico. (p.5).

A fluidez em se adaptar aos interesses mercantis ndo diz tanto sobre a
plataforma em si como todo o ambiente de ciberespaco que a plataforma esté inserida.
O comportamento do ambiente virtual opera muitas de forma a mercantilizar ideias que
reverberam em uma grande busca por um crescente nimero de pessoas que € uma das
implicacdes econdémicas que advém de notoriedade que site ou outras definicdes de
ambientes virtuais pode representa para corporacGes que se lancam na busca de
alternativas tecnoldgicas para atrair consumidores e ainda ter relevancia nas atividades.

Como posto por Levy (1999):

Ao aumentar a transparéncia do mercado, ao facilitar as transac@es diretas
entre fornecedores e consumidores, o ciberespaco certamente acompanha
e favorece uma evolugdo “liberal” na economia da informacdo e do
conhecimento e até mesmo, provalvemente no funcionamento geral da
economia. (p 231).

O principal atrativo do YouTube é o espaco de postagem e compartilhamento
de videos e a possibilidade de além de posta site de videos pessoais, clipes musicais,
palestras e mesmo propagandas. Muitas empresas utilizam este canal de forma a
apresentar certos produtos pela internet aos clientes que pela compra virtual ainda tem
duavidas quanto a especificacdo sobre a mercadoria. Sobre essa rede, afirma Torres
(2009, p.134):
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“Ao contrario da maioria das midias sociais, baseadas nos conceitos da
midia impressa, com textos e imagens, o YouTube é uma midia similar a
televisdo, que trabalha com videos curtos, publicados diretamente pelos
internautas, e que podem ser assistidos por qualquer pessoa em qualquer
computador sem a necessidade de nenhum programa ou conexao
especial”. Neste canal é possivel deixar na web uma propaganda 24 horas,
que serd assistida pelo cliente quando o mesmo se sentir atraido pelo
produto.

Os fatores econémicos e de influéncia do Youtube com marcas que procuram
para anuncio e estratégias de marketing possibilitam um novo tipo de influéncia que
perpassa 0 entretenimento. S8o novas formas de anunciar proxima as estratégias de
marketing das redes televisivas, mas com uma afinidade focada nos seguidores dos
canais e o0 nicho para qual se direciona. Assim temos no YouTube canais voltados para
culinaria ou maquiagem e ou mesmo entretenimento infantil e a publicidade vinculada
para alcancar determinado publico.

Uma das formas de se obter lucro com o canal do YouTube é o retorno com os
chamados “AdSense” que ¢ um servico de publicidade que o Google oferece. Possibilita
que os donos de websites podem se cadastrar no programa e exibir assim seus anuncios
em textos, imagens e nos videos do produzidos e postados no YouTube . A exibicdo de
tais andncios é gerenciada pelo Google e o lucro gerado para a empresa se baseia na
quantidade de visualizacdo ou de cliques nesses anincios.

E importante lembrar que possivelmente interessado em expandir o mercado de
publicidade de videos através de seu AdSense e também em se consolidar como um dos
maiores servicos de internet do mundo. Foi que a Google decidiu comprar o sistema do
Youtube de publicacGes de videos a fim de unificar o resultado desta aquisi¢do com o
servico Google Video. (WebTV Joinville - HD - Parte 1.avi. 4:167).

Um maior nimero de inscritos e um grande numero de visualizagBes sao vistos
de maneira benéfica tanto para o youtuber quanto para o site, pois significa uma
popularidade para a plataforma e, consequentemente, para o canal do usuario que pode
receber rendimentos, de acordo com a publicidade que € vinculada aos videos. Portanto
a plataforma ficou com sua popularizacdo em evidéncia de marcas e empresas que
querem se associar em estratégias de alcance de consumidores e expansdo de diversos.
Assim como outras plataformas que cada vez mais atraem investimentos para exibirem

€m Seus espacos.
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E notério, diante desse cenario que se descortina em direcio as novas
oportunidades de mercado, que essas plataformas sdo nova nichos, como
também um grande fildo para as empresas consolidarem suas marcas ou
pa ra o relacionamento com os seus clientes. Percebemos que esse campo
ainda ndo é muito explorado pelas organizagdes e empresas,
principalmente no Brasil. (SOUZA, 2015 p. 5).

O termo “monetizar” ¢ frequentemente utilizado pelos youtubers para se referir
a questdo dos rendimentos recebidos, a partir dos videos produzidos com a publicidade
vinculada ao video que tem variagdes, de acordo com o0s paises e a moeda utilizada.
Cada vez que o produsuarios acumula US$ 100, o Google, realiza uma
transferénciaeletronica internacional para a conta bancéaria cadastrada. Caso a quantia de
US$ 100 ndo seja alcangada em um més, o valor é acumulado para 0 més seguinte.

Assim o0 engajamento nos videos de anincio que s&o vinculados aos canais €
uma das fontes de lucro dos produtores de conteldo e, portanto a énfase em assistir 0s
videos do canal até o fim e ndo “pular” os anuncios que sdo vinculados durante a
exibicdo dos videos. Da mesma forma uma das puni¢Bes se acaso os produtores de
conteudo burlar as regras da plataforma é justamente desvincular os anincios do canal e
impossibilitando assim seu lucro e rendimentos a partir da publicidade.

No hibridismo tanto das midias e redes sociais, 0 YouTube como plataforma
movimenta os mecanismo de rendimento para os produtores que se valem ndo apenas de
um capital propriamente dito mas o chamado capital social que também é o que tem a
relevancia de influéncia digital. Que embora seja de certa dificil de calculos certeiros, ja
que pode ser uma influéncia pequena em termos de numero de seguidores, porém com
um nicho especifico e, portanto desejavel para marcas ou e empresas se associarem. E
uma medicdo implicita das redes sociais que nos diz respeito a um ganho que ndo é
contabilizado fisicamente, mas que nem por isso ndo é valoroso como nos diz Recuero
(2009):

O capital social que a publicacdo de uma determinada informacao ira
gerar para um determinado ator esta diretamente relacionado com a
relevancia dessa informacao para o grupo, bem como sua novidade e sua
especia lida de para a rede social. Por conta disso, muitos atores investem
tempo em procurar informac6es mais especializadas e em participar de
foruns e outros elementos de forma a refinar o conhecimento e a
circulacdo de informagdes em suas redes sociais. Entretanto, se essas
préaticas estdo diretamente impactadas pelo interesse individual no capital
social gerado, como procuramos discutir, e na vantagem para o ator na
rede, é preciso discutir também em que medida ela s estdo diferenciadas
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do jornalismo e em que medida podem contribuir para tanto. (p.7).

Por se tratar de uma empresa privada, os lucros do YouTube sdo o grande
atrativo como resultado. Isso significa que a empresa visa um engajamento da audiéncia
na plataforma que permaneca mais tempo acessando ao conteldo. Canais de
entretenimento, portanto é um grande chamariz para as pessoas permanecerem
assistindo aos videos. Surgiram também, em meio aos videos de entretenimento, 0s
videos com conteudo educacional, seguindo os moldes dos videos de entretenimento:
rapidos e informais, sem uma cobranca de contetdo. A seguir trataremos desses
aspectos educacionais que reverberam para além da proposta inicial de apenas exibir

videos e entretenimento do YouTube e que ampliam o alcance da plataforma virtual.

15 O YouTube Edu

Em 21 de novembro de 2013, a empresa Google (proprietaria do YouTube)
lancou, em parceria com a Fundagdo Lemann que € uma organizacdo brasileira, sem
fins lucrativos, criada em 2002 pelo empresario Jorge Paulo Lemann. A entidade é
atuante na area da educacao no Brasil. O projeto YouTube Edu, a plataforma oficial de
videos educacionais no YouTube Brasileiro. Mesmo que a maior parte do contetido do
Youtube é desprovida de um objetivo educacional, o aplicativo incentiva a
experimentacdo com novas midias. (EDUCAUSE, 2006, p. 2).

O Brasil foi o primeiro pais fora dos Estados Unidos a receber uma versao do
projeto. Os videos lancados foram separados por disciplinas, inicialmente, com 8.000
videos com contetdo para o ensino médio, e, posteriormente, em 2014, com a incluséo
de videos para o ensino fundamental e nivel superior. Para isso, a Fundacdo Lemann fez
a curadoria e aprovou 26 canais. Entre os conteidos disponiveis estdo as disciplinas de
lingua portuguesa, matematica, quimica, biologia e lingua inglesa. O canal selecionado
para representar a lingua inglesa foi o da professora e youtuber Carina Fragozo. Um dos
critérios para selecéo foi a popularidade dos sites em relacdo ao nimero de inscritos.

Uma curadoria formada por uma comissdo de professores faz a avaliacdo da
veracidade das informacOes, além de aprovar a qualidade das aulas. Apesar de a
Fundacdo Lemann usar o termo ‘aula’ para a sele¢do, os youtubers usam o termo ‘canal’

e ‘video’. Inferimos que esta Seja uma estratégia, uma vez que os videos, apesar de
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conter conteudo visto em aulas, seu formato apresenta caracteristicas distintas do
significado de uma ‘aula’ no contexto fisico. Além da escolha dos videos postados, o
projeto YouTube também conta com a colabora¢do dos usuarios da plataforma para
reportar qualquer erro eventual de informacao que possa estar presente nos videos.

Em uma entrevista concedida para a Revista Epoca em 2013, Dénis Mizne,

diretor executivo da Fundacgdo Lemann, esclarece a curadoria da escolha:

Essa foi uma das partes mais dificeis do trabalho, porque ndo d& para def
inir exatamente o que é uma aula boa ou ndo. Cada um tem uma forma de
ensinar e um jeito de aprender. O grande diferencial da plataforma é
justamente possibilitar que as pessoas escolham o professor que melhor se
adapta ao seu perfil.

Com a parceria 0 YouTube teve, a partir dai, a tarefa de lancar os videos
disponibilizados pelos produtores de contetudo que foram selecionados juntamente com
a Fundacdo Lemann para participarem do projeto YouTube Edu. No video de
apresentacéo do projeto de 21 de novembro de 2013, Daniela Caldeirinha, coordenadora

do projeto da Fundagdo Lemann, expressa uma perspectiva educacional ao projeto:

E acho que é que a tecnologia traz mesmo um ganho muito grande pra
gente, mesmo quando a gente pensa nela dentro de escola, né? Entao, po,
que legal se um professor puder usar o video de um outro professor
porque aquela linguagem chega mais perto do seu aluno. (sic)

Em artigo jornalistico da ItMidia feito por Cristina de Luca, no langamento em
2013, os organizadores da plataforma declaram a intencdo do Google em procurar novas
parcerias, como cursinhos, colégios e universidades que possuam conteudo proprio e
que tenham interesse em transportar para a lingua portuguesa o conteldo das aulas em
video disponibilizados pelas universidades americanas no YouTube EDU, que ja
funciona nos EUA, desde 2009. Um dos Unicos vetos acordados entre o YouTube pela
Fundacdo Lemann tratava de “contetidos e posturas incorretas (piadas, por exemplo, séo
permitidas, desde de que prevaleca 0 bom senso)” para que ndo houvesse nenhuma
interferéncia quanto a didatica utilizada.

Foi também, incentivado pelo projeto YouTube E du a qualquer professor
enviar suas aulas em videos para que fossem avaliados pela curadoria. Para isso, teriam

que ter dominio do conteldo com requisitos exigidos para ser aceito no projeto.
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Atualmente, no ano de 2019, o YouTube Edu possui aproximadamente 360 mil usuarios
inscritos no canal.

Diante dessa apresentacdo e pensando na perspectiva do modo como 0s
usuarios dessas redes lidam com o ensino-aprendizado, chamamos a atencdo ao alerta
de Luke (2000) j& nos inicio deste século, sobre o risco que corriam os modelos de
ensino analdgicos, de grandes companhias tomarem conta do meio virtual, caso 0s
educadores ndo o fizessem, e determinarem, entdo, 0 modo como as pessoas
aprenderiam e 0 que aprendem.

Por meio do ensino de certas estratégias de construcdo de mapas cognitivos
para 0 meio Vvirtual, que poderiam relacionar aprendizado e consumo, ou ainda,
valorizar o superficial em detrimento da pesquisa aprofundada. E tal uso combina bem
com as abordagens de aprendizagem e preferéncias de estudantes do século XXI.
(BONK, 2008 p.20).

1.6 O YouTube como plataforma para ensino e aprendizagem de LE

O YouTube proporciona um fendmeno interessante por disponibilizar véarios
professores, em diferentes paises e tratando de diferentes temas, que podem ser
acessados de acordo com as necessidades e interesses dos usuarios. Embora com a
presenca dos profissionais o ensino de idiomas ndo seja o objetivo inicial do YouTube.
Como tecnologia que é incorporada no cotidiano e de natureza multimidiatica ha canais
no Youtube sobre ensino de Inglés e ja percepcdes positivas de como a plataforma é
uma ferramenta interessante sobre o ensino de Inglés. Devido ao carater multimidiatico
da plataforma isso possibilita uma maior autonomia em aprender outro idioma. Se
tornou de fato um recurso audiovisual com um alcance global e muito eficaz no ensino
de LE como nos assegura Duffy (2008 p.124):

O YouTube esta sendo cada vez mais utilizado pelos educadores como
um recurso pedagégico para tudo, desde noticias e eventos de todo o
mundo a videos de “pedagos da vida” usados para ensinar os alunos em
ESL ( Inglés como Segunda Lingua). De videos instrutivos a um espago
online para compartilhar conteddo de autoria do aluno.

Nesta perspectiva, entendemos que o YouTube, além de possibilitar a

comunicagdo entre as pessoas, € uma ferramenta que pode contribuir muito no processo
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de ensino aprendizagem. Isso ocorre, em funcdo da possibilidade da percepgdo de
tracos, inferidos pelo contexto da fala e que sdo relevantes para a compreensdo da
lingua. Além de possibilitam a incorporacdo de elementos relacionados a imagem, tais
como figuras, graficos animados e outros videos que tendem a ser mais atrativos que a
exposicao de contetdos (CORREIA, 2016 p.4).

As caracteristicas de entretenimento e, a0 mesmo tempo, de ensino da
plataforma YouTube torna-a um espaco de pratica de letramento, conforme a nocgédo
sugerida por Buzato (2006, p. 04): “ os letramentos, Sd0 praticas sociais e culturais que
tém sentidos especificos e finalidades especificas dentro de um grupo social”. Assim,
entendemos que a dimensdo social no ensino no YouTube é permeada por tragos
socioculturais oferecidos pela forma como a plataforma € concebida, porque elimina
empecilhos da formalidade institucional e enfoca numa comunicacdo direta entre as
pessoas e seus interesses imediatos, como por exemplo, aprender um novo idioma, ou
pelo menos ter contato, com um outro idioma, de forma rapida e puland o as etapas de
uma aula/curso tradicionais. A partir do novo modelo proposto, sdo formadas as
comunidades que formam seguidores, que assistem aos videos e se identificam com o
seu modo de apresentacdo. A autonomia e apreciagdo pelo modo como o contetdo €
exposto podera contribuir de algum modo com a aprendizagem.

Nessa perspectiva, o universo virtual do YouTube pode ser concebido como
uma “comunidade de pratica”, definida por Lave (1991, p.64) como “grupos de pessoas
que compartilham uma preocupacao ou paixdo por algo que fazem e aprendem como
fazé-lo melhor a medida que interagem regularmente.” A conexdo humana dos
espectadores com seu YouTuber favorito, bem como a comunidade que vai se
formando, orienta e influéncia essa mesma comunidade.

A acessibilidade da plataforma e as motivagdes intrinsecas do usuario que se
propde a aprender um novo idioma é um determinante para que seja um espaco de
aprendizagem embora ndo seja este o principal objetivo de criacdo da plataforma Porém
como se trata de uma busca individualizada na procura pelo aprendizado do idioma, isso
o diferencia como um espaco de aprendizado. Para isso, é preciso ter em vista que o
usuario precisa ter definido o que precisa/quer aprender, ou seja, ter certa autonomia.
Além de poder ser usado como uma materialidade de ensino. Como apontado por
Kaboohal (2015 p. 3526):
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O YouTube é um recurso multidimensional que oferece videos em todos
0s campos do conhecimento que pode podem ser acessado sem esforgo.
Além disso, os videos no YouTube sdo limitados na duracdo; isso 0s
torna adequados pelo tempo restrito da sala de aula.

Os videos produzidos no YouTube que tem a funcdo de fazer com que os
seguidores permanecem por mais tempo e de forma constante na plataforma. O tom de
voz, a clareza na explicagdo, as caracteristicas multimodais dos videos, as cores,
parecem ter o cuidado de serem acessiveis para o publicoalvo.

A dinamicidade associada ao tempo relativamente curto dos videos
proporciona um hibrido entre uma didatica propria de uma sala de aula convencional e a
linguagem jovial propria da identidade da plataforma, costumeiramente mais informal.
O YouTube é um exemplo do ambiente de aprendizagem em que a aprendizagem esta
acontecendo. (ALHAMAMI 2013, p.5). E possivel aprender sobre um determinado
aspecto gramatical, por exemplo, com um professor, abrir um proximo video e assistir
instrucdes sobre a prondncia das palavras.

O acesso ao conteudo pode ser feito em o momento que melhor lhe interesse
ver as dicas ou os conteldos mais abrangentes sobre a lingua. A autonomia se vincula
ao tempo que serd feito de acordo com a necessidade e vontade do telespectador,
diferentemente de um ensino de lingua inglesa mesmo em instituicdes particulares, pois
hé& dias definidos para que esse ensino aconteca. A praticidade e a forma com o0s

contedos podem ser acessados sao pontos relevantes desse aprendizado pelo video:

E ja que os videos sdo curtos, os instrutores ndo precisam despender
muito tempo. Videos curtos de 3 ou 4 minutos do Youtube ajudam a fazer
um ponto-chave sem ter que sacrificar um tempo significativo. O retorno
do aprendizado € imenso, pois o aluno pode se lembrar das informagdes
atra vés de canais verbais e visuais. (BONK, 2008, p.16).

E necesséario colocar aqui que o aprendizado no YouTube pressupde esse
aprendizado que se baseia no interesse do usuario da internet e do contetido, portanto de
sua aplicacdo em seu processo préprio interno para conseguir ser um falante de outro
idioma.

O aprendizado de uma lingua estrangeira acontece devido a variados fatores,

dentre os quais esta interesse do estudante, o material usado, 0 ambiente de ensino e a
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método do professor. Para Sanchez (2010), o professor de LE é uma figura chave para o
processo de ensino/aprendizagem da lingua, pois serd aquele que percebe as nuances da
dificuldade e auxilio no processo interativo na aprendizagem de LE.

O papel de professores que os youtubers tém se ampliou e ficou cada vez mais
relevante nessa jornada de mostrar as possibilidades de se personalizar o ensino. A
linguagem do canal € um hibrido do formal do que conhecemos como ‘aula’ e da
linguagem informal, que aproxima da audiéncia, com videos rapidos e descontraidos
com objetivo de tornar a aula mais interessante para quem assiste, de acordo com a

interpretacdo do perfil dos usuarios do YouTube. SegundoBastos (2009 p.88),

Novas tecnologias da Web 2.0 como o YouTube surgem como um
suporte desafiador ao aprendizado de idiomas. A integracdo efetiva desse
recurso pedagdgico no ambiente de aprendizagem reside na maneira
como € usada no ensino e aprendizagem e em sua combinagdo com outros
materiais alternativos.

A partir de experiéncias de pesquisadores com 0 Youtube como uma
plataforma de suporte para aulas de idiomas os resultados observados demonstram que
sdo resultados positivos de motivacdo e resposta na interacdo com o idioma e
comportamentos dos estudantes frente a incorporacdo dos videos na sala de aula. Como
constata Ayu (2016 p.158):

os alunos certamente adquirem conhecimentos e habilidades de escuta
porgue os videos do YouTube tornam a situacdo de aprendizado na sala
de aula mais agradavel, motivados, interessante, cria tivo, cooperativo e
produtivo. Os alunos tendem a ficar animados para concluir a tarefa dada
pelo professor quando o YouTube é aplicado aos seus assuntos de escuta.

O YouTube € uma nova técnica que se concentra na natureza interativa da fala.
Isto inclui muitos elementos que permitem que os alunos alterem seus estilos de
aprendizagem dependente de um independente. (ALBAHLAL, 2019 p. 14). E preciso
ressaltar os propositos distintos e mesmo as semelhancas e imbricacBes que a
aprendizagem de uma Lingua Estrangeira (LE) pode ter no percurso de estudantes e
professores na atividade de comunicacdo que se pressupde essa interagdo no idioma
estrangeira nesse processo.

O ensino de Lingua Estrangeira coloca para o educador a consideragdo em sua
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atividade sobre a natureza sociointeracional abrangendo, portanto, aquele a quem se
dirige ou quem produziu um enunciado. A interacdo oral bem como a escrita também é
contemplada e mesmo considerada cruciais nesse processo social que envolve o ensino
de Lingua Estrangeira e 0 YouTube permite em seu espaco de meio audiovisual que
mensagem seja plenamente compartilhada e visto de forma ampla e facilitada por
intermédio da internet.

O ciberespaco e as propostas de ensino neste contexto colocam novas
configuracdes de ensino que desafiam mesmo a maneira hierdrquica que o ensino
regular e convencional vem sendo propagado ha muito tempo. H& proposi¢cdes de novas
alternativas que podem focar em um aprendizado mais autbnomo ou como uma
descentralizacao na figura do professor como um papel de mediador dos temas tratados.

Nos dias atuais, 0s alunos ndo sdo mais passivos. Eles querem construir junto
com os professores, tém iniciativas. Essa € uma caracteristica advinda do advento da
internet, mais especificamente da Web 2.0, assim como o processo ndo linear de ensino
e aprendizado (PIROZZI, 2013, p.6).

Ha uma autonomia no aprendizado pelo video que coloca os aprendizes
doYouTube como um meio de propagacdo do conteudo voltado para a aquisi¢do da
segunda lingua e com dimens@es diversas e alheias ao seu controle. Assim, podemos
inferir que ha uma enorme variedade e ndo uniformidade no aprendizado de uma lingua
estrangeira, caracteristica da esséncia da cibercultura, conforme aponta Lévy (2010), ao
discorres sobre a universalidade sem totalidade deste movimento.

Portanto, ndo ha como inferir apds a postagem de videos como o conteudo sera
disseminado, a fim de realizar no ato de aprendizado da lingua pelo “interlocutor” que o
recebe. Diferentemente do professor em uma sala de aula com contetdo e objetivos
definidos e com contato direto e fisico com seu interlocutor, essa acdo é intermediada
pelo virtual e, portanto, com as variagdes pertinentes a esse meio.

Outra caracteristica do YouTube é a percepcdo da extensdao de um mundo
cada vez entrelacado ao letramento digital, disponibilizado pelo advento da internet,
mais especificamente, da Web 2.0. Sobre este assunto, Lemke (1998, p.465) esclarece

que:

Os letramentos sdo em si mesmos, tecnologias e nos dédo as chaves para usar
tecnologias mais amplas. Eles também produzem uma chave entre 0 eu e a
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sociedade: 0o meio através do qual agimos, participamos e nos tornamos
moldados por sistemas e redes ‘ecossociais’ mais amplos”. Isso nos faz
sugerir que os letramentos que as pessoas utilizam ao participar dessas redes
tém efeitos no seu modo de pensar e participar no meio fisico.

A comunicac¢do humana é mediada pela tecnologia desde os primordios, pois
foram estabelecidas graduacdes sociais, a exemplo da Idade Média ocidental, quando
apenas clérigos e realeza tinham acesso ao ensino formal é naturalizar um processo no
quais talvez muitos podem considerem a tecnologia com um fator exdgeno na interacao
humana. Esse olhar natural para o letramento virtual, neste caso, pode deixar qualquer
usuario mais a vontade para saber que ndo é uma ferramenta tdo distante de seu contato
e necessidade de comunicacdo. E que também é um processo conjunto de completude
cognitiva quando Lemke (1998, p.456) esclarece que:

Os significados em outras midias ndo sdo fixos e aditivos (o significado
da palavra mais o significado da imagem), mas sim, multiplicativos (o
significado da palavra se modifica através do contexto imagético e o
significado da imagem se modifica pelo contexto textual) fazendo do todo
algo muito maior do que a simples soma das partes.”

Com essa nogdo de que as partes sdo construidas na recepcao do interlocutor
cognitivamente ja com suas proprias referéncias pessoais, faz pensar sobre a
possibilidade desse letramento multimidiatico, pois é possivel para profissionais do
ensino planejar as aulas incluindo recursos multimidias e mesmo deixar o estudante
escolher artistas ou personalidades que lhe agradem para assistir videos e aprimorar o
aprendizado da lingua. As interfaces midiaticas constroem esse ambiente de
aprendizado virtual e que vai construindo para novas abordagens de uso do audiovisual

do YouTube com a aquisi¢do de LE e traz novos panoramas adiante:

Futuras pesquisas sobre a eficiéncia do uso do YouTube no ensino e
aprendizado de inglés é essencial, especificamente para investigar
atitudes dos aprendizes em relacdo ao uso do YouTube e as preocupacdes
negativas que os alunos possam ter ao aprender novos idiomas usando o
YouTube ou experiéncias dos tutores com o uso de videos do YouTube.
Tais estudos ajudardo os pesquisadores a otimizar o uso do Youtube no
ensino e aprendizagem da lingua inglesa. (ALMURASHI, 2016 p. 32).

N&o ha um limite fisico dessa interacdo suis generis e pode mesmo até agregar

elementos criativos e apéndices com outras redes sociais pra se prolongue uma conversa
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ou o proprio contetido do video. O produtor de contetido pede para que 0 sigam mesmo
entre outras redes para que acompanhem seu trabalho e mesmo como uma extensao dos
videos postados. Também ndo ha um nivelamento verificado nos videos como acontece
no espaco fisico. O nivelamento proporciona desde organizagdes em grupos que podem
formar, por exemplo, uma turma mais avancada e pode aprofundar em conversagdes em
inglés ou entdo grupos para os iniciantes se sentirem confortaveis por estarem no
mesmo grau de aprendizado.

E assim, com relagdo aos iniciantes, ndo ficarem com o sentimento de
inaptiddo, algo tdo comum e contraproducente para aprendizes iniciais de ensino de
lingua estrangeira particularmente quando colocados em turmas que ndo correspondem
ao seu nivel de conhecimento da lingua. Ndo ha estranhamento de barreiras culturais,
pessoas de diferentes culturas podem participar com comentarios sobre os videos. A

esse respeito, Gallardo (2013, p. 08) pondera:

(...) entendo que as experiéncias transnacionais virtuais contemplam a
valorizacdo do experimentalismo, do hibridismo, e, por conseguinte, da
exploracdo da inovacao e possibilidades de se fazer coisas diferentes e de
se explorar modos diferentes de ser no espaco virtual. Isto porque essas
experiéncias vdo além da disponibilidade das novas ferramentas
tecnolégicas, e fornecem subsidios para a construcdo de novas
identidades fora dos lim ites estabelecidos pelos discursos da nacdo e
pelos letramentos do impresso.

A comunicacdo que acontece no YouTube nos faz ver a relagdo direta também
com a personalidade que esta se expondo e ensinando nos videos. Ndo é tdo somente
uma busca pelo conteddo em si, mas também o sujeito que esta nesse “dialogo”
continuo e atétm mesmo imagético de um interlocutor e sua plateia. Numa troca de
conhecimento que estabelece por um intermediéario com ferramentas de letramento. Para
Lankshear e Knobel (2007 apud Gallardo, 2013, p. 08),

as praticas de letramentos digitais representam muito mais do que a
passagem das praticas da pagina impressa para as da tela do computador.
Estes seria m “novos” letramentos por estarem vinculados a um novo
ethos que aciona novos valores sensibilidades diferentes dos vinculados
aos letramentos convencionais, das sociedades industriais.

As possibilidades que o letramento proporciona é também estabelecer a

comunicacdo que ndo é definida pelas diferencas que possam vir ocorrer pelas
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diferencas regionais ou fronteirigas. Como é dito por Freitag & Fonseca (2006, p.2).

A comunicagio nos ambientes virtuais é, ainda, essencialmente escrita. A
lingua usada na Internet pode ser considerada norma padrdo, ou um a
norm a padrdo emergente? Assumimos a posi¢cdo de que o uso da lingua
em ambientes virtuais ndo se trata de uma variedade também néo possui
variedades linguisticas, pois a comunicacdo na Internet minimiza as
diferencas dialetais, restritas a marcas lexicais caracteristicas de falares de
diferentes regides do Brasil.

O aprendizado de um segundo idioma perpassa por diferentes formas e
métodos que cada aprendiz considera intrinsecamente o melhor para si. Relatos de que
aprenderam ouvindo musica ou em um processo imersivo de intercambio em um pais
com o idioma pretendido sao muito comuns. Conforme estudos realizados por Kabooha
&Elias (2018 p. 79) que tratam dos efeitos do YouTube no aprendizado do vocabulario
por instrucdo multimidia com percepcdes de alunos e professores de Inglés como
segunda lingua mostraram que o YouTube tem um poderoso efeito no reconhecimento,
compreensao e retencao de vocabularioalvo.

A internet proporciona essa auséncia de barreiras que poderiam limitar o
estudo de alguma forma. Ha hoje oportunidades de ouvir diferentes sotaques do Inglés
com suas variacdes regionais e nacionais. A elasticidade da lingua é um fator que deve
ser considerado quando partimos para seu estudo Ha muitas teorias que tentam explicar
como se adquiri a capacidade de se comunicar em uma lingua adicional. O que coaduna

com o pensamento de Terantino (2011 p.12) de que:

Os videos do YouTube podem servir a muitos propositos para idiomas
estrangeiros; no entanto, a maioria dos videos sdo usados para fornecer
conteddo e informacgdes linguisticas e culturais relacionados a lingua -
alvo. Muitos desses videos sdo criados por individuos ou instituicdes de
ensino.

O acesso ao conteudo pode ser feito em o momento que melhor lhe interesse
ver as dicas ou os conteldos mais abrangentes sobre a lingua. A autonomia se vincula
ao tempo que sera feito de acordo com a necessidade e vontade do telespectador,
diferentemente de um ensino de lingua inglesa mesmo em instituicdes particulares, pois
ha dias definidos para que esse ensino aconteca.

Os videos do canal ndo seguem uma linha cronoldgica e linear no sentido de
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iniciar com conteido de Inglés basico para videos com materiais de conversacdo ou
uma explanacdo mais complexa da gramatica da lingua inglesa. Se observarmos
esteticamente essa distribuicdo de videos, € muito caracteristica do ciberespaco,
comparativamente, pois ha na pagina dos videos selecionados, um “portfélio” de outros
videos disponiveis para assinantes ou outras pessoas que desejam buscar por
determinado assunto. A explicagéo traz, geralmente, exemplos sobre determinado tema
da lingua inglesa.

No proximo capitulo, apresentamos as teorias de base para as andlises
posteriores que contemplam entdo a apresentagdo da Gramatica do Design Visual

proposta por Kress e Van Leeuwen.



CAPITULO Il

PRESSUPOSTOS TEORICOS

Neste capitulo, apresentamos 0s pressupostos tedricos da Gramatica do Design
Visual (doravante chamada GDV), de acordo com Kress e van Leeuwen (1996; 2006).
A GDV baseada nos pressupostos da GSF, que se propdem a analisar os aspectos
visuais das narrativas, a fim de identificar a representacdo das pessoas, as interacfes
entre os participantes e a organizacdo dos elementos imagéticos (Kress; van Leuween,
1996) dispostos em estruturas visuais. A partir da proposta de analise gramatical de
Halliday (1985), Kress e van Leewen desenvolveram a analise de imagens. Segundo
Halliday (1985),

A gramética vai além de regras formais de corre¢do. Ela € um meio de
representar padrdes da experiéncia. Ela possibilita aos seres humanos
construir uma imagem mental da realidade, a fim de dar sentido as
experiéncia que acontecem ao redor e dentro deles?. (p. 101).

A GDV estabeleceu a nocéo teodrica de metafungdes da linguagem idealizadas
por Halliday para a andlise de imagens, a fim de buscar uma verificacdo de
correspondéncia da estrutura linguistica com as estruturas visuais. O conceito de
imagem concebido por Kress e van Leeuwen (2000) trata de um sistema complexo, e a
atencdo que é voltada para o contexto especifico em que é produzida e se adequa ao

material escolhido.

2.1 Gramatica Sistémico-Funcional

Para a compreensdo dos pressupostos da Gramatica do Design Visual faz-se
necessario aqui uma interseccdo com a Linguistica Sistémica-Funcional, a fim de

mostrar os pontos de interseccédo elaborados a partir dessa teoria para compreender 0s

2 Grammar goes beyond formal rules of correctness. It is a means of representing patterns of
experience....It enables human beings to build a mental picture of reality, to make sense of their
experience of what goes on around them and inside them . (HALLIDAY, 1985, p. 101)
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aportes elaborados por Kress e Van Leeuwen a partir dessa teoria linguistica.

Com a Linguistica Sistémica Funcional (LSF), Halliday (1978) propés o estudo
da linguagem como uma atividade social, em situacdes de interatividade, com o foco na
concentra¢do dos usuarios e nos usos da lingua. Tendo em vista a contribuicdo da GSF
para a area da Linguistica Aplicada, principalmente em pesquisas sobre a linguagem em
uso, praticas sociais, ensino de linguas e multiletramentos. (HEBERLE, 2018, p. 83),
acreditamos que esta abordagem é de grande valia para os propoésitos da andlise de
nosso corpus de estudo.

Sob a perspectiva desta teoria, ha uma visdo para além do texto gréafico que
permitem uma andlise especifica de elementos que compBe uma estrutura linguistica
com seus significados. Para Barbara e Macedo (2009, p. 90), a LSF caracteriza-se
também como uma teoria semidtica porque “se preocupa com a linguagem em todas as
suas manifestagoes”.

A GSF estabelece uma ligacao entre as formas linguisticas e suas funcdes, que
realizam situacOes reais de comunicacdo. O usuario da lingua escolhe, dentro de um
sistema, a funcdo que melhor sinalize a sua experiéncia que estd sempre em relagdo ao
contexto. Propde, assim, uma analise que vai além da explicacdo sobre os usos da
lingua. Faz isso, analisando as funcBes da linguagem em niveis simultaneos
(HALLIDAY; MATTHIESSEN, 2004). De acordo com Halliday (1994), a lingua
constréi significados, por meio de trés metafuncbes: a metafuncdo ideacional, a
metafuncéo interpessoal e a metafungéo textual. Por meio da metafuncéo ideacional, o
sujeito exterioriza suas ideias e representacdo sobre o mundo, a partir das experiéncias
que sdo construidas. Ja& a metafuncdo interpessoal demonstra as relacBes sociais entre 0s
envolvidos no processo comunicativo. E por intermédio da funcdo textual se mostra a
organizagdo dos elementos que constituem os significados.

A metafuncdo ideacional representa a vivéncia relativa ao mundo real
(exterior) ou a seu mundo interior. As experiéncias exteriores correspondem as acoes e
acontecimentos que certos atores fazem ocorrer. J& as experiéncias interiores assumem a
forma de reagbes, memorias, sentimentos, pensamentos que se manifestam na esfera da
consciéncia, de tal forma que o falante consegue fazer as relagcbes com identificacdo e
caracterizagdo dessasexperiéncias.

A metafuncdo interpessoal trata o enunciador ao agir socialmente de alguma



51

maneira e proferir o discurso para outra pessoa estabelecendo uma interacdo o outro
usuario da lingua em questdo como um correspondente que Sseja para aceitar ou mesmo
retorquir o que foi proferido anteriormente.

Ja a metafuncéo textual esta diretamente ligada ao sistema de realizacdo léxico-
gramatical e que coloca a oragcdo como mensagem. A coesdo e coeréncia sdo realizadas
por esta funcdo. Na composicdo do discurso, a organizacdo da mensagem segue a
estrutura do tema e a estrutura da informagao.

Por meio das metafuncdes, é possivel analisar 0s espacos de interagdo
linguistica, por meio da identificacdo de elementos que possuem funcionalidades e fins
especificos no uso da lingua. Fundamentada na abordagem funcionalista, destaca-se a
nocdo de gramatica, lingua e sistema, a linguagem na interacdo social, a Vvisdo
estratificada de lingua para a realizacdo de significados, bem como a no¢do de
metafuncdo que assenta os significados realizados pela linguagem via inter-relagéo texto
e contexto (SANTOS, 20014, p. 1). A LSF situa a lingua no contexto social, que
perpassa 0 limite da sentenca e avanca para analise de textos, explicitando o
funcionamento da linguagem em contextos comunicativos. Tal analise foca na relacéo
estabelecida na interacdo, em um carater mais abrangente do contexto, com destaque
para as interacGes semioticas.

A LSF compreende o sistema linguistico como um caleidoscépio de
possibilidades disponivel aos falantes. As escolhas realizadas pelo falante interessam de
perto ao pesquisador dessa area, pois ha valores sociais nas decisdes de uso d a lingua
Visto que suas proposi¢des no sistema da lingua néo sdo aleatdrias.

Meurer esclarece que:

(...) a Linguistica Sistémico-Funcional (LSF) estabelece que todas as
possiveis redes semanticas devem se relacionar especificagdes
contextuais “acima” dessas redes em termos de ‘“categorias de alguma
teoria social geral ou uma teoria de comportamento”, e “abaixo”, em

termos de “categorias de formas linguisticas do extrato da gramatica”.
(MEURER, 2004, p.133-134).

Dessa forma, entendemos que ha um contexto que encapsula os elementos
linguisticos os quais se pretende focar como um aspecto em separado para uma analise.
Tendo em mente esses extratos linguisticos, € possivel enxergar o holistico que perpassa

os elementos linguisticos que se propde a uma analise, conforme o modelo de
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estratificacdo proposto por Halliday:

contexto

semantica
(significados)

\ léxico-gramatica
' (fraseado)

I_;'fnn ulugié‘aﬁ | /
\grafologia

Figura 11 Estratificacdo da linguagem. Figure 1. Stratification of language. Fonte: Adaptado de Halliday e
Matthiessen (2004, p. 25).

A gramaética na LSF ¢é entendida como o mecanismo linguistico que relaciona
as escolhas significativas que advém das fungdes da linguagem, e as coloca em uma
forma estrutural unida. Assim, as diferentes redes sisttmicas codificam variadas
espécies de significado que se relacionam com as diferentes funcdes da linguagem. A
gramatica, portanto, organiza as escolhas em certos conjuntos entre 0s quais 0 usuario da
lingua ou escritor opera decisfes simultaneas, para as variadas utilizacdes da lingua. A
partir daqui partimos entdo para exposi¢cdo da Gramética do Design Visual a teoria

adotada nesse trabalho para analise do corpus que sera apresentado posteriormente.

2.2 A Gramatica do Design Visual (GDV)

Baseados nas metafuncbes da GSF, Kress e van Leeuwen (1996, 2006)
propbem uma andlise dos aspectos visuais que significam nas composi¢cdes visuais

produzindo significados ideacionais, interpessoais e textuais. A GDV, nessa
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perspectiva, trata das imagens e, ao fazer uso de uma organizagdo metafuncional
apresenta seus significados, por meio também das fungdes propostas por Halliday.
Temos, assim, o significado representacional (parte da metafuncdo ideacional)- as
estruturas que constroem também visualmente a “natureza dos eventos, objetos e
participantes envolvidos, e as circunstancias em que ocorrem” (UNSWORTH, 2004, p.
72); os interativos (correspondente a metafuncéo interpessoal) que constroem a natureza
das relagbes de quem veem e o que é visto (UNSWORTH, 2004, p. 72); o
composicional (metafuncdo textual) que referem-se a distribuicdo do valor da
informacgdo ou énfase relativa entre os elementos da imagem (UNSWORTH, 2004, p.
72).

Escolhemos esse arcabouco teodrico porque acreditamos que ele oferece
condigdes de analisar os recursos visuais diversos contidos na materialidade dos videos
que formam o corpus deste estudo, os elementos extralinguisticos, de movimento, de
fala e os recursos digitais presentes nos videos. A GDV esta fundamentada na obra
Reading Images: the gramar of visual design (KRESS; VAN LEEUWEN, 2006), que se
tornou a referéncia principal na anélise das imagens.

Um mundo cada vez voltado ao enfoque multimodal requer uma analise além
do texto escrito, voltada a uma imagem do que é dito e gesticulado, do contexto e dos
efeitos. A GDV oferece uma maneira de ler esses fendmenos da comunicacdo
contemporanea: prestar atencdo a gramatica centendria da imagem em movimento
enguanto integra essa andlise de forma coerente com a analise de outros quadros.
(BURNS, 2013 p. 16).

Sobre a consolidacdo da GDV, Kress e Van Leeuwen destacam a
incrementacdo do papel da comunicacdo visual em materiais de ensino, o avanco das
novas tecnologias, tais como, os softwares que estdo mais acessiveis para nao
especialistas no uso e na manipulacdo de imagens. Além disso, o fenbmeno da
globalizacdo que a um s6 tempo constroi representaces semioticas de acordo com uma
complexa rede de especificidades atribuidas a um povo, demanda um entendimento
generalizado acerca de seus efeitos semioticos, devido a rapida veiculacdo e consumo
dessas representacfes em todo o mundo (KRESS; VAN LEEUWEN, 2006, p. 14).

Conforme Kress e van Leeuwen (2006), a GDV se estabelece como uma

ferramenta que possibilita a analise de imagens, com ideia central de que essas sdo
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estruturas sintaticas que podem ser analisadas tal como fazemos com a linguagem
verbal. Portanto, é entdo proposta pelos autores uma sistematizacdo para a leitura dos
textos. A andlise multidimensional perfaz mais de um significado de modo simultaneo,
um sistema de significados, assim como as metafungdes que organizam a linguagem.

A GDV propicia, a partir das realizacOes caracteristicas intrinsecas, as posi¢cdes
que podem determinar as funcdes que as imagens sugerem. As realizagOes e agOes

visuais estdo assim vinculadas:

REALIZACOES

Demanda Olhar do Expectador

Oferta Auséncia de Olhar para o Expectador
Intimo/Pessoal Tomada de Perto

Social Tomada Media

Impessoal Tomada Distante

Envolvimento Angulo Frontal

Destacamento Angulo Obliquo

Poder do Visualizador Angulo Acima

Igualdade Angulo ao Nivel dos Olhos

Poder Representado do Participante Angulo Abaixo

Quadro 1. Representas os principais tipos de significados interativos propostos por Kress e Van Leeuwen
(2006, p. 146).
A dindmica visual é estabelecida, a partir ponto do vista do visualizador. Kress

e Van Leeuwen esclarecem que:

Os participantes interativos sdo, portanto, pessoas reais que produzem e
compreendem imagens no contexto de instituicBes sociais que, em
diferentes graus e formas diferentes, regulam o que pode ser “dito” com
as imagens, como deve ser dito e como deve ser interpretado. Em alguns
casos, a interacao é direta e imediata. (...) Mas em muitos casos ndo ha
envolvim ento imediato e direto. O produtor estd ausente para o
espectador e o0 espectador esta ausente para o produtor. (KRESS; VAN
LEEUWEN, 2006, p. 131).

No caso das imagens em movimento representadas por video, tudo significa: a
sincronia do falante, a pausa e, no caso dos videos que fazem parte do corpus deste
estudo, as traducOes sdo apresentadas na parte inferior do video, para que ndo ocorra
quebras na exposicdo ora da professora. A respeito da multimodalidade, Kress (2015,

p.4) explica que:

Temos que pensar como a Multimodalidade muda as formas de expressar
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identidade e como isso é obervado na atualidade e isso diretamente pode
associar a como expressamos e realizamos o ensino. Ou, cada vez mais,
as composicdes semidticas multimodais substituem os primeiros textos
amplamente escritos. 1sso ja se aplica de maneira especialmente evidente
as praticas e entidades de comunicacdo que envolvem as telas das “novas
midias’. Tudo isso mudard nosso senso atual, ainda tradicional ainda
relativamente seguro, do que sdo fala e escrita: “para que servem’. Eles
véo desestabilizar e depois desfazer o nosso (ainda) presente senso de sua
centralidade no mundo social-semiético.

A partir do video selecionado, podemos elencar os aspectos que comungam a
comunidade e YouTuber em seu processo de ensino da LE. A motivacdo dos autores é
gue suas ideias possam ser aplicadas aos aspectos espaciais das imagens em movimento
ou mais precisamente em um fendmeno onde o espacial e o temporal interagem. A
plataforma do YouTube é um espaco contemporaneo aberto ao publico onde podemos
ver a imbricacao de tempo e espago, por exemplo, a disponibilidade irrestrita dos videos
que ficam disponiveis e que sdo sempre revisitados e significados, a partir de sua
audiéncia.

A Gramatica do Design Visual permite explicitar como os recursos disponiveis

da gramatica visual forma um potencial para a representacao e comunicacao de
significado através de configuracfes espaciais de elementos visuais (KRESS & VAN
LEEUWEN, 2006, p. 283).

Todo o contexto do audiovisual que o YouTube dispde fica a disposicdo de
uma forma muito abrangente e mesmo passivel de analise a partir da GDV que tem seu
escopo um gradiente de observacdes que podem ser incorporadas no processo de analise
que contempla inclusive “através do uso de cores ou diferentes estruturas de

composi¢do” (KRESS E VAN LEEWEN, 2000, P. 2).

2.3 As Metafuncdes da linguagem

De uma forma ampla a GDV realiza a analise das imagens em suas
representacdes, que trata das relacdes de interagdo e da forma que os elementos estdo
posicionados de uma forma mais geral e em como estdo destacadas em toda a
composicdo da imagem. Estas analises dividem em trés metafuncbes a
representacional, a interacional e a composicional. S&o estas metafuncdes que auxiliardo
a entender a composi¢do intrinseca dos videos e 0s elementos que 0 compde e que torna

essa gramatica visual disponivel para a compreensdo das acOes e insercGes graficas.
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24  Metafungdo Representacional Narrativa e Conceituais

Kress e van Leeuwen (2000) chamam de representagdes narrativas, o
engajamento que os participantes podem estabelecer em eventos e a¢es. Os processos
descritos por esses autores para analise de imagens dessas representacdes sdo os de
acdo ndo-transacional, transacional unidirecional e bidirecional, reacional n&o-
transacional e transacional, Mental, Verbal e de Conversdo. No caso da analise dos
frames selecionados que serdo analisados trata-se aqui de verificar a metafuncéo

narrativa presente nos elementos de composi¢do da imagem da sequéncia do video.

Com os principios apresentados por Kress e Van Leeuwen (1996[2006]),
portanto analisamos e ja colocando sobre a perspectiva de imagens em movimento a
relacdo entre ATORES e METAS podem ser representadas em uma Unica tomada,
(KRESS & VAN LEEUWEN,1996, p. 275). Sendo o participante que faz a acéo recebe
a denominagdo de "Ator’. O processo todo material engloba um Ator. “E Meta o
participante a quem o vetor est direcionado, a quem a agdo ¢é feita e para quem a acao
esta direcionada” (Kress e van Leeuwen, 2000:62).

Na Metafuncdo Narrativa ha um vetor que realiza uma integracdo entre objetos
presentes na cena exposta para analise. Ha4 um participante que realiza a acdo e chamado
de Ator. E possivel representar, portanto os participantes de uma cena que estdo
conectadas por um vetor e onde o0 seu apontamento direciona para quem a acdo €
dirigida. A direcdo da acédo é feita e para quem a acdo esta direcionada (Kress e Van
Leeuwen, 2000 p.62). O video selecionado para analise trata ndo somente de um video
sobre ensino de idiomas, mas também acontecem insercdes no video que permitem uma
aplicacdo das metafuncdo narrativa para observar e destacar pontos de acdo que
permitem uma explicitacdo de mecanismo semioticas que auxiliam no aprofundamento
de temas ou para digressdes no espago audiovisual.

Ja as estruturas representacionais conceituais categorizam, identificam e dao
significacbes aos participantes, que sdo apresentados de forma estatica, atemporal,
visando a formacdo de um conceito. Assim sendo, é possivel identificar um participante
representado em imagens conceituais, seja pessoa, Seja coisa, seja lugar, por uma
auséncia de acgdo. Dito de outra forma: nada acontece na imagem em termos de

representacdo de uma histéria. Os participantes dessa estrutura sdo representados por
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sua esséncia de classe, sua estrutura ou seu significado, sendo identificados como

processos classificatdrios, analiticos e simbolicos.

2.5 Metafuncdo Composicional

Na Metafungdo Composicional um dos aspectos analisados pela GSV € o olhar.
Este trata da demanda e de oferta dos participantes, na relacdo imagem/visualizador; o
engquadramento explica o distanciamento dos participantes da imagem em relacdo ao
visualizador e, a perspectiva preocupa-se com o angulo da imagem (horizontal e
vertical, por exemplo). Com relacdo & metafungdo composicional, esta “se traduz
através de arranjos composicionais que permitem a concretizacdo de diferentes
significados textuais.” (BRITO; PIMENTA, 2009, p.23).

Sobre a composicdo da imagem como um todo, ha uma relagdo sobre o
representacional e interativo, no sentido de dar sentido para o interlocutor da imagem.
Tais elementos sdo feitos para atrair a atencdo do espectador em diferentes graus, por
fatores tais como, o posicionamento em primeiro plano ou plano de fundo, tamanho
relativo, contrastes no valor tonal (ou cor), diferencas na nitidez, etc. (KRESS; VAN
LEEUWEN, 2006, p. 165).

Observamos as diferentes tomadas que podem ser escolhidas, pois temos o
close-up, muito proximo ao rosto e a tomada longa que mostra todo corpo juntamente
ao cenario. A relacdo com a audiéncia pela imagem se faz pela escolha de imagem feita
de tomada média, ou seja, vemos metade de seu corpo na tela. Para Kress e Van
Leeuwen (2006, p. 146):

Produzir uma imagem envolve sdo somente a escolha entre “oferta’
e’demanda’ e a selecdo de certo tamanho de tela, mas também, e ao
mesmo tempo, a selecdo de um angulo, um “ponto de vista™ e isto implica
a possibilidade de expressar atitudes subjetivas em relagdo aos
participantes representados, humanos ou néo.

Kress e van Leeuwen (2006, p. 176) explicam que a metafuncdo composicional
tratam da forma em que 0s elementos representacionais e interativos sdo formulados
para relacionarem-se entre si. Esta diretamente relacionada a coesdo do texto visual que

é a forma como o produtor da imagem propde a organizacdo do significado da imagem.
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Dentro da metafuncdo temos o valor de informacédo que trata de como o0s elementos
(pessoas, textos, etc.) se localizam nas trés principais areas da imagem: esquerda/direita;
superior/inferior; centro/imagem. E a saliéncia que trata do recurso de integracdo visual.

Sobre os elementos que sdo usados para atrair atencdo do leitor para diferentes niveis.

2.6 Metafuncgéo Interativa

Na Metafuncdo Interativa conforme Kress e van Leeuwen (2006[1996]), os
produtores da imagem e 0s que a observam sdo classificados como participantes
interativos. No contexto, toda imagem € produzida para fazer a interlocucdo para quem
estd assistindo o video diretamente. Esta estabelecida aqui a relacdo entre esses dois
participantes interativos (produtor e observador) e aqui se estabelece que o0s
participantes interativos sejam reais. Kress e van Leeuwen (2006[1996]) pontuam que
essas interacGes ocorrem, por exemplo, por meio do olhar, da distancia/afinidade social
e do ponto de vista/perspectiva.

Sobre as a disposicdo dos elementos visuais na tela, podemos a partir das
consideracdes da GDV e com observacdes abrangentes dos elementos que compdem
uma imagem que o que é colocado a esquerda e o que é colocado a direita em outros
tipos de visbes confirma uma generalizagdo: quando imagens ou layouts fazem uso
significativo do eixo horizontal, posicionando alguns de seus elementos a esquerda e
outros a direita do centro (0 que, obviamente, ndo acontece em todas as composicdes),
os elementos colocados & esquerda sdo apresentados como “ja dados”, 0s elementos a
direito como novos.

As imagens além de possibilitarem a interacdo entre os participantes da
imagem estabelece também interacdo entre quem estd vendo a imagem e que esta
produzindo. H& uma interacdo entre o observador e sugere a atitude de que 0s
observadores devem ter em relacéo ao que é representado nas imagens. Ainda na funcao
interativa, sdo estabelecidas estratégias que aproximam ou afastam do produtor do
conteddo em relacdo ao seu observador. A funcdo busca estabelecer uma linha
imaginaria entre o elaborador o observador. Os recursos de contato, distancia social,
perspectiva e modalidade sdo observados nos videos e na forma como sdo apresentados.

O capitulo 11 traz o referencial metodologico.



CAPITULO 11l

REFERENCIAL METODOLOGICO

Este é um estudo de caso, de carater exploratorio e de natureza qualitativa. De
acordo com Gil (2002), o estudo de caso caracteriza-se pelo estudo exaustivo de poucos
objetos, para que se possa alcancar um conhecimento detalhado deste. A analise das
imagens do video seguiu 0s pressupostos teoricos da Gramatica de Design Visual de
Kress e van Leeuwen (2006). Para fins de sistematizacdo, optamos por iniciar a analise
das imagens pela metafuncao representacional, identificando os processos.

Colocamos na concepgdo de Burns (2014 p. 15) a diferenciacdo do sintagma
sincrénico que trata do estado do filme se encontra parado e temos entdo efetivamente
uma fotografia. E ja sintagma diacronico a sequéncia em movimento que incluem,
portanto movimento de corpos, objetos e paisagens. A analise e a teoria que embasa tal
andlise, portanto foca-se nesse aspecto visual com sintagma diacrénico, entretanto como
0 video trata do ensino notamos aqui a diferenca em se analisar esse video especifico e
as analises de filme propriamente com uma variedade de movimentos em cena e de
caréter ficcional roteirizado e das telas que sdo vistas durante a explanagao do video e o
seu tema.

A pergunta de pesquisa que nos guiou foi: com base na Gramatica do Design
Visual, que recursos das metafungdes da GDV funcionam na construcdo de sentidos do

canal “English in Brazil by Carina Fragozo”, para o ensino-aprendizado de inglés?

3.1 O Canal Selecionado

O canal pertence a professora de inglés, Carina Fragozo, ela que é a produtora
de contetdo do canal English in Brazil. Atualmente em 2020, o canal possui mais de 1
(hum) milhdo e 200 mil inscritos. E brasileira, graduada em Letras e possui doutorado
em linguistica pela Universidade de S&o Paulo. Carina foi escolhida pelo Youtube como
uma das embaixadoras desta plataforma no Brasil.



carina fragozo ingles Q # i | @ s
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English in Brazil by Carina Fragozo o
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Uploads ~ PLAY ALL = SORTBY
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Como aprendi inglés SEM MITOS SOBRE 0S ESTADOS Live Desafio English in Brazil Z ERROS 13 erros de escrita MAIS
SAIR DO BRASIL | Carina... UNIDOS E A CAIPIRINHA... CONSTRANGEDORES em.. inalé i

Figura 12 - P4gina inicial do Canal English in Brazil by Carina Fragozo Fonte:
Youtube,2019.

A conta do canal English in Brazil by Carina Fragozo na plataforma do
YouTube foi criado em 2008. Mas, o primeiro video postado no canal tem a data de
novembro de 2013. Anteriormente, Carina realizava o ensino e dicas de Inglés pelo blog
homonimo. O blog que é atualmente um site ainda oferece diferentes modalidades de
curso e tem a cada video um link de referéncia para busca ou inscrigdo do curso.

Nos relatos de Carina, ela revela que adquiriu a fluéncia em lingua inglesa antes
de qualquer viagem para um pais angl6fonos. Tal relato e o fato de ser uma brasileira
ensinando inglés em grande parte do video em portugués foram um dos fatores
considerados para selecionar o video. Além de ser atualmente na plataforma do
Youtube, o canal de uma brasileira com maior nimero de seguidores no Brasil.

A relevancia do canal, portanto possibilita observar seu método de ensino e
edicdo de video ja que se tornou um canal extremamente popular. O canal como o maior
dos canais possui na plataforma categorias para o publico que tratam dos videos que séo
mais assistidos e, dentre esses, o video intitulado “Cuidado com o | want no
restaurante” ¢ um dos mais assistidos no canal. Observar as caracteristicas deste video
pelo viés da GDV ¢é a proposta dessa analise, bem como os fatores que determinaram a

escolha desse video em especifico.
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3.2 O video selecionado

O video selecionado para andlise ¢ o video com o titulo “Cuidado com o ‘I
WANT’ NO RESTAURANTE/ Survival English #6”. O video foi publicado no dia 17
de outubro de 2018. Tratando-se de um video, portanto com as imagens em movimento
foram analisadas por frames que congelamos em 18 etapas.

A selecdo do video foi baseada no periodo de sua publicagdo: delimitamos um
video de no méximo 1 (um) ano de sua publicacdo, a fim de analisar postagens mais
recentes. Outro critério foi o de escolher videos com um grande numero de
visualizagcOes. Analisamos nesses videos, como se da o ensino de lingua inglesa, a partir
dos elementos visuais disponiveis, que incluiram as artes visuais, trilha e edicdo e o
roteiro. O video que compreendeu tais critérios foi postado no dia 17 de outubro de
2018 e trata-se do 4° video mais assistido no canal com 943.074 visualizacdes até o
momento®,

Apontamos, a seguir, como as metafungdes representacional, interativa e
composicional compdem este video, por meio de nuances de edi¢do e roteiro. Os frames
que destacamos nesta analise sdo pedidos no restaurante; saber falar em inglés os pontos
da carne e como requerer 0 guardanapo em um restaurante. Os frames do video
selecionado foram feito com indicacdes de elementos que foram ressaltados para
realizacdo na andlise. Para melhor visualizagdo e exposicdo da metafungdes certos
frames agrupados para ressaltar a diferenca visual presente em cada imagem. Setas
indicativas que ndo fazem parte da imagem foram colocadas para orientar 0s pontos
ressaltados na analise.

Os apontamentos das analises seguem, portanto primeiro na exposi¢do do
frame apontado e logo apds a anélise do material. Os frames printados pelo printscreen
SysRq foram categorizados de acordo com a necessidade de exibicdo da metafuncéo
que deveria ser verificada. Optou nos frames salvos para visualizacdo as imagens
exibidas pelo computador por disponibilizar uma imagem mais ampla e detalhada. A
imagem que é realizada em smartphones é diferente por ndo disponibilizar todos os
elementos que podem ser observados no video com a descri¢do e o posicionamento de

outros dispositivos que ficam aparentes no YouTube.

% 18/12/2019



CAPITULO IV

DESCRICAO E ANALISE DO VIDEO ‘INGLES NO RESTAURANTE’

A andlise do video selecionado seguiu, portanto os pressupostos teoricos de
Kress e van Leeuwen (2006) na Gramaética de Design Visual. Para sistematizacdo da
andlise, optamos por iniciar a analise das imagens pela metafuncdo representacional
narrativa e conceitual, identificando os processos contidos nos frames selecionados. Em
seguida, partimos para a verificagio da metafuncdo interativa com os frames
selecionados e elencados para verificagdo da metafungdo identificada, seguida da
andlise da metafuncdo composicional. Em seguida, analisamos o video como um todo,
verificando a forma como acontece a relacdo entre os diferentes modos de
representacdo, conforme a analise de cada metafuncéo.

Segundo a proposta de Kress (2003) e Kress e van Leeuwen (2006), é
importante considerar os aspectos do layout e da composi¢cdo da pagina, ou seja, 0s
arranjos composicionais que propiciam a realizacdo de diferentes significados textuais.
Segundo esses autores, 0 lado esquerdo em uma pagina que apresenta imagens, remete
ao que é dado, ou seja, ao que ja é conhecido. O lado direito mostra a novidade. No caso
do video ‘inglés no restaurante’, ‘I want’ seria 0 equivalente a um pedido em portugués,
em restaurantes no Brasil. Assim, uma pessoa que sabe falar inglés, que aprendeu fora
de um contexto de ensino formal, podera pensar que o ‘I want’ é o ideal a ser utilizado
neste caso.

A tela inicial do video apresenta o nome e numero da sequéncia do tema
apresentado ‘Survival English #6°, a esquerda, na parte superior; um baldo a esquerda,
com a frase ‘I want’, riscada com um X ¢, a direita, a Youtuber com um copo de vinho
na mao esquerda e um a mao direita levantada com um dedo indicador paralelo a frase
riscada. Na parte inferior do frame nas cores vermelha e amarela, a esquerda, o tema
‘inglés no restaurante’. Aqui as imagens colocam os detalhes que seréo introdutorios do
assunto do video. Maximizando o tema tratado com detalhe em fontes e cores diferentes

onde se ressalta a palavra “restaurante” em maior destaque no frame e compreende em
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quase totalidade a imagem. Tal sugestdo visual proposta nos coloca o destaque do video

e acima em forma de um baldo simbolizando pela fala da Carina o ‘I want’

representando exatamente o0 que ndo deve dizer no restaurante. Detalhes da taca de

vinho e o sinal indicador do dedo em forma de pedido.

SURVIV
ENG

s | Cuidado com o'l WANT' NO RESTAURANTE | Survival English #6

English in Brazil by Carina Fragozo
ha 1 ano - 967 mil visualizagdes

Figura 13 — Chamada do canal “English in Brazil by Carina Fragoso” com descri¢do do video. Fonte:

Youtube

17/10/2018.

A descricdo inicial do video, dada por Carina € a seguinte:

Cuidado com o 'l WANT' NO RESTAURANTE | Survival English #6

986,798 views * Oct 17,2018 iy 96K & 788 » SHARE =4 SAVE

English in Brazil by Carina Fragozo &
1.25M subscribers SUBSCRIBE

Esta pensando em viajar par ao exterior mas fica inseguro para fazer um pedido no restaurante em
inglés? Ndo sabe falar os pontos da carne, ou como pedir um guardanapo? E como pedir para
fechar a conta? Aprenda tudo isso neste video e entenda por que dizer "l want” para fazer um
pedido n&o € nada elegante :) Compartilhe com seus amigos!

#1 - Inglés no supermercado https://www.youtube.com/watch?v=EZ2iY...

#2 - Inglés no aeroporto e imigragdo https:/www.youtube.com/watch?v=h0Yz4..

#3 - Inglés ao telefone https://www.youtube.com/watch?v=8B4vi..

#4 - Inglés no médico https://www.youtube.com/watch?v=biGHN..

#5 - Inglés em viagens (dar e pedir informagdes) https://www.youtube.com/watch?v=gRvFw.
#6 - Inglés no Restaurante https://www.youtube.com/watch?v=D-194...

#7 - Inglés nas compras https://www.youtube.com/watch?v=iFNY3...

Confira outros videos da série Survival English » https:/goo.gl/X4EW8q

COMPRE MEU LIVRO » https://amzn.to/2N4PGUf

+ INSTAGRAM p-http://instagram.com/carinafragozo

+ FACEBOOK » https://www.facebook.com/blogenglishi...
+ TWITTER » hitps://twitter.com/CarinaFragozo

Figura 14 da descri¢do do video Fonte: YouTube, 2019

A descrigdo do video disponibilizado aparece no canto inferior e abaixo da tela

de exibicdo. Pressupbe que pode ser lido depois da apresentacdo do video. Tal

descricdo, no entanto nos suscita em perceber os objetivos propostos pelo video. A

partir dessa descricdo podemos inferir nos propositos que se pretendem alcangar com
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esse video especifico.

Na descricao, aléem de descrever os objetivos do video, ha também hipertextos
que estdo vinculados para os outros videos dessa série do canal e tratam dos temas
recorrentes e especificos que é o ‘Survival English’ que trata de um ‘Inglés para
sobrevivéncia’. Este video que é o nimero 6 da série trata do uso do inglés em
restaurante. Muitos vocabulos e expressdes e as dicas referem-se ao ambiente de
restaurante, portanto este € o tema abrangente do video. Outros temas da série sdo
retomados pelos links e tratam de diferentes usos da lingua inglesa em tais ambientes e
servicos (supermercado; aeroporto e migracao; ao telefone; no médico; em viagens; nas
compras). Podemos entdo inferir que a hipertextualidade permite a diversificacdo de
ideias em conjunto, através de midias como os textos digitais que proporcionam uma
interatividade com o mundo virtual, com a realidade virtual da cibercultura.
(RECUERO 2009p.8).

No YouTube, é possivel que o Youtuber realize estratégias de engajamento
que pode ser por delimitacBes de assuntos que sdo postados nos videos propriamente
ditos e com suas particularidade de temas e disposicdo de data de postagem. Esse
engajamento permite alcancar novos inscritos e sendo até possivel vincular alguma
campanha de ensino sobre algum tema da lingua e com metas efetivas de langamento de
video para a audiéncia. Isso acompanha as expectativas semidticas ja implicitas da
plataforma e compartilhadas pela comunidade que é formada pelos assinantes do canal.

A comunidade que se forma ao redor do canal compartilha uma vivéncia na
perspectiva de que todos acessam 0S mesmos videos, porém interagem em tempos
diferentes. A grande maioria dessas interacdes é realizada em Portugués e coloca essa
visdo de comunidade que o canal forma. As razdes e niveis sdo variados. Entretanto, os
temas abordados no canal possibilitam que uma plateia virtual acompanhe e interaja, na
medida em os videos sdo postados e comentados. A analise aqui se concentra na
plataforma YouTube, que por meio de links e convites feitos pela YouTuber, convida os
visualizadores a participar de outras redes sociais, tais como, o Facebook, o Twitter, o
Instagram e o website “English in Brazil”. A participagdo em outros canais aumenta a
popularidade dos youtubers e, assim, a chance de receberem mais patrocinios.

Este contexto escrito na descricdo informa, portanto videos relacionados e

sugere uma linearidade se acompanhada pela disposicdo dos links. Se observarmos
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esteticamente essa distribuicdo de videos, é muito caracteristica do ciberespaco,
comparativamente, pois ha na pagina dos videos selecionados, um “portfélio” de outros
videos disponiveis para assinantes ou outras pessoas que desejam buscar por
determinado assunto. A explicacéo traz, geralmente, exemplos sobre determinado tema
da lingua inglesa.

Nesse contexto, ressalta-se 0 modo explicito e sistematico de descrigdo dos
significados das regularidades das imagens. Os objetos de analise foram considerados a
partir da representacdo de um contexto maior dado ao tema que ¢ vinculado a uma ‘série

de videos’. Neste caso, analisamos o sexto video lancado.

4.1  Analise da Metafuncdo Representacional Narrativa

Segundo Kress e van Leeuwen (2006[1996]), identificamos os elementos que
carregam o significado da metafuncéo representacional que é o processo narrativo. Este
representa o desdobramento de acOes e eventos, que podem ser formados pelos corpos
em acdo. No caso desta imagem do video, Carina est4 fazendo alguma coisa em relacdo
ao outro (uma pergunta), de modo personalizado e dramatizado, para alguém que néo
estd no enquadramento do video. No préximo frame do video, descobrimos que ela fala
com ela mesma, que faz papel de garconete e de cliente em um restaurante. Com a
imagem estatica € possivel ver as transi¢Ges das estruturas que compbe a GDV como a
presenca de vetores.

Prosseguimos com a analise das de duas telas selecionadas (Figura 13 e Figura
14) e aqui o foco é perceber se ha funcionamento da metafuncdo representacional
narrativa e de que forma podem ser observados na Figura em questdo tais elementos
definidores. Na Figura 13 e a sequéncia que segue, visualizamos a imagem de Carina
que que preenche a tela de forma centralizada de forma que ndo contempla todo o seu
perfil: a imagem esta cortada na parte da cabeca. Essa sequéncia de imagens trata de
uma representacdo encenada pela prépria Carina. Ela interpreta dois personagens. As
roupas sdo diferenciadas com parte do avental que sugere que ela seja entdo uma
garconete atendendo uma cliente. A camera esta posicionada em uma posicao inferior e
com o direcionamento do olhar para baixo. Isso demonstra para a audiéncia a encenacgao
compartilhada com a posicdo do olhar direcionado para a direita e sugerindo o

direcionamento do olhar do observador. Ela ndo esta encarando a camera e sim
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orientada para a representacdo do diadlogo que segue com ela interpretando outra
personagem.

O cenéario € majoritariamente claro ao fundo, apenas com uma luminaria. O
destaque é para Carina ao centro que usa roupas escuras que contrastam com o cenario
ao fundo. Relevante observar neste plano de imagem é que a posi¢do da Carina em
primeiro plano de modo naturalista e com o vetor visual que sugere a oferta pois ela
preenche grande parte da tela portanto é para onde o olhar do observador é convidado a

olhar. Com um angulo vertical que da a posicdo de igualdade para quem se dirige no

interior da cena representada.

Oi, vocé gostaria de algo_pa;a beber’

Figura 15. A youtuber Carina Fragozo ao centro e as legendas inglés/portugués. Fonte: Youtube
17/10/2018

Para que possam ser realgadas, as legendas que compfem a cena sdo na cor
branca, em contraste com a cor escura da roupa que ela veste. Aparecem em inglés e em
portugués respectivamente: “Hi, would you like something to drink?” *“ Oi, vocé
gostaria de algo para beber?”

“Na segunda imagem respectivamente no segundo 02” do video, 0
posicionamento muda com a edigdo Carina estando mais a direta da tela interpretando o
cliente, com roupas diferentes com cabelos mais soltos e vestuarios escuros com
detalhes de plumas em cinza, 6culos e brincos, segurando um menu, com um prato € um

COpOo na Ssua frente.
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Figura 16. Youtuber Carina Fragozo localizada com enfoque abaixo e sentada. Fonte: Y outube
17/10/2018.

O cenario configura um restaurante como sugerido no texto com prato, copo
em uma mesa aparecendo parcialmente e ela segurando um cardapio. Ha variacOes de
cores na tela com fundo cinza que cobre a maior parte e em direcdo a esquerda da tela
uma parte de cor branca. O posicionamento é de modo inferior e sentada e aqui ela
direciona o olhar diretamente para a camera ao ressaltar a frase “I want water” “Eu
quero dgua”. O vetor visual € de demanda, ou seja, exige uma atitude ativa do
interlocutor, introduzindo, entdo a inadequacdo que é o tema do video. Kress e van
Leeuwen ([1996] 2006) pontuam que as estruturas narrativas tém como vetor a linha do
olho que parte de um dos participantes, o reator (a cliente do restaurante), neste caso,
que dirige-se a um fenbmeno, que, na Figura 3 sdo 0s espectadores.

A préxima imagem (“segundo 14”) é a da garconete, interpretada por Carina,
que também lanca um vetor visual de demanda para os que assistem ao video, com uma
critica na legenda que acompanha a imagem- “So rude!” Que grossa!”- ao enunciado

da cliente. Nesta cena (Figura 15, um zoom destaca a expressdo facial de Carina):
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Solrude!l
Quelgrossal
Figura 17 Youtuber Carina Fragozo encara diretamente para camera. Fonte: Youtube
17/10/2018

Pontualmente, a imagem imprime uma reacdo unidirecional, segundo Leeuwen
([1996] 2006), seguindo um padrao classificatorio utilizado no processo de agéo.

Ao realizarmos a analise da sequéncia de imagens na perspectiva da
metafuncédo representacional, verificamos que os participantes visuais apresentados, sdo
“atores” que estdo em posicdo de destaque e evidéncia na imagem por estarem
posicionados em posicdo de maior projecdo do que o resto do cenério. A cliente, na
Figura 12, ¢ a “meta” por ser a participante alvo da agdo, portanto, aquela em que o
vetor (acdo) esta se dirigindo. Nas Figuras 13 e 14, as pessoas que estdo assistindo ao
video tornam-se a meta, de acordo com os vetores do olhar, nas duasimagens.

Diante dessa exposicdo inicial do video, podemos considerar esses minutos
iniciais de projecdo como uma estrutura narrativa de acao transacional, pois ocorre acao
dos personagens apresentados, em que o ator (garconete) esta conectado a meta (cliente)
por meio de vetor (acdo de olhar), e que garconete e cliente também interagem com 0s

espectadores, embora 0s corpos e falas desses ndo estejam aparecendo no video.

4.2  Analise da Metafuncéo Representacional Conceitual

A partir da metafuncdo representacional conceitual Kress e van Leeuwen
([1996] 2006) a analise das imagens a seguir busca verificar os elementos que permitem
o funcionamento dessas metafuncdo na composicéo da imagem. Observando ja que tais

imagens como sugere a sequéncia do video ndo sdo representados pela apresentadora do
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canal, mas elementos visuais dispostos no video e que trazem significacdes e retomam a
tematica do canal e especial a série de videos que este esta relacionado.

Os frames selecionados aqui e representados na Figura 18 trazem a vinheta do
canal com as seguintes imagens que se intercalam de forma répida e interrupta,
seguindo com simbolos e cores diferentes em cada frame: Figura (1) - “Route 66", em
amarelo; Figura (2) - uma bola de basquete com fundo verde com todos os outros
simbolos ao fundo que sdo vistos na vinheta; figura (3) - estatua da liberdade com fundo
azul; figura (4) - Onibus com a escrita “London ”; figura (5) - “I ‘love’ NY” com fundo
azul escuro; figura (6) - uma mala de viagens com fundo roxo; figura (7) - um guarda
real britanico com fundo rosa; figura (8) - um livio com marcado com cor vermelha
mais clara; figura (9) - um globo com fundo verde; figura (10) - o logotipo do canal
“SURVIVAL ENGLISH by Carina Fragozo”.

\\‘I/

Imagem 18. Representagdo da sequéncia de vinheta do Canal “English in Brazil by Carina Fragozo”.
Fonte: Youtube 17/10/2018.

Essas figuras sdo relevantes por uma informacdo implicita que o Inglés
utilizado nesse video considera o inglés britanico e o inglés americano. Eis 0 que 0s
simbolos intercalados nos informam depois dessa introducdo inicial encenada pela
Carina.

Para Kress e van Leeuwen ([1996] 2006) as estruturas representacionais
conceituais que sdo apresentadas categorizam o canal justamente por toda a sequéncia
de imagens que nos apresentam, identificam e dao significagbes mesmo que de forma

estatica, atemporal, entretanto nos apresentando um conceito ja que as imagens dos
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simbolos remetem a representacBes internacionais e convencionais de paises
angléfonos. Remete também a ideia de viagens bem de acordo com os links com outros
temas tratados no canal.

Se na descricdo do video estavam os elementos textuais que tratavam o video
aqui nos simbolos dispostos pela edi¢do no inicio do video trata do ‘Survival English’
simbolos convencionados e que sdo mundialmente famosos. E que trazem uma
sugestdo visual simbolica que sdo todas as figuras demonstram cada tépico do que
representam retomando a ideia de o inglés ensinando no canal é voltado para o inglés
estadunidense e o inglés britanico a partir de sua representacdo visual e figurativa.
Assim sendo, é possivel identificar o ensino de lingua inglesa representado em imagens
conceituais mesmo ndo havendo uma acdo requerida na sequéncia apresentada.

Em termos de representacdo de uma histéria como no dialogo apresentado
anteriormente, mas os simbolos presentes finalizam a narrativa anterior e passam para a

mudanca de apresentacao para a proxima imagem.

4.3  Andlise da Metafuncao Interativa

Na Metafuncéo Interativa com destaque na Figura 17, temos toda a perspectiva
frontal e a fala diretamente para a camera e mesmo a iluminacdo colocada e
proximidade coloca sob uma perspectiva interativa o olhar do participante com a
centralidade da imagem para que sua atencédo esteja voltada exatamente para o centro da
tela. A analise por meio da GDV ressalta que as cores de fundo escolhidas para os
videos sdo cores de tom suave, 0 que pode transmitir uma tranquilidade para os
visualizadores. A youtuber esta sempre em realce nos videos, com objetos tematicos no
pano de fundo. Em termos representacionais, 0s objetos escolhidos para compor a
imagem referem-se a estudo (livros, lumindrias, mapas) e estdo sempre apresentados de

forma organizada.
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Figura 19. Youtuber Carina Fragoso em posicao frontal a camera e simbolos de redes sociais abaixo
representadas Fonte: Youtube
17/10/2018.

A Figura 19 apresenta um cendrio diferente com uma estante de livros
mostradas parcialmente a fundo do lado direito com miniatura de um 6nibus londrino
como decoracdo e um iluminador também mostrado parcialmente e Carina agora com
metade do corpo aparecendo aqui a posi¢do demonstra uma atitude de igualdade para o
observador diferente da imagem que inicia o video em que ela interpreta dois
personagens. Ha abordagem naturalista sem elementos com marcag&o profissional como
foi com o avental que demonstra a profissdo na sequéncia demonstrada para ser uma
encenacao.

O cenario também tem intencBes de reproducdo ficcional de local. Carina
aparece com uma roupa cinza e com a imagem centralizada e olhar direcionado para a
camera. A camera centraliza sua imagem que preenche a maior parte da tela, portanto
buscando com que o olhar do observador seja majoritariamente orientado para ela e para
0 tema que sera tratado. Aparecem, entdo, na parte inferior da tela, simbolos das redes
sociais na tela respectivamente os perfis no instagram, twitter e facebook.

O angulo frontal da imagem sugere o envolvimento do participante
representado com seu observador, ou seja, a imagem direcionada no nivel do olhar do
observador. Trata-se de uma relacdo estabelecida de forma igualitaria e ndo de forma
hierarquica. A relacdo que Carina estabelece com as pessoas que assistem ao canal € a
de demanda, pois os seus olhos, que funcionam como vetores vao em dire¢do a quem a

assiste. O foco entdo é para si e para a explicacdo que segue. O posicionamento
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centralizado orienta para essa aten¢do. Mudou o formato do inicio do video para
abordagem explanatéria que correspondendo a descrigdo tratara de elementos de ‘inglés
no restaurante’.

A composigdo da Figura 18 Carina ainda retoma uma apresentacdo do canal
sobre a série de videos que este selecionado é nimero 6 e retoma entdo outros temas
abordados no ‘Survival English’ Entdo as referéncias dos videos anteriores e 0s temas
tratados sdo dispostos na tela e preenche de modo a ainda deixar Carina ao centro mas
os temas ‘Inglés no supermercado; ‘aeroporto e avido’; ‘telefone’; ‘médico’; ‘viagens’.
Todos os temas sdo com a imagem de Carina e com as representagdes dos temas.
Colocados na tela de modo ser visualizadas nas areas direita e esquerda da tela e abaixo
da posicdo central da Carina. Essas imagens possibilitam rememorar além da série a

sequéncia em que eles devem ser sugeridos a serem assistidos.
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Figura 20. Youtuber Carina Fragoso em posicdo frontal a cAmera e videos anteriores aparecem na tela .
Fonte: Youtube 17/10/2018.

Como GDV realiza a analise visual a partir da perspectiva ocidental. A
sequéncia logica de leitura orienta, portanto da esquerda para a direita e assim essa
disposicdo é colocada e coloca, portanto de ‘inglés no supermercado’ para ‘inglés para
viagens’ a sequéncia das cinco imagens tratados na tela e ao centro a imagem da Carina
e justamente o tema 6 que é o video selecionado e que tratard do tema ‘inglés no
restaurante’. A edigdo, neste caso, coloca em perspectiva menor as figuras e insercoes
de fotografias de excertos de temas tratados anteriormente. Entretanto, continua a
centralidade da Youtuber com rosto maquiado com refor¢co do batom em vermelho que
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mostra o0 destaque e em tamanho proporcionalmente maior que todas as imagens ao
redor, e no centro da tela.

A composi¢do da imagem traz no processo de edigdo as referéncias dos videos
anteriores e os temas tratados, todos relacionados ao tema central viagem. A edicdo,
neste caso, coloca em perspectiva menor as figuras dos outros videos e destaca no
centro da tela, a Youtuber com rosto maquiado e destaque para o seu batom vermelho —
um recurso de imagem classificado como diferenciacdo de cor. Quanto a
contextualizacdo, classificamos a imagem na modalidade naturalistica, e que se refere a
imagens naturais e que ndo constituidas portanto de desenhos ou mesmo fundos
abstratos pois a imagem central de Carina estd em um plano mais articulado do que o
fundo atras dela (estante, luminaria), além do destaque de seu rosto, maior que todas as
imagens ao redor.

Sobre a metafuncdo interativa, Kress e van Leeuwen (2006[1996]) explicam a
estrutura imagética estabelece relacdes com o leitor/observador por meio da linguagem
visual. Kress e Van Leewen (2000, p. 119) propdem que a relacdo que se estabelece
entre o produtor da imagem e o observador é feito de forma sutil e que nem sempre é
possivel que se estabeleca uma interacdo face-a-face entre esses representantes
interativos.

Na Figura 20, o circulo formado pelas microimagens ao redor do rosto de
Carina, em destaque, tem como objetivo produzir uma linearidade entre eles e vincula-
los ao grande tema ‘viagem’. Assim, a composi¢ao da imagem, a0 mesmo tempo em que
destaca 0 contetido ‘inglés no restaurante’ descrito pela youtuber na imagem central,
sugere outros conteddos relacionados, que podem interessar ao interlocutor. Como que
no contetdo de um livro didatico, os temas seguem ordenadamente, neste exemplo, 0
contetdo, mas que € sugerida em uma ordem nao cronolégica, uma caracteristica do
meio virtual.

Os videos do canal como um todo ndo seguem uma linha cronoldgica e linear
no sentido de iniciar com conteudo de Inglés basico para videos com materiais de
conversagao ou uma explanacdo mais complexa da gramatica da lingua inglesa. Mas
aqui essa retomada demonstra uma forma peculiar de organizacdo para quem
acompanha o canal.

A seqguir, apresentamos a sequéncia de temas que vdo das imagens que tratam
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do tempo 1 minuto e 5’ até llminutos e 58  que sdo tratados nos videos e sua
significativa mudanca estética e 0 que podemos depreender dessa alteracdo na forma de
apresentacao.

No video em Iminuto e 7° a tela muda para uma cor roxa transparente, mas
com a imagem visivel da Carina e os caracteres “Basic Vocabulary” em caixa alta e em
primeiro plano. A sequéncia das palavras e frases aparecem no centro, na parte inferior
e com cores de branco e com cobertura de roxo. Trata-se do vocabulario basico e sdo
tratadas todas as palavras que sdo escritas todas em inglés e tratam do vocabulario
bésico restaurante. Os videos do canal ndo seguem uma linha cronoldgica e linear no
sentido de iniciar com contetdo de Inglés basico para videos com materiais de
conversacgao ou uma explanacao mais complexa da gramatica da lingua inglesa.

Se observarmos esteticamente essa distribuicdo de videos, € muito
caracteristica do ciberespaco, comparativamente, pois hd na pagina dos videos
selecionados, um “portfolio” de outros videos disponiveis para assinantes ou outras
pessoas que desejam buscar por determinado assunto. A explicacdo traz, geralmente,
exemplos sobre determinado tema da lingua inglesa que no caso séo todos direcionados
ao tema restaurante.

Em 4 minutos ¢ 36°, novamente a tela muda de cor, desta vez, a cor laranja
transparente que preenche a tela, com a funcdo Ordering, em caixa alta, na cor branca:

A transi¢do, em 10 minutos e 52’ apresenta a tela verde transparente e
informando a funcdo “Paying”, com as letras em caixa alta, em branco, com fundo

verde:

g“‘\

_ AN L
4 Would you like something to drink? i
b \
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Figura 21 e as diferenciacGes da cores no video Fonte: YouTube, 2018

Conforme salientam Kress e van Leeuwen (2002), as cores podem ser
utilizadas na diferenciacdo das partes de uma composicao, além de sugerir aspectos de
seu significado, de acordo com o interesse do produtor de sentido e as necessidades do
contexto de comunicacdo. Para que algo seja apresentado como centro significa que é
apresentado como nucleo da informacéo e que todos os outros elementos sdo, em certo
sentido, subservientes. As margens séo essas auxiliares, elementos dependentes.

Sobre o aspecto interacional, o olhar da YouTuber é sempre de demanda,
apresentado em forma de close up, demandando envolvimento com o visualizador, pois
0 angulo é sempre frontal. Este angulo também denota igualdade entre os participantes
da interagdo. Quanto ao elemento composicional, os temas dos videos é representado na
forma de escrita sucinta na parte inferior da tela ou do lado direito de quem Vvé a
imagem. O lado direito na GDV representa 0 novo Kress e van Leuween (2004)
explicam que os valores do texto tém relacdo com a sua posicdo na tela. Assim, na
sociedade ocidental, na qual a leitura acontece da esquerda para a direita, 0 que esta do
lado direito representa a informacgéo nova ou a que se deve prestar atencdo ou o lado ao
qual o visualizador deve prestar atencdo. No video analisado, foi sempre a parte
gramatical da explicacgéo.

Na sequéncia de cores dos frames apresentados, as cores que cobrem a tela séo
roxo, laranja e verde. Essa diferenciacdo possibilita uma didatica visual para diferenciar
os temas e mesmo classifica-los, por associagdo de fungdes, durante o processo
explanatorio.

O fundo de cada contetdo apresenta uma cor correspondente ao seu tema.
Conforme apontam Kress e van Leeuwen (2002), o acréscimo de cor a um texto pode
aumentar em até 80% a atencdo do leitor. Isso garante uma rima visual ao ambiente
online com caracteristicas em comum. No caso da composi¢do do video, a troca visual

de elementos que separam os temas tratados € realizada pela troca de cores, com
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destaque, em branco, para o conteudo de cada etapa.

44 O contato

O contato determinado aqui pela forma que o participante interage com o
interlocutor e é observado pela forma como o produtor olha diretamente para que o Vé.
Em relacdo & atitude, na Figura 22 Carina esta orientada para a acao, neste caso, para 0s
diferentes pontos de cozimento da carne, chamando assim a atencao de seu interlocutor
para as carnes, por meio do vetor visual em uma posicdo de oferta. A traducdo dos
termos ndo aparece na tela, mas sdo explicados todos na fala da Carina que elabora
exemplos contextuais para explicar os temas. Carina realiza todas as explicacbes em
portugués e no momento da exemplificacdo utiliza frases elaboradas eminglés.

Na Figura 22 que ¢ feita no video no minuto 9 e 43° Aqui ha uma intervencéo

de uma imagem no canto direito da tela com imagens com diferentes tipos de carne.

Figura 22. Youtuber Carina Fragoso em posicdo frontal e imagem de tipos de pontos da carne. Fonte: Youtube
17/10/2018.

O método de analise realizado pela GDV nos permite, portanto verificar as
interacdes semidticas presentes nas imagens e quando sdo diretamente explicitadas nos
frames selecionados. Os aspectos linguisticos observados nos permitem contextualizar
também os termos que compde as imagens como todo. Portanto ressalta-se que a fala
acompanha todo o video majoritariamente falado em portugués e pontuando os videos e
as fontes que aparecem em video em inglés, porém com traducdo realizada pela fala da
Carina e ndo aparece a fonte da letra em portugués em nenhum momento verificado no
video.

Na sequéncia da Figura 23 mostra a sequéncia de imagens quando todas as
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palavras estdo elencadas nos tipos de carne o olhar retorna sua posi¢do centralizada e
olhar diretamente para a cAmera realizando o propdsito de aproximacgdo sobre o tema
tratado com o interlocutor e apenas parte do corpo sendo indicando, assim, uma relacédo

de proximidade, com o interlocutor, segundo a GDV.

» »l o) 10:04/12:58

Figura 23- Sequéncia de retomada de olha Fonte: YouTube,2018

Nessa sequéncia de imagens o vetor muda para o interlocutor. Retoma a
mesma interacdo de olhar para a cadmera. A interacdo com uma imagem gerada no
processo de edicdo entdo retomada para o olhar frontal ja é anteriormente prevista em
roteiro e possibilita a apresentadora do canal dispor de elementos visuais que
possibilitam a contextualizagdo de sua explanacdo durante a sequéncia do video e posto
a direita e ndo preenchendo todo o espaco da tela.

O olhar da youtuber direciona para a imagem e nao ha uma digressdo para
exemplificar o vocabulario que esta sendo ensinado. E recurso que impulsiona a fluidez
do video e coloca apenas os elementos de edicdo em evidéncia e como foi dito
proporciona também uma sequéncia com a influéncia direta do roteiro. Tal colocacdo
visual € planejada antes para que dé uma marcacao especifica para a youtuber direcionar
o olhar quando tratado do tema desse vocabulario exposto aqui.
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45  Andlise da Metafuncdo Composicional: Valor de informacéo esaliéncia

A importancia da composi¢do da imagem € vista através, por exemplo, do uso
de cores mais fortes ou suaves, de um tamanho maior ou menor de um elemento em
relacdo a outros na composicao visual e, ainda, ao uso de contraste entre cores além de
nitidez, brilho, perspectiva, e elementos que possam estar em sobreposi¢éo, salientando
0s que se sobrepbem sobre 0s que sdo sobrepostos. Aqui nos interessa verificar o valor
de informacdo que trata de como os elementos (pessoas, textos, etc.) que estdo
localizadas nas trés principais &reas da imagem: esquerda/direita; superior/inferior;
centro/imagem. E a saliéncia que trata diretamente do recurso de integracao visual. Sao
elementos presentes que servem como mecanismos de atracdo do olhar e atencdo do
observador para diferentes camadas.

Na Figura 24 a seguir temos Carina com elementos visuais dispostos na
imagem que indicam o nome do canal abaixo da imagem da Carina e do lado esquerdo.
Do lado direito a chamada de ‘inscrever-se’, e acima a direita os créditos de “Roteiro
@meninaviajei e Carina Fragozo”. Ja estd na parte de finalizagdo do video em 12

minutos e 48’.

@MENINAVIAJEI
NA FRAGOZO

ﬂ' English in Brazil by Carina Fragozo ¢ INSCREVER-SE

Figura 24. Youtuber Carina Fragoso em posi¢édo frontal e icone de identificagdo e inscri¢do. Fonte:
YouTube,2018

O valor de informacdo fica estabelecido tanto pela linha horizontal quanto pela
vertical apos a explanacdo dos topicos foi finalizada, é sugerida a rede social de uma
colaboradora do canal, na parte superior da tela, a direita (hovo). Do lado esquerdo,
acima, a direita, hd um pequeno circulo com a imagem da Carina (dado). Os vetores na

diagonal da esquerda/inferior e para direita/superior, indicam a acao do participante.
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Abaixo, na parte central, o nome do canal “English in Brazil by Carina
Fragozo”, seguido do convite “Inscrever-se”, em um fundo vermelho com letras
brancas, em caixa alta. Segundo a GVD, os elementos que estdo posicionados no lado
direito demonstram uma informagao nova, um elemento novo.

Na Figura 25 ha a imagem de dois videos sugeridos por Carina, que convida 0s
espectadores a inscreverem-se no seu canal (lado esquerdo, parte superior, em destaque).
Na parte inferior, a esquerda do video, as outras redes sociais de Carina sdo sugeridas
aos que se interessarem/se interessam pelos temas das imagens dos videos mostrados na
parte esquerda. Este frame (Figura 25) aparece no final do video, cujo tema foi inglés no

restaurante, ou seja, um tema relacionado ao video produzido para determinado publico.

COMO FALAR AO TELEFONE EM

INSCREVA-SE

VIDEOS NOVOS TODA SEMANA!

carinafragozo
Y carinafragozo

¥ blogenglishinbra

Figura 25 — Tela final do canal “English in Brazil by Carina Fragoso. Fonte:  Youtube,
2018.

Os elementos visuais sd0 conjuntos para significar o todo: posicdo dos
elementos (esquerdo-direita, alto/baixo, centro/margem), os elementos que estdo mais
salientes, que chegam aos olhos através das cores, foco, angulo e a presenga ou nao por
intermédio de linhas verticais ou horizontais, realizam as fronteiras entre elementos da
composicao da imagem. Os elementos da Figura 25 representam a saliéncia, nos termos
de Kress van Leeuwen, quando se referem a relevancia hierarquica que um ou mais
elementos adquirem numa imagem, que faz com que chamem mais a atencdo do
observador, Tal relevancia é adquirida através, por exemplo, do uso de cores que sejam
mais intensas ou mais suaves, com relacdo ao tamanho que podem ser maior ou menor
de um elemento em relacdo a outros na questéo visual.

Neste exemplo, a maior saliéncia na tela estd no pedido de inscricdo no canal
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com o tamanho da fonte maior do que outras fontes usadas na imagem e o0 uso de
contraste entre cores (branco e azul), que é nitidamente maior e salientando em relacdo
aos que sdo sobrepostos. O icone de “Inscreva-se” estd mais € saliente devido ao seu
tamanho em relacdo aos demais elementos da composi¢do. Tal saliéncia reforca o

pedido de inscrigdo no canal como mensagem final.

46  Aspectos da GDV considerados

O canal analisado neste estudo realiza o processo de tradugdo diretamente da
imagem em inglés para a fala da youtuber em portugués envolvendo o contexto da
aplicabilidade da palavra ou expressdo exposta. Embora possa haver criticas contra essa
forma de abordar o ensino da lingua, a traducdo ainda pode ser vista com um método
que facilita desde que vinculado ao contexto além, mas eficaz no aprendizado de novos
vocabulos e despertar de interesse da utilidade que estd diretamente relacionado ao
tema geral do video no aprendizado sobre homo6nimos, expressdes idiomaticas. Em uma
perspectiva sociointeracional, de acordo com as metodologias sintonizadas com o
contemporaneo, o ensino-aprendizado de linguas deve contar com momentos coletivos
de aprendizado que aqui no video analisado sdo direcionados e simulados para uma
plateia.

E necessario colocar aqui que o aprendizado no YouTube pressupde esse
aprendizado que se baseia no interesse do usuério da internet e do contetudo portanto de
sua aplicacdo em seu processo proprio interno para conseguir ser um falante de outro
idioma. E preciso ressaltar os propositos distintos e mesmo as semelhangas e
imbricacdes que a aprendizagem de uma Lingua Estrangeira (LE) pode ter no percurso
de estudantes e professores na atividade de comunicacdo que se pressupde essa
interacdo no idioma estrangeira nesse processo. Essas reflexdes séo validas para
percebermos a proposta desse ensino audiovisual e seus mecanismos que pretendem
chamar a atencdo e nos coloca em reflexdo sobre novas proposi¢fes de ensino que a
tecnologia fornece como recurso e mesmo nova estratégias de ensino de LE. Ja que
percebe-se que na tela aparece as palavras em inglés e traduzidas durante a fala da
yotuber na explanagdo do conteudo. O processo de traduzir e completar, portanto o que
é mostrado em tela como um processo de traducdo simultanea executado pela prépria

apresentadora do canal e que conduz ovideo.
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A escolha da youtuber é por tomadas médias com possibilidade de enxergar
todo o cenario ao fundo. Kress e Van Leewen (2006, p.13) discorrem que a articulacéo e
compreensdo dos significados sociais na imagem derivam da articulacdo visual de
significados visuais face a face. O ensino de LE demanda por essa subjetividade e uma
necessidade de atencdo por questdes que se completam ou ndo na perspectiva da
audiéncia e o posicionamento visual do video remete diretamente ao observador do
video.

As consideragdes de elementos que ressaltam os aspectos de som e musica sdo
elementos importantes e necessarios para vinculagdo do contexto. Mas a escolha deste
enfoque nas transic¢des de tela e o que ocorre em cada frame nos permite verificar como
as metafungdes ocorrem pelo gestual profundamente conectado ao todo visual que
emerge em cada tela captada a partir de uma pessoa em tela e de carater de ensino de

idiomas onde a busca ndo € mesma subjetividade dos filmes.



CONSIDERACOES FINAIS

As andlises dos frames comprovaram a existéncia da relacdo de
complementaridade na realizacdo das imagens e das intengfes decorrentes da interagdo
audiovisual. Os recursos semioticos utilizados na producdo do video e observados sob o
viés da GDV, ao abarcarem codigos distintos em suas respectivas formas de representar
0 mundo, demonstraram estabelecer relaces comunicativas complexas no processo de
atribuicdo e de ampliacéo dos sentidos que colaboram para o entendimento profundo da
linguagem e das relagdes sociais ao serem conjugados.

As reflexdes, com base nos pressupostos da GSF, tiveram o intuito de discutir
como perceber esses funcionamentos que ocorrem na exibicdo de um video de ensino de
idiomas de um video no Youtube permite discutir estratégias de ensino presentes
mesmo no audiovisual. Perceber que a producdo de um video envolve estratégias
visuais é possibilitar para a audiéncia perceber que o video estar como informagdes que
ndo apenas do ensino em si mas que também pretendem chamar sua atencdo e assim o
expectador observa a materialidade do video ndo apenas com o intuito de aprendizado
de uma lingua estrangeira, mas também como uma experiéncia completa de ensino pelo
audiovisual que engloba elementos destrinchados pela GDV e expostos na presente
analise.

A estrutura pedagogica dos videos postados no canal segue uma estrutura
propria tanto na abordagem de contetdo como também na centralidade na youtuber em
ensinar e estimular o aprendizado de LE. A partir dessas inter-relagdes comunicativas
verificou-se também a dinamicidade em editar o video com elementos diversos que
propiciam uma interacdo com a audiéncia do canal muito baseada no direcionamento do
olhar e do tema tratado com as possibilidades que o posicionamento de camera e
insercdo de elementos graficos como cores e diferentes marcagfes na narrativa que
permitem a audiéncia perceber as nuances de mudangas de tema que véo se seguindo no
decorrer do video. Tais nuances do ensino para delimitar os temas tratados no video
permitem uma narrativa fluida e com as metafuncdes definidas na maneira em que as
insercdes no video sdo possibilitadas pela edicéo.

No YouTube, o usuario adentra para um ambiente altamente visual e que
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remete ao sensorial, os compartilnamentos, os comandos sugeridos na plataforma que
vao desde clique a compartilhamentos, pausar os videos, minimiza-los, maximiza-los,
ler as descricGes dos videos. S&o processos imersivos do ciberespaco que colocam o
usuério em ambientacdo de experiéncia tal qual experiéncias visuais como ir ao cinema
ou assistir um filme sugerem para a completude da imersdo porém como uma ressalva
exclusivamente especifica dessa experiéncia audiovisual que é o fato de poder pausar,
adiantar o video, retoma-lo, comentar sobre ele, avalia-lo (curtir) que inclui atos
multimodais que podem se expandir até mesmo em outro dispositivos com comandos de
sincronizagdo que tornam a plataforma um ambiente peculiar e porque ndo dizer muito
propicia @ uma autonomia de aprendizado e entretenimento imbricados no mesmo
ambiente virtual.

Por outro lado, é preciso estar atentos a mistura de discursos — o educativo e 0
comercial, para que a educacéo nédo fique vinculada a aspectos comerciais e que visam

somente o lucro. Este € um tema de pesquisa que sugerimos para futuros estudos.
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